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PREFEITURA MUNICIPAL DE CURITIBA
SECRETARIA MUNICIPAL DA COMUNICACAO SOCIAL

RESOLUGAO N°001/2018 SMCS

Institui o Manual de Procedimento de
selegao interna entre as agéncias de
propaganda contratadas mediante a
Concorréncia Publica n® 004/2018

O SECRETARIO MUNICIPAL DA COMUNICAGAO SOCIAL, no uso
das atribui¢oes legais, resolve:

Art. 1°Para a execucdo das acdes de comunicacdo publicitaria realizadas no
ambito dos contratos decorrentes da licitagdo sob Concorréncia Publica n°
004/2018 SMCS, fica instituido o procedimento de selegcdo interna entre as
contratadas, nos termos do Manual constante do Anexo Unico deste instrumento.

Art. 2° O Manual de Procedimento a que se refere o Anexo Unico desta
Resolugao devera ser disponibilizado no endereco:
http://www.curitiba.pr.gov.br/conteudo/publicidade-institucional/2995

Art. 3° Esta Resolugao entra em vigor na data de sua publicagao.

Curitiba, de 06 de abril de 2018.

Marcelo Simas do Amaral Cattani
Secretario Municipal da Comunicagao Social
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RESOLUGAO N° 001, DE 06 DE ABRIL DE 2018.
ANEXO UNICO

MANUAL DE PROCEDIMENTO DE SELEGCAO INTERNA ENTRE AS
AGENCIAS DE PROPAGANDA CONTRATADAS MEDIANTE A
CONCORRENCIA N° 004/2018- SMCS

1. Do Objetivo

1.1 Este Manual estabelece, no ambito da Secretaria Municipal da Comunicacao
Social - SMCS, os procedimentos de selecdo interna entre as contratadas através
da licitagdo sob Concorréncia Publica n® 004/2018-SMCS, para a execuc¢ao das
acdes de comunicacgao publicitaria.

1.2 Constituem ag¢des comunicacdo publicitaria, para fins deste Manual, os
servigos integrantes do objeto dos contratos firmados pela SMCS com agéncias
de propaganda.

1.3 Este Manual sera periodicamente atualizado com vistas ao aprimoramento
constante dos procedimentos, garantindo eficiéncia na execugao contratual,
alinhamento com aspectos legais e normativos e com boas praticas de gestao
publica.

2. Das Referéncias Basicas

21 Lei n° 4.680, de 18 de junho de 1965, que dispbe sobre o exercicio da
profissao de Publicitario e de Agenciador de Propaganda.

2.2 Lein®12.232, de 29 de abril de 2010, que dispde sobre as normas gerais para
licitacdo e contratacdo pela administragcdo publica de servicos de publicidade
prestados por intermédio de agéncias de propaganda.

3. Do procedimento de sele¢ao interna de agéncia(s)

3.1 A(s) forma(s) de escolha de agéncia(s) para o desenvolvimento das agbes de
publicidade sera(ao) feita(s) de acordo com a metodologia adotada neste
procedimento e em sintonia com os principios da economicidade, eficiéncia e
razoabilidade.

3.2. De acordo com as necessidades de comunicacao estabelecidas na demanda,
a Selecédo Interna tera, como objeto de avaliagdo, propostas de solugdes
publicitarias de linhas criativas e/ou de estratégias de midia.

3.3. A(s) agéncia(s) sera(ao) escolhida(s) por meio de Selecédo Interna, que levara
em consideragdo os recursos destinados para o desenvolvimento da agao de
publicidade - Parametro Investimento.
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3.1.1 Para os fins desse procedimento, considera-se:

a)Selecao Nivel I: o procedimento de escolha de agéncia para o desenvolvimento
de acdo de publicidade com investimento estimado em até R$ 3.999.999,99 (trés
milhdes novecentos e noventa e nove mil, novecentos e noventa e nove reais e
noventa e nove centavos);

b)Selecdo Nivel 2: o procedimento de escolha de agéncia(s) para o
desenvolvimento de acdo de publicidade com investimento estimado superior a
R$ 4.000.000,00 (quatro milhdes de reais) até R$ 6.000.000,00 (seis milhdes de
reais);

c)Selecao Nivel 3: o procedimento de selecdo de agéncia(s) para o
desenvolvimento de acdo de publicidade com investimento estimado superior a
R$ 6.000.000,01(seis milhdes de reais e um centavo) .

4. Da Selec¢ao Interna Nivel |

4.1. A escolha de agéncia por Selecao Nivel |, sera feita pela equipe de Marketing
da SMCS, mediante a aplicacdo de um dos critérios abaixo:

a) Escolha da agéncia que ja executou acédo de publicidade similar, no ambito de
contrato com a SMCS (familiaridade da agéncia com o tema);

b) Escolha da agéncia que estiver em melhores condi¢des para desenvolver a
acgao;

c) Reaproveitamento/adaptacéo de proposta de a¢ao de publicidade desenvolvida
anteriormente pela agéncia.

4.2. A Diretoria de Marketing responsavel pela demanda com procedimento de
Selecéao Nivel 1, consignara nos autos o(s) critério(s) para a tomada de deciséao.

4.3. A agéncia escolhida para o desenvolvimento da acdo de publicidade em
Selecao Nivel | devera apresentar solugao publicitaria para aprovacao da SMCS,
com base nas informacbdes constantes do formulario da demanda e, se
necessario, aprofundadas em reunido para esclarecimento das necessidades e
objetivos de comunicagao.

5. Da Selegao Interna Nivel 2

5.1.A Diretoria de Marketing da SMCS responsavel pela demanda com Selegéo
Nivel 2, solicitara as agéncias que apresentem, em data determinada, suas
propostas de solugao publicitaria para a necessidade de comunicagao expressa
na demanda, que contera informacdes essenciais para subsidiar o processo de
proposi¢ao, em igualdade de condigdes.

5.2. As propostas de solugdo publicitaria apresentadas serdo analisadas pela
equipe de Marketing da SMCS, que indicara no formulario de Avaliagdo Técnica
de Selecdo Nivel 2, a(s) proposta(s) considerada(s) adequada(s) para
atendimento dos objetivos de comunicagéo, para fundamentar decisdo, quanto ao
desenvolvimento da acao.

5.3. Em sua manifestagéo, a Diretoria de Marketing da SMCS podera sugerir que
as propostas apresentadas pelas agéncias sejam integradas, para aperfeigoar a
acao de publicidade, e/ou compartilhadas em sua execucgao.
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5.4. Poderao participar da reunido de apresentacdo das propostas de solucao
publicitaria técnicos da SMCS e de outros 6rgdos ou entidades do Poder
Executivo Municipal.

5.5.A Diretoria de Marketing, mediante ratificagdo do Superintende da SMCS,
podera dispensar o procedimento de Selecdo Nivel 2 e fazer a escolha direta
da(s) agéncia(s), nos casos de:

a) Acao de publicidade que decorra de proposta de agéncia(s), conjunta ou
isoladamente, mediante analise de conveniéncia e oportunidade da SMCS para
seu desenvolvimento, de forma devidamente justificada;

b) Acdo de publicidade com peca(s) ou linha criativa proposta por iniciativa de
o6rgao ou entidade integrante do Poder Executivo Municipal ou de terceiros,
mediante doacdo dos direitos de autor sobre a criagdo e direitos conexos,
conforme o caso;

c) Reaproveitamento/adaptagdo de acédo de publicidade (linha criativa, pecga(s)
e/ou estratégia de midia) aprovada anteriormente em processo de Selecao Nivel
2, mesmo que a agao néao tenha sido desenvolvida;

d) Situagbes peculiares e/ou imprevisiveis que requeiram urgéncia na realizagao
da acdo de publicidade e ndo houver prazo habil para realizagdo dos
procedimentos de Seleg¢do Nivel 2, sem que haja prejuizo no atendimento das
necessidades de comunicacéo, de forma devidamente justificada.

5.6. Dada a dispensa do procedimento de selecdo, e se conveniente e oportuno, a
Diretoria de Marketing da SMCS podera decidir ainda pela proposi¢cao e execugao
compartiihada entre agéncia(s), conforme recomendagéo/parecer dos
responsaveis pela demanda.

5.7. As agéncias tomarao conhecimento do resultado da Selegdo Nivel 2, por
comunicado formal da Diretoria de Marketing da SMCS.

6. Da Selegao Interna Nivel 3

6.1. Sera elaborado briefing de comunicagdo, assinado pela Diretoria de
marketing da SMCS, que contera todos os subsidios para que as agéncias
possam elaborar suas propostas de solugcido publicitaria para as necessidades de
comunicagéo, em igualdade de condigdes.

6.2. Sera fornecida, enviado por email ou via oficio, cépia do briefing de
comunicagdo as agéncias, em reunido previamente convocada para
aprofundamento das questdes técnicas de conteudo, ou através de envio de
briefing via email, de midia e de outras afetas a concepg¢ado e formulagdo das
propostas, bem como definicdo da dindmica de apresentacéo: data, participantes,
quantidade de propostas por agéncia, formatos, tempo, ordem de apresentacgéo,
os documentos e/ou dados complementares que deverao ser apresentados para
subsidiar a avaliacdo das propostas, etc.

6.3. A Diretoria de Marketing da SMCS definira a forma de participagcdo das
agéncias no desenvolvimento da agao de publicidade, previamente no documento
de briefing ou apés a avaliagao das propostas de solugao publicitarias.
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6.4. Durante o processo de Selegdo Nivel 3, as agéncias, se de comum acordo,
poderdo solicitar que unam esforgos para proposicdo conjunta de linha(s)
criativa(s) e/ou de estratégia(s) de midia e ndo midia, caso julguem ser essa a
melhor alternativa para atendimento da necessidade de comunicagao
apresentada no briefing, sem prejuizo da qualidade, tempestividade,
exequibilidade e eficiéncia da solucéo publicitaria proposta.

6.5. Na situacdo descrita no item anterior, cabera a Diretoria de Marketing
manifestar-se quanto a solicitagcdo de proposicdo conjunta elaborada pelas
agéncias, para decisao da Diretoria de marketing da SMCS.

6.6. A andlise técnica das propostas das agéncias, apresentadas de forma
conjunta ou isolada, sera feita por Comissédo de Avaliagao, cujos membros serao
indicados pela Diretoria de Marketing da SMCS, a cada Seleg¢ao Nivel 3, podendo
contar com a participagado de representantes do 6rgdo ou entidade demandante,
quando for o caso.

6.7. A Comissao de Avaliagao analisara as propostas com base nos critérios e
atributos abaixo descritos, conforme as especificidades de cada briefing de
comunicacao:

a) Planejamento de Publicidade: entendimento do briefing, proposigao estratégica
e defesa técnica;

b) Solugéo Criativa: adequagéo ao briefing, originalidade, exequibilidade e defesa
técnica;

c) Estratégia de Midia e Nao Midia: adequacdo ao briefing, niveis de alcance,
otimizagao de recursos e defesa técnica.

6.8. A Comissao de Avaliagao podera sugerir que as propostas apresentadas
pelas agéncias sejam integradas, para aperfeicoar a acdo de publicidade, ou
compartilhadas, com vistas a otimizar a sua execucao.

6.9. A analise da Comissao de Avaliacado sera formalizada por meio do formulario
Avaliacdo Técnica de Selegdao Nivel 3, assinado por seus integrantes e
encaminhado a Diretoria de Marketing da SMCS, com a indicagdo da(s)
proposta(s) que melhor atenda(m) a(s) necessidade(s) de comunicagdo, para
subsidiar sua decisdo quanto a escolha da proposta mais adequada, quando for o
caso, a forma de participagdo das agéncias na execugéo da agéo.

6.10. Caso nenhuma das propostas seja considerada adequada, a Diretoria de
Marketing da SMCS determinara as agéncias que apresentem nova(s)
proposta(s).

6.11. Poderao participar da reunido de apresentacdo das propostas técnicos da
SMCS e de outros 6rgaos ou entidades do Poder Executivo Municipal.

6.12. A Comissao de Avaliacao, mediante ratificacdo da Diretoria de Marketing da
SMCS, podera dispensar o procedimento de Sele¢cédo Nivel 3 nos casos de:

a) Agao de publicidade que decorra de proposta das agéncias, em conjunto ou
isoladamente, mediante analise de conveniéncia e oportunidade da SMCS para
seu desenvolvimento, de forma devidamente justificada;
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b) Acdo de publicidade com pecgas ou linha criativa proposta por iniciativa de
orgao ou entidade integrante do Poder Executivo Municipal ou de terceiros,
mediante doac¢ao dos direitos de autor sobre a criacdo e demais direitos conexos;

c) Reaproveitamento/adaptacéo de proposta de agédo de publicidade (linha criativa
ou estratégia de midia) aprovada anteriormente em processo de Seleg¢ao Interna,
mesmo que a agao nao tenha sido desenvolvida;

d) Situagbes peculiares e/ou imprevisiveis que requeiram urgéncia na realizagao
da acdo de publicidade e nao houver prazo habil para realizagdo dos
procedimentos de Seleg¢do Nivel 3, sem que haja prejuizo no atendimento das
necessidades de comunicacg&o, de forma devidamente justificada.

6.13. Dada a dispensa do procedimento de selecdo, e se conveniente e oportuno,
o Superintende da SMCS podera decidir ainda pela proposicdo e execugao
compartilhada entre agéncia( s), conforme recomendacéo/parecer da Diretoria de
Marketing da SMCS.

6.14.0 Superintende da SMCS devera, em despacho, indicar o(s) motivo(s) da
dispensa e/ou a justificativa de escolha da agéncia.

6.15. As agéncias tomardo conhecimento do resultado da Selecdo Nivel 3, por
comunicado formal da Diretoria de Marketing da SMCS.

6.16. Serdo juntados aos autos todos os documentos previstos neste
procedimento de selegéo.

6.17. A critério da Diretoria de Marketing da SMCS podera ser realizada selegéo
antecipada, que consiste na realizacdo do procedimento relativo a Selegcao
Interna Nivel 3, com vistas a obtencdo de propostas para agdes de publicidade
que ainda n&o possuem decisao administrativa para seu desenvolvimento.

Curitiba, 06 de abril de 2018.

Marcelo Simas do Amaral Cattani
Secretario Municipal da Comunicagéao Social



