Prefeitura Municipal de Curitiba
Secretaria Municipal da Comunicagédo Social

Av. Candido de Abreu, 817
Centro Civico

80530-908 Curitiba PR
www.curitiba.pr.gov.br

BOLETIM DE ESCLARECIMENTO IV
EDITAL DE CONCORRENCIA DE SERVICOS DE PUBLICIDADE
CONCORRENCIA PUBLICA N°004/2018

N

Objeto: A presente concorréncia destina-se a contratacdo de servicos de publicidade, para
atendimento ao Municipio de Curitiba.

Em relacdo aos questionamentos abaixo a Secretaria Municipal da Comunicacéo Social —
SMCS, esclarece:

1) O invélucro 1 que foi retirado junto a Secretaria Municipal da Comunicagdo Social, - pasta de material
plastico polionda — possui algumas marcas do elastico, tanto na parte da frente quanto no verso. Queremos
confirmar se essas marcas ndo serdo interpretadas pela comissdo como marca ou sinal que identifiqgue a
proponente.

Resposta: Nao serdo consideradas como marcas de ide  ntificacdo, pois fazem parte do substrato o
qual a pasta é fabricada.

Considerar as orientacfes do edital: " 6.1.1.2 O Invélucro n® 1 devera estar sem lacres, s em rubrica ou
qualquer outro sinal que permita a identificagdo. F  echado apenas com o elastico pertencente ao
proprio invélucro.

6.1.1.3 Para preservar, até a abertura do Involucro n® 2, o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacgdo Publicitaria, o Invélucro n°® 1 ndo poder  &: a) ter nenhuma identificacdo; b) apresentar
marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possib ilite a identificacao da licitante; c) estar danifi cado
ou deformado pelas pecas, material ou demais docume ntos nele acondicionados de modo a
possibilitar a identificacédo da licitante."

2. No item 8.3, letra ¢) Ideia Criativa, subitem c.1) consta que a proponente devera apresentar, fora do
caderno ao qual trata o item, até no maximo 15 pecas que corporifiquem objetivamente a estratégia de
comunicagdo publicitaria. Ainda no item 8.3, letra d) Estratégia de Midia e Nao Midia, subitem d3) diz que
todas as pecas que integrarem a ideia Criativa dever&o constar na simulagéo de midia e nZo midia. E correto
afirmar que, além das pecas corporificadas, a proponente podera apresentar na estratégia de midia e nédo
midia e na Estratégia de Comunicagdo Publicitaria outras pecas (além do limite de 15 pegas e sem serem
apresentadas fisicamente) que julgue importante para transmitir a mensagem de comunicacdo a todos os
publicos, conforme solicita o briefing?

Resposta:Sim, conforme ja esclarecido no Boletim de Esclarecimento I

3.No item 8 do briefing, Recursos Préprios de Comunicac¢do, no primeiro subitem “Midiaplan” — Tvs dos
onibus. Podemos entender que as TVs que estao presentes nos terminais de dnibus também estdo incluidas
neste subitem?
Resposta: Sim.



