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Objeto: A presente concorréncia destina-se a contratacdo de servicos de publicidade, para
atendimento ao Municipio de Curitiba.

Em relacdo aos questionamentos abaixo a Secretaria Municipal da Comunicacéo Social —
SMCS, esclarece:

1)Existe alguma restricdo para o tipo de papel e gramatura a ser usado nos cadernos do Invélucro 3:
Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao?
Resposta: Ndo existe.

2) O item 8.7 QUESITO 4 - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO,

H& duas vezes a orientacéo que “obedecer aos dispostos do item 8 e seus subitens”. E correto entender que
essa exigéncia vale apenas para as 2 paginas de texto de cada relato? Ou seja, os textos devem obedecer a
formatacdo detalhada no item 8.2., para que haja uma padroniza¢éo para todas as licitantes.

Resposta:E correto afirmar que séo para as 3 paginas especificadas no item 8.71. Considerar como
orientacdo de formatacdo afim de padronizagcdo de qu  antidade de informacg&o para todas as licitantes

os subitem 8.2, alineas: d, e, f, g, hei.

3) NO item 8.2 QUESITOS 1 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA — VIA NAO IDENTIFICADA,
alinea f) pede “espagamentos ‘simples’ entre as linhas e ‘duplo’ apds titulos, entretitulos e entre paragrafos”.
O uso de espagcamento DUPLO é obrigatério ou opcional?

Resposta: Obrigatorio.

4) Sobre o item 8.2., quanto as pecas materializadas da Ideia Criativa, é permitido imprimir em papéis que
proporcionam melhor qualidade visual como por exemplo papel fotografico ou couché? A gramatura utilizada
para imprimir as pecas pode ser maior que 90gr?

Resposta: Nao ha restriges, conforme especificado item 8.2.4 do edital .

5) Ainda sobre o item 8.2, as pecas materializadas da Ideia Criativa podem ser apresentadas
aplicadas/ambientadas nos meios aos quais serdo veiculadas ou expostas (por exemplo: o layout do outdoor
em uma foto de tabuleta?)

Resposta: Sim, podem ser apresentadas dessa forma.

6) No item 8.3. d. 9. 1) menciona que os prec¢os das inser¢cdes em veiculos de comunicacdo devem ser os de
tabela cheia e bruta, vigentes na data de publicacéo do Aviso de Licitagao.

Podemos incluir na estratégia de midia veiculos que nao trabalhem com tabela de precos, mas sim com leildo
de midia, como é o caso das redes sociais e buscadores (ex: Facebook, Instagram, Google) com os valores
médios praticados? Ou devemos levar em consideracdo os precos tabelados de empresas terceiras que
fagcam veiculagdo em midias sociais?

Resposta: Fica a critério da proponente a escolha d  os veiculos de comunicacéo, os valores deveréo
ser comprovados através de tabela ou documento que demonstre que esses valores sao reais.

7) No item 8. do Briefing, sao citados os recursos proprios da Prefeitura de Municipal de Curitiba. Os vidros
traseiros dos Onibus do transporte publico de Curitiba também podem ser considerados como recurso préprio
da Prefeitura? Se sim, qual é a quantidade de adesivos que deverdo ser considerados nos custos de
producao?

Resposta: Sim, podem ser considerados como recursos proprios. O municipio dispde de
aproximadamente 1.200 6nibus. A quantidade de adesi  vos deve ser indicado pela proponente.



