PREFEITURA MUNICIPAL DE CURITIBA
SECRETARIA MUNICIPAL DA COMUNICAGAO SOCIAL
COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO

CURITIBA CONCORRENCIA N° 004/2018

AUTORIZACAO PARA LICITAR N° 155/2018
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 01-002295/2018

O Municipio de Curitba comunica aos interessados, que realizara
CONCORRENCIA, cujo Edital assim se resume.

OBJETO: Contratacao de até 02 (duas) agéncias de propaganda para a prestacao de servi¢gos
de publicidade para atendimento dos 6rgéos e entidades da administracéo direta e indireta do
Municipio, conforme especificagdes contidas no formulario proposta e anexos, partes
integrantes deste Edital, a disposicéo no site do Municipio de Curitiba.

DOCUMENTACAO E PROPOSTAS: Serfo recebidas no dia 24 de abril de 2018 as 09h na
Secretaria Municipal de Planejamento e Administracdo no seguinte endere¢o: Rua Solimdes,
160 - Bairro Sao Francisco, Curitiba - Parana.

EDITAL: Poderéa ser obtido junto a Secretaria Municipal da Comunicacdo Social do Municipio
de Curitiba, situada Rua Candido de Abreu,817 - Centro Civico, Palacio 29 de Marco, 1° andar,
Curitiba-Parana, de segunda-feira a sexta-feira, no horario comercial (9h as 12h e das 14h as
17h) ou por meio de download no site do Municipio de Curitiba: www.curitiba.pr.gov.br.

Curitiba, 06 de marco de 2018.

HEITOR MANFRINATO
PRESIDENTE


http://www.curitiba.pr.gov.br/
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1. PREAMBULO

1.1 O Municipio de Curitiba torna publico por meio da Secretaria Municipal da
Comunicacao Social, neste ato representada pela Comissdo Especial de Licitacdo, designada
pelo Decreto n® 058/2018, realizard a abertura de licitagdo no dia 24 de abril de 2018 as 9h,
na Secretaria Municipal de Planejamento e Administragdo, situada Rua Solimbes, 160 —
Bairro: S&o Francisco, Curitiba — Paran4, com o recebimento dos documentos e envelopes na
modalidade Concorréncia, do tipo melhor técnica, de acordo com a Lei n°® 12.232 de
29.04.2010, mediante a aplicagéao, de forma complementar, das Leis n° 4.680 de 18.06.1965 e
n® 8.666 de 21.06.93, Decreto Municipal n°2038/2017 de 16/11/2017, Decreto n® 57.690 de
01.02.66, Decreto n° 4.563 de 31.12.2002, e autorizacdo para licitar n® 155/18 em
conformidade com as normas consubstanciadas pela lei acima mencionada, e com as
disposicdes da legislacéo vigente, no que couber e demais normas que tratam sobre objeto
desta licitagéo.

1.2. FORMA E REGIME DE EXECUCAO: Execucdo indireta, sob a regéncia da Lei n® 12.232
de 29 de abril de 2010, e aplicagéo, de forma complementar, das Leis Federais n°® 4.680, de 18
de junho de 1965 e n° 8.666, de 21 de junho de 1993, Decreto Municipal n°2038/2017 de
16/11/2017.

1.2.1. O valor estimado desta concorréncia é de até R$ 24.043.000,00 (vinte e quatro milhdes
e quarenta e trés mil reais).

1.2.2. A estimativa de valor prevista constitui-se em mera previsdo, ndo estando ao Municipio
de Curitiba obrigado a realiza-la em sua totalidade e ndo cabendo a licitante vencedora o
direito de pleitear qualquer tipo de indenizacao.

1.3. Os recursos para a execug¢do dos servigcos estdo previstos no Orcamento Fiscal do
Municipio de Curitiba para o ano de 2018, nas rubricas:

SECRETARIA MUNICIPAL DA COMUNICAGAO SOCIAL
04001.04131.0002.2067.339039.0.1.000
04001.04131.0007.2162.339039.0.1.000

SECRETARIA MUNICIPAL DA EDUCACAO
09001.12361.0002.2028.339039.0.1.103
09001.12361.0002.2039.339039.0.1.103
09001.12365.0002.2034.339039.0.1.107
09001.12365.0002.2040.339039.0.1.103

SECRETARIA MUNICIPAL DE TRANSITO
19001.15131.0006.2156.339039.0.1.509
19001.15131.0006.2157.339039.0.1.509

INSTITUTO DE PESQUISA E PLANEJAMENTO URBANO DE CURITIBA
25001.04122.0006.2147.339039.0.1.001
25001.04122.0006.2147.339039.0.1.080
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INSTITUTO MUNICIPAL DE TURISMO
27001.23131.0004.2113.339039.0.1.001
27001.23131.0004.2114.339039.0.1.001

FUNDAGAO CULTURAL DE CURITIBA
28001.13131.0002.2052.339039.0.1.001
28001.13131.0002.2053.339039.0.1.001

FUNDACAO DE ACAO SOCIAL
29001.08131.0002.2014.33909039.0.1.001
29001.08131.0002.2015.33909039.0.1.001

FUNDO DE URBANIZACAO DE CURITIBA
30001.15131.0006.2143.339039.0.1.078

FUNDO MUNICIPAL DA SAUDE
33001.10301.0003.2096.339039.0.1.303
33001.10301.0003.2096.339039.0.1.497
33001.10301.0003.2099.339039.0.1.303
33001.10301.0003.2099.339039.0.1.497
33001.10301.0003.2099.339039.0.1.499
33001.10301.0003.2100.339039.0.1.303
33001.10301.0003.2102.339039.0.1.303

FUNDO MUNICIPAL PARA CRIANCAS E O ADOLESCENTE
35001.08243.0002.6010.33909039.0.1.001
35001.08243.0002.6010.33909039.5.1.880

FUNDO MUNICIPAL DE APOIO AO DEFICIENTE
37001.08131.0002.2085.33909039.0.1.001

FUNDO MUNICIPAL DOS DIREITOS DA PESSOA IDOSA
44001.08131.0002.2088.33909039.0.1.001
44001.08131.0002.2088.33909039.5.1.900

1.3.1. O Municipio de Curitiba demandara as agéncias o desenvolvimento de campanhas e
demais servigos previstos neste Edital, Termo de Referéncia e Anexos conforme seu
planejamento estratégico de comunicagéo.

1.3.2. Para o exercicio seguinte, novas dotacfes deverdo ser informadas tomando-se por base
0 PPA 2018/2021 e a LOA do ano correspondente.

‘ 2. OBJETO DA CONVOCAGAO GERAL

2.1. A presente CONCORRENCIA tem por objeto & contratacdo de até 02 (duas) agéncias de
propaganda para prestacdo de servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepgao, a criagdo, a execucao interna, a intermediacdo e a supervisdo da
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execucdo externa, a compra de midia e a distribuicdo de publicidade, aos veiculos e demais
meios de divulgacdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacdo, de promover a venda de bens ou servicos de qualquer natureza, de difundir
ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral.

2.1.1. Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, 0s
servicos especializados pertinentes:
a) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacéo e
de geracgdo de conhecimento relativos a execucao dos contratos;
b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias;
c) a producao e a execucao técnica das pecas e ou material criados;

2.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea "a" do subitem
2.1.1 terdo afinalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo do Municipio de
Curitiba, o publico-alvo e os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as
campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagcao e a divulgacao de mensagens;

c) possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas ou pecas.

2.1.2. Os servigos nao abrangem as atividades de promocao, de patrocinio e de assessoria de
comunicacgdo, imprensa e relagfes publicas e a realizacdo de eventos festivos de qualquer
natureza.

2.1.2.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicacdo e o patrocinio da
transmissd@o de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo
de comunicagéo.

2.1.3. O estudo e o planejamento, previstos no item 2.1.1, objetivam a proposicao estratégica
das campanhas publicitarias, para alcance dos objetivos de comunicacdo e superacdo dos
desafios apresentados, contemplando tanto os meios de comunicagdo e divulgagéo
tradicionais (offline), bem como os meios digitais (online), prevendo sempre que possivel os
indicadores e métricas para aferi¢cdo, analise e otimizacao de resultados.

2.2. Para a prestacdo dos servicos serdo contratadas até 2 (duas) agéncias de propaganda,
doravante denominadas agéncias, licitantes, proponentes ou contratadas.

2.2.1. Se, em decorréncia das regras deste Edital e da legislacdo aplicavel, ndo restar 2 (duas)
agéncias que sejam possiveis de contratacdo, o Municipio de Curitiba contratara uma (1)
agéncia vencedora e, a seu exclusivo juizo, decidird sobre a conveniéncia e oportunidade de
realizar ou ndo novo certame para a contratacdo de novas agéncias.

2.2.2. Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncias de
propaganda cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n.° 4.680/1965 e que tenham obtido
certificado de qualificacao técnica de funcionamento, nos termos da Lei n.° 12.232/2010.
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2.2.3. As agéncias atuard@o por ordem e conta do Municipio de Curitiba, em conformidade com
as Leis Federais n.° 4.680/1965 e n.° 12.232/2010, na contratacéo de fornecedores de bens e
servicos especializados, para a execucdo das atividades complementares de que trata o
subitem 2.1.1 de veiculos e demais meios de divulgacdo, para a transmissdo de mensagens
publicitarias. Os fornecedores de bens e servicos especializados deverdo apresentar as
certidBes negativas (Certidao negativa ou positiva com efeitos de negativa de débitos relativos
aos tributos federais e a divida ativa da unido; Certiddo negativa de débitos trabalhistas;
Certiddo de regularidade de FGTS; Certiddo negativa de débitos tributarios e de divida ativa
estadual; Certiddo negativa de tributos e outros débitos municipais) e deverdo estar
previamente cadastradas no Municipio de Curitiba.

2.2.4. As agéncias ndo poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucgao
de servigos previstos no item 2.

2.2.5. As agéncias atuardo de acordo com solicitacdo do Municipio de Curitiba, indistintamente
e independentemente de sua classificacdo no certame, e ndo terdo, particularmente,
exclusividade em relacdo a nenhum dos servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1.

2.2.6. Para a execucao dos servigos, o Municipio de Curitiba observara o procedimento de
selecdo interna entre as agéncias, conforme manual a ser publicado antes do inicio da
execucao do contrato.

2.2.7. Os servicos serdo prestados com vistas a consecugdo de agbes de publicidade de
interesse dos 6rgdos da administracdo direta e das entidades da administragédo indireta do
Poder Executivo Municipal, incluidas as empresas publicas, autarquias, sociedades de
economia mista e servigos sociais autbnomos vinculados ao Municipio de Curitiba, sob a
coordenagéo da Secretaria Municipal da Comunicagdo Social.

2.3. A CONTRATADA atuara mediante convocacao do Municipio de Curitiba, procedendo-se o
estabelecido no art. 1° a 4° da Lei 12.232/10, inexistindo exclusividade sobre qualquer das
acles elencadas no item 2.1, devendo os servicos de publicidade ser demandados e
executados indistintamente e independentemente da classificagéo.

2.4. Os estudos, resultados e analises, planos e ideias e materiais de propaganda, criados
pela CONTRATADA em decorréncia do fornecimento do objeto serdo de propriedade do
Municipio de Curitiba, por meio da Secretaria Municipal da Comunicacdo Social, a qual podera
utilizi-los conforme conveniéncia, mesmo apés o término do contrato.

2.5. O Municipio de Curitiba podera solicitar materiais e servicos em regime de urgéncia, 0s
guais deverdo ser executados no prazo acordado previamente entre as partes.

2.6. As Agéncias deverao fornecer ao Municipio de Curitiba relatério mensal comprovando o
pagamento aos fornecedores, em um prazo maximo de trés dias ap0s a efetivacdo do
pagamento pelo Municipio de Curitiba para a Agéncia.
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‘3. ESCLARECIMENTOS, COMUNICADOS E IMPUGNACOES

3.1. Boletins de esclarecimentos - Para suprir todas as duvidas e disponibilizar informagdes
solicitadas pelos interessados, a Comissao de licitacdo emitird um boletim de esclarecimento,
que serd anexado no site do Municipio de Curitiba: www.curitiba.pr.gov.br.

3.1.1 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que possam
propiciar, quando do julgamento da via néo identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria
(Invélucro n° 1), a identificacdo da sua Proposta perante a Subcomissédo Técnica.

3.1.2 Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se
alterem a data e o horario de recebimento das Propostas Técnica e de Pregos previstos no
item 6.

3.2. Comunicados - Qualquer comunicado referente a este certame serd emitido pela
Comisséo de licitacdo e divulgado no site do Municipio de Curitiba: www.curitiba.pr.gov.br.

3.3. Impugnacéo — Qualquer interessado poderéa até 5 (cinco) dias uteis antes do recebimento
das propostas e os licitantes até 2 (dois) dia Uteis antes, impugnarem 0 ato convocatorio
conforme art. 41, 88 1° e 2°, da Lei n® 8666/93, que serdo dirimidos pela Comissédo de Especial
de Licitagdo, mediante solicitagdo por escrito na Secretaria Municipal da Comunicac¢ao Social,
no endereco: Palacio 29 de Mar¢o — Avenida Candido de Abreu, 817 — 1° andar, Centro Civico
Curitiba - Parana ou para os seguinte endereco eletrénico:

licitacao@smcs.curitiba.pr.gov.br

3.3.1. A ndo apresentacdo de impugnacdo nos prazos acima estabelecidos implicard na
decadéncia desse direito.

3.4. Esclarecimentos sobre esta concorréncia serdo prestados pela Comissao Especial de
Licitacdo, desde que os pedidos tenham sido recebidos até 5 (cinco) dias Uteis antes da data
de apresentacdo das Propostas, exclusivamente mediante solicitacdo por escrito, pelo e-mail
indicados acima.

3.4.1. Os pedidos de esclarecimentos serdo respondidos exclusivamente mediante divulgagéo
na internet, pelo endereco indicado no caput deste item, sem identificar a licitante consulente e
seu representante. As respostas aos pedidos de esclarecimento constituirdo parte integrante
do presente Edital.

3.5. Caso no dia previsto para a abertura da licitacdo ndo houver expediente na Secretaria
Municipal de Planejamento e Administracdo, a licitacdo sera suspensa e a Comissao Especial
de Licitagdo emitirA COMUNICADO no site do Municipio de Curitiba: www.curitiba.pr.gov.br,
informando a nova data para o recebimento das propostas.

3.6. E de responsabilidade Gnica e exclusiva dos interessados o acompanhamento da
divulgacdo dos comunicados emitidos pela Comissédo Especial de Licitacdo. Ndo serdo aceitas
reclamacdes baseadas no desconhecimento do teor desses documentos.


http://www.curitiba.pr.gov.br/
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| 4. CONDICOES DE PARTICIPAGAO

4.1. Poderdo participar da presente Licitacdo agéncia de propaganda regularmente
estabelecidas no Pais, cuja finalidade e ramo de atuacdo principal estejam ligados ao objeto da
licitacdo e que preencham as condi¢des especificas deste Edital.

4.2 - Nao poderd participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspenséo temporaria do direito de patrticipar de licitacdo ou
estiver impedida de ser contrata pelo Municipio de Curitiba;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em
processo de recuperacdo extrajudicial ou judicial, ou em processo de liquidagéo,
dissolugéo, cisdo, fusdo ou incorporagao;

c) que tenha sido considerada como iniddnea, por Orgdo, entidade ou sociedade
integrante da Administracdo Publica federal, estadual ou municipal;

d) estrangeira que nao funcione no Palis;

e) cujo Invélucro n° 1:

e.l) apresente em sua parte externa a identificacdo da licitante ou marca, sinal,
etigueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante antes da
abertura do Invélucro n° 2;

e.2) esteja danificado ou deformado pelas pecgas, material ou demais documentos
nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante antes da
abertura do Invélucro n° 2;

f) que estiver reunida em consorcio;

g) cujos socios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados
integrem a Subcomissdo Técnica ou estejam lotados na Administracdo Publica
Municipal,

h) nenhum servidor ou seu conjuge, companheiro ou parente em linha retal, colateral ou
por afinidade, até o terceiro grau, podera ser diretor, proprietario, controlador ou integrar
conselho de empresa fornecedora ou que realize qualquer modalidade de contrato com
0 Municipio, sob pena de demissado. A vedacdo aplica-se desde o periodo em que se
inicia a fase interna do processo licitatorio.

4.3 Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma proposta.

4.4 A participagdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a
confirmacdo de que recebeu da Comissdo Especial de Licitacdo o invélucro padronizado
6.1.1.1 e as informacgBes necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a aceitacao plena e
irrevogavel de todos os termos, clausulas e condicfes constantes deste Edital e de seus
Anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade
pela fidelidade e legitimidade das informacdes e dos documentos apresentados em qualquer
fase do processo.

4.5 A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacdo das Propostas e
Documentos de Habilitacdo exigidos nesta concorréncia, ressalvado que o Municipio de
Curitiba ndo sera, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da
conducao ou do resultado do processo licitatério.
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5. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTANTES

5.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentard a Comissao
Especial de Licitagdo o documento que o credencia, juntamente com seu documento de
identidade de fé publica, no ato programado para a entrega dos invélucros com as Propostas
Técnica e de Precos.

5.1.1. Os documentos mencionados no subitem 5.1 deverdo ser apresentados fora dos
invélucros que contém as Propostas e comporao os autos do processo licitatério.

5.1.2 Quando a representacao for exercida na forma de seus atos de constituicao, por s6cio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em copia do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, em que conste 0 nhome do sécio e 0s
poderes para representa-la, ou cépia da ata da assembleia de eleicdo do dirigente, em ambos
0S casos autenticada em cartério ou apresentada junto com o documento original, para
permitir que a Comissdo Especial de Licitagdo ateste sua autenticidade. E considerada copia
autenticada aquela expedida eletronicamente pela Junta Comercial, com selo de autenticidade
passivel de conferéncia pela internet.

5.1.3. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o
credenciamento sera feito por intermédio de procuracdo, mediante instrumento publico ou
particular, no minimo com os poderes de representacdo no ato. Nesse caso, 0 preposto
também entregara a Comisséo Especial de Licitacdo cOpia autenticada em cartorio do ato que
estabelece a prova de representacdo da empresa, em que constem os nomes dos sOcios ou
dirigentes com poderes para a constituicdo de mandatérios.

5.2. A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o representante de
participar da licitagdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento
licitatério.

5.3. A documentacéo apresentada na primeira sessdo de recepcao e abertura das Propostas
Técnica e de Precos credencia o representante a participar das demais sessoes, exceto se,
por ocasido das sessdes seguintes, o instrumento de mandato ou eleicdo para cargo de
administracdo estiverem revogados expressamente ou por fim de prazo. Na hipbtese de sua
substituicdo no decorrer do processo licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento
para a Comissdo Especial de Licitag&o.

5.4. Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepgdo e abertura,
devera encaminhar as Propostas Técnica e de Pregcos por meio de portador. Nesse caso, 0
portador devera efetuar a entrega dos invélucros diretamente a Comissdo Especial de
Licitagé@o, na data, hora e local indicados no presente Edital.

6. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

6.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao Especial de Licitacdo acondicionada
nos Involucros n° 1, n° 2 e n° 3, conforme sera especificado nos proximos itens.

6.1.1 No Invélucro n° 1 deverd estar acondicionado o Plano de Comunicac¢ao Publicitaria — Via
N&o Identificada, de que tratam os subitens 8.2 e 8.3.
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6.1.1.1 SO ser& aceito o Plano de Comunicac¢do Publicitaria — Via Nao Identificada que estiver
acondicionado no involucro padronizado, fornecido pela Comisséo Especial de Licita¢éo, a ser
retirado, exclusivamente, pela agéncia que o solicite formalmente na Assessoria Técnica de
Licitacdo da Secretaria Municipal da Comunicac¢ao Social, de segunda a sexta-feira, das 9h as
12h e 14h30 as 17h, diretamente na Secretaria Municipal da Comunicacdo Social, no
endereco: Palacio 29 de Marco — Avenida Candido de Abreu, 817 — 1° andar — Secretaria
Municipal da Comunicacdo Social indicado neste Edital.

6.1.1.2 O Invélucro n° 1 devera estar sem lacres, sem rubrica ou qualquer outro sinal que
permita a identificacdo. Fechado apenas com o elastico pertencente ao préprio involucro.

6.1.1.3 Para preservar, até a abertura do Invélucro n° 2, o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacao Publicitaria, o Invélucro n° 1 ndo podera:

a) ter nenhuma identificacéo;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo da
licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, material ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante.

6.1.2 No Invélucro n°® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via
Identificada, de que trata o subitem 8.4.

6.1.2.1 O Invllucro n® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

Invélucro n° 2

Municipio de Curitiba

Secretaria Municipal da Comunicagéo Social

Proposta Técnica: Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 004/2018

6.1.2.2 O Invélucro n® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

6.1.3 No Invélucro n® 3 devera estar acondicionado os documentos referentes a Capacidade
de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solu¢bes de Problemas de Comunicacao, de
gue tratam os subitens 8.5 a 8.7.

6.1.3.1 O Invélucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

Invélucro n°® 3
Municipio de Curitiba
Secretaria Municipal da Comunicagéo Social
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Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucbes de
Problemas de Comunicacéo

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 004/2018

6.1.3.2 O Invélucro n® 3 deverd ser providenciado pela licitante e poderd ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel, quanto as
informacfes de que trata, até sua abertura.

7. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

7.1. A Proposta de Precos deverd ser entregue a Comissdo Especial de Licitagdo
acondicionada no Invélucro n° 4.

7.1.1. O Invélucro n° 4 deverd estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

Invélucro n°® 4

Municipio de Curitiba

Secretaria Municipal da Comunicagéo Social
Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n° 004/2018

7.1.2. O Invélucro n° 4 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informacées de
gue trata, até sua abertura.

8. APRESENTACAO E ELABORAGCAO DA PROPOSTA TECNICA

8.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com 0s quesitos
e sub quesitos a seguir. A Proposta Técnica serda redigida em lingua portuguesa, salvo quanto
a expressoes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

8.2 QUESITOS 1 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA NAQ IDENTIFICADA

Na apresentacdo do Plano, a licitante devera levar em conta as seguintes orientacoes:
a) caderno Unico e com espiral preto colocado a esquerda,;
b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;
c) conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientacao retrato;
d) espacamentos de 2 cm nas margens esquerda, direita, superior e inferior, a partir da
borda;
e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;
f) espagamentos ‘simples’ entre as linhas e ‘duplo’ apds titulos, entretitulos e entre
paragrafos;
g) alinhamento justificado do texto;
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h) texto e numeragao de paginas em fonte ‘arial’, ‘cor preta’, tamanho ‘12 pontos’, estilo
normal, observadas as orientacdes dos subitens 8.2.1, 8.2.2 e 8.2.3. Nao sera permitido
redacdo em caixa alta, e uso de fonte negrito e/ou sublinhada;

i) numeracdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna, no canto inferior direito, em algarismos arabicos;

j) sem identificacdo da licitante.

8.2.1 As especificacdes do subitem 8.2 ndo se aplicam as pecas de que trata o subitem 8.2.4.

8.2.2 Os subquesitos Raciocinio Bésico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria poderéo ter
gréficos, quadros ou tabelas, observadas as seguintes orientacoes:

a) poderéo ser editados em cores;

b) os dados e informagdes devem ser editados na fonte ‘arial’ e podem ter menos de ‘12

pontos’;

C) as paginas em que estiverem inseridos poderéo ser:
c.1) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite de paginas
previstos neste Edital, cada folha de papel A3 sera computado como 2 (duas) paginas
de papel A4. A folha A3 deve adequar-se as dimensdes do caderno, sendo que a
dobra devera ser Unica, e ocorrer para se manter o contetdo nao identificavel, sendo
permitido um excesso de, no maximo, 3 milimetros para fora do caderno;
c.2) impressas na orientacao paisagem.

8.2.3 Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao
Midia poderéo:

a) ser editados em cores;

b) ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;

c) ter qualquer tipo de formatacdo de margem;

d) ser apresentados em papel A3 dobrado. A folha A3 deve adequar-se as dimensées do
caderno, sendo que a dobra devera ser Unica, e ocorrer para se manter o contetdo
nao identificavel, sendo permitido um excesso de, no maximo, 3 milimetros para fora
do caderno.

e)as paginas em que estiverem inseridos os gréaficos, tabelas e planilhas desse
subquesito poderéo ser impressas na orientacao paisagem.

8.2.4 Os exemplos de pecas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser
apresentados separadamente ao caderno de que trata o subitem 8.2, em prancha preta com
no maximo 42x30 centimetros (formato A3) sem dobras e numeradas sequencialmente ao
caderno especifico no canto inferior direito. As pranchas deverao ser inseridas no Involucro n°
1 de forma que né&o danifiguem os mesmos.

8.2.5 O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Néo Identificada ndo podera ter informacao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacdo de sua autoria
antes da abertura do Invélucro n° 2.

8.2.6 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia ndo tém limitacdo quanto ao ndmero de
paginas, mas cabe as licitantes atentar especialmente para o disposto aos demais itens do
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presente edital. O total de documentos e textos devera caber no Invélucro n° 1, sem que o
mesmo seja danificado.

8.2.7. Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que ndo
implicam a compra de espaco ou tempo em veiculos de comunica¢éo ou de divulgacao para a
transmiss@o de mensagem publicitaria.

8.3 A licitante devera elaborar o Plano de Comunicacdo Publicitaria (Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicacgao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia) com
base no Briefing (Anexo Il), observadas as seguintes disposi¢des:

a) Raciocinio Basico - texto em que a licitante:
a.l) demonstrara seu entendimento sobre as informacdes apresentadas no Briefing;
a.2) deverd ser apresentado em papel formato A4, branco, de até 10 (dez) laudas;
a.3) obedecer as orientacdes apresentadas no disposto no item 8 e seus subitens
a.4) apresentara um diagnéstico das necessidades de comunicacdo publicitaria dos
orgaos e entidades do Municipio de Curitiba, a compreenséo da empresa licitante
sobre 0 objeto da licitag&o e os desafios de comunicagéo a serem enfrentados.

b) Estratégia de Comunicacgado Publicitéria - texto em que a licitante:

b.1) apresentara e defenderd a tematica e o conceito que, de acordo com 0 seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solu¢do do Briefing;

b.2) explicitara e defendera os principais pontos da estratégia de comunicacdo
publicitéria, abrangendo comunicag¢éo integrada para a solu¢cdo do problema
especifico de comunicacéo, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer,
guando dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgagéo utilizar para
midias alternativas, tradicionais e campanhas de internet;

b.3) o texto devera ser apresentado em papel formato A4, branco, de até 10 (dez)
laudas, em que indicard e defendera as linhas gerais da proposta para suprir 0
desafio e alcancar os resultados e as metas de comunicacdo desejadas pelo
Municipio de Curitiba e onde se definem os objetivos de comunica¢do e como as
campanhas publicitérias apresentadas na Ideia Criativa, pretendem resolvé-los;

b.4) obedecer as orientacdes apresentadas no disposto no item 8 e seus subitens.

c) Ideia Criativa: a licitante desenvolvera campanha publicitaria destinada a solucionar o
proposto no Briefing, por meio de sintese da proposta conceitual contida na Estratégia
de Comunicacao Publicitaria.
c.1) o texto deverd ser apresentado em papel formato A4, branco, de até 5 (cinco)
laudas, com a sintese da estratégia de comunicacdo publicitaria para o Municipio de
Curitiba, a respeito da abordagem criativa da campanha, acompanhada das pecas que
ndo serdo computadas no numero de laudas, e que deverdo ser apresentadas fora do
caderno, que a corporifiquem objetivamente, limitados a 15 (quinze) peca,
independente do meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca e ou material.
c.2) podem ser apresentados sob a forma de:
c.2.1) roteiro, leiaute ou story-board impressos, para qualquer meio;
c.2.2) protdtipo ou “monstro”, para radio e internet;
c.2.3) story-board animado ou animatic, para TV e cinema.

c.3) Para fins de cédmputo das pecas que podem ser apresentadas “fisicamente”, até o
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limite de que trata a alinea “c1” do subitem 8.3, devem ser observadas as seguintes
regras:

c.3.1) as reduc0es e variacBes de formato serdo consideradas como pecgas;

c.3.2) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;
c.3.3) anuncio composto de paginas sequenciais sera considerado uma peg¢a;

c.3.4) anancio para tablets e dispositivos similares com mais de uma pagina sera
considerado uma peca;

c.3.5) adesivagem de fingers e similares sera considerada uma peca;

¢.3.6) um hotsite e todas as suas paginas serdo consideradas uma peca;

¢.3.7) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas
pegas;

€.3.8) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados
duas pecas;

c.3.9) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam
formadas por animacdes ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao
hotsite, seréa considerado uma pega.

c.4) Cada peca e ou material devera trazer indicacao sucinta - exemplos: cartaz, filme
TV, spot radio, anuncio revista, internet - destinada a facilitar seu cotejo, pelos
integrantes da Subcomisséo Técnica, com a relagdo comentada prevista na alinea “c1”
do subitem 8.3.

c.5) Os story-boards animados ou animatics e os protétipos poderdo ser apresentados
em CD, CD-Rom, DVD-Rom, executaveis em computadores pessoais, ressalvado que
ndo serdo avaliados sob os critérios geralmente utilizados para pecas finalizadas, mas
apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

c.6) As pegas para a internet poderdo ser produzidas em quaisquer dos formatos
universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.

c.7) As pegas graficas poderéo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que
ndo prejudique sua leitura, sem limitacdo de cores, a midia impressa ou outras
apresentaces deverdo ser apresentadas em prancha preta com no maximo 42X30
centimetros (formato A3) e devem ser acondicionadas dentro do Invélucro 1 sem
danificar o mesmo.

c.8) obedecer as orientagbes apresentadas no disposto 8.2 e seus subitens.

d) Estratégia de Midia e Nao Midia constituida de:
d.1) apresentacdo em que a licitante explicitara e justificar4 a estratégia e as taticas
recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicacao publicitaria por ela
sugerida e em funcéo da verba referencial indicada no Briefing sob a forma de textos,
tabelas, gréficos e planilhas;
d.2) simulacao de plano de distribuicdo em que a licitante identificara todas as pecas e

ou material destinados a veiculacdo, exposi¢cdo ou distribuicdo, sob a forma de textos,
tabelas, gréficos e planilhas.
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d.3) Todas as pecas e material que integrarem a Ideia Criativa deverdo constar de tal
simulagao.

d.4) Da simulacéo devera constar resumo geral com informacdes sobre, pelo menos:
d.4.1) o periodo de distribuicdo das pecas e ou material;
d.4.2) as quantidades de inserc¢des das pecas em veiculos de divulgacgéo;
d.4.3) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos
de divulgacéo, separadamente por meios;
d.4.4) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgdo e ou na execucao
técnica de cada peca destinada a veiculos de divulgacao;

d.5) as quantidades a serem produzidas de cada pec¢a e ou material de ndo midia;

d.6) os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca e ou
material de ndo midia;

d.7) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca e ou
material de ndo midia.

d.8) deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n.° 4.680/65;

d.9) Na simulacéo indicada no item d.4:
d.9.1) os precos das inser¢6es em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela
cheia e bruta, vigentes na data de publicacdo do Aviso de Licitacao;
d.9.2) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os
servicos de fornecedores.
d.10) atender os dispostos no item 8 e seus subitens, sem limitacdo de pagina
atentando para que nao viole ou danifique o Invélucro n°1.

8.4 O Plano de Comunicacado Publicitaria — Via Identificada

N&o devera conter os exemplos de pecas publicitarias da Ideia Criativa e devera constituir-se
em cOpia da via nao identificada, com as seguintes especificidades:

a) ter a identificacé@o da licitante;

b) ser datado;

c) estar assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes
de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

8.5 QUESITO 2 - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO:

A licitante devera apresentar os documentos e informacdes que constituem o quesito em
caderno especifico, orientacdo retrato, em formato A4, ou A3 dobrado, numerado
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as péaginas e
assinado na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado.
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8.5.1 A Capacidade de Atendimento podera ser constituida de textos, tabelas, graficos,
planilhas, diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera
apresentar:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitacdo, com a especificacao
do inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢do da
execuc¢do do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuacgao;

c) as instalacbes e a infraestrutura que estardo a disposicdo para a execugdo do
contrato;

d) a sisteméatica operacional de atendimento na execuc¢éo do contrato;

e) a discriminagdo das informacfes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a
disposicéo do Municipio de Curitiba, sem dnus adicionais, na vigéncia do contrato.

f) ndo ha limitagdes com relacdo a quantidade de paginas.

8.6 QUESITO 3 - REPERTORIO:

A licitante devera apresentar os documentos, informagdes e pecas que constituem o quesito
em caderno especifico, orientacdo retrato, fonte Arial tamanho 12, em formato A4, ou A3
dobrado, numerado sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas
as péaginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representagéo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

8.6.1 O Repertodrio sera constituido de pecas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas
ou distribuidas pela licitante.

8.6.1.1 A licitante devera apresentar 10 (dez) pecas publicitarias, independentemente do seu
tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposi¢éo ou distribui¢ao.

8.6.1.1.1 As pecas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas,
preferencialmente, a partir de 1° de janeiro de 2014.

8.6.1.1.2 As pecgas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive,
executaveis, em quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, swf, mpeg,
mp4 e mov, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 8.6 ou serem
apresentadas separadamente.

8.6.1.1.3 As pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 8.6, ou
ser apresentadas separadamente. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade
de leitura das pecas e deverdo ser indicadas suas dimensdes originais. Se apresentadas
separadamente, deverdo estar em prancha preta com no maximo 42x30 centimetros
(formato A3) sem dobras e numeradas sequencialmente ao caderno especifico no canto
inferior direito.

8.6.2. Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagéo
sucinta do problema que se prop6s a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente,
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titulo, data de producao, periodo de veiculacdo, exposicdo ou distribuicdo e, no caso de
veiculagdo, mencédo de pelo menos um veiculo que divulgou cada peca.

8.6.3. As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pelo
Municipio de Curitiba, no ambito de seus contratos com agéncia de propaganda. Podendo ser
apresentadas pecas desenvolvidas para outros 6rgaos e entidades da Administracéo Direta ou
Indireta de qualquer outro ente federativo.

8.7 QUESITO 4 - RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

A licitante devera apresentar os documentos e informac¢des que constituem o quesito em
caderno especifico, orientacdo retrato, em formato A4, fonte Arial 12, numerado
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as péaginas e
assinado na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus
atos constitutivos, devidamente identificado. Obedecer aos dispostos do item 8 e seus
subitens.

8.7.1 A licitante devera apresentar 02 (dois) Relatos de Solu¢cdes de Problemas de
Comunicacao, cada um com o maximo de 3 (trés) paginas, em que serdo descritas solucdes
bem-sucedidas de problemas de comunicacdo planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes. Obedecer as orientacdes apresentadas no disposto no 8 e
seus subitens. Cada Relato:

a) sera elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

b) ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo Municipio de

Curitiba, no &mbito de seus contratos com agéncia de propaganda;

c) deveré estar formalmente referendado pelo cliente.

8.7.1.1 A formalizacéo do referendo podera ser feita no proprio relato, no qual constaréo, além
do préprio referendo, o nome empresarial do cliente, 0 nome, o cargo ou funcdo e a assinatura
do signatario.

8.7.1.2 As propostas de que trata o subitem 8.7.1 devem ter sido implementadas
preferencialmente a partir de 1° de janeiro de 2016.

8.7.1.3 E permitida a inclusdo de até 05 (cinco) pecas publicitarias, que n&o serdo
contabilizadas dentro do limite especificado no item 8.7.1, independentemente do meio de
divulgacéo, do tipo ou caracteristica da pega, para cada Relato. Se incluidas:

a) as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, em quaisquer dos
formatos universais, a exemplo de pdf, jpg, html, swf, mpeg, mp4 e mov., podendo
integrar o caderno especifico previsto no subitem 8.7 ou ser apresentadas
separadamente.

b) as pecas graficas poderao integrar o caderno especifico previsto no subitem 8.7, em
papel A4 ou A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas. Se apresentadas separadamente,
deverdo estar em prancha preta com no maximo 42x30 centimetros (formato A3) sem
dobras e numeradas sequencialmente ao caderno especifico no canto inferior direito. Em
todos os casos, deverao ser indicadas suas dimensdes originais;

c) para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagéo
sucinta do problema que se propuseram a resolver.
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8.7.2 Todas as pegas e folhas apresentadas fora dos cadernos que tratam os Involucros n.° 2
e 3 deverdo ser igualmente rubricadas pelo representante da empresa licitante.

9. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

9.1 Serao levados em conta pela Subcomissdo Técnica, prevista como critério de julgamento
técnico, compostas por duas partes, sendo o Plano de Comunicacgéo Publicitaria e Conjunto de
informac@es, com os seguintes atributos da Proposta:

9.1.1 Plano de Comunicacgéo Publicitéaria.

a) Raciocinio Basico — acuidade de compreensao:
a.l) das caracteristicas do Municipio de Curitiba e das suas atividades que sejam
significativas para a comunicacéo publicitaria;
a.2) da natureza, da extensdo e da qualidade das relac6es do Municipio de Curitiba com
seus publicos;
a.3) do papel do Municipio de Curitiba no atual contexto social, politico e econémico;
a.4) do problema especifico de comunicag¢éo do Municipio de Curitiba (briefing).

b) Estratégia de Comunicacgdo Publicitaria:
b.1) a adequacdo do tema e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo do
municipio de Curitiba e a seu problema especifico de comunicac¢éo, situado no briefing;
b.2) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do
tema e do conceito propostos;
b.3) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagédo do
municipio de Curitiba com seus publicos;
b.4) a adequacdo da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta para solucdo do
problema especifico de comunicagdo do Municipio de Curitiba;
b.5) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacgéo publicitaria proposta;
b.6) a capacidade de identificar opcbes de abordagem publicitaria e acuidade na escolha
da melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;
b.7) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Curitiba e sobre o
problema especifico de comunicagéo, os publicos, 0s objetivos e a verba disponivel.

c) ldeia Criativa:
c.1) sua adequacao ao problema especifico de comunicagdo do Municipio de Curitiba;
c.2) a multiplicidade de interpretacées favoraveis que comporta;
c.3) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretacoes;
c.4) a originalidade da combinac¢do dos elementos que a constituem;
c.5) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta,
c.6) sua pertinéncia as atividades do Municipio de Curitiba e a sua inser¢cao na sociedade;
c.7) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos
de pecas apresentados;
c.8) a exequibilidade das pecas;
c.9) a compatibilidade da linguagem das pec¢as aos meios propostos.
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9.1.2 - Estratégia de Midia e Nao Midia:

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publico
prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relacdo as duas alineas
anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
préprios de comunicacado do Municipio de Curitiba;

e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo de pecas;

f) a otimizacdo da midia segmentada, digital(internet), alternativa e de massa.

9.1.3 Capacidade de Atendimento:
a) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;
b) a adequacdo das qualificacdes a estratégia de comunicacdo publicitaria do Municipio de
Curitiba, considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos quadros;
c) a Agéncia participante do certame, que ndo possua sede ou filial j& instalada no Municipio
de Curitiba, deverd anexar declaragcdo no Envelope 3 de que ter4 capacidade de, no prazo
estabelecido em contrato, instalar, em Curitiba, Parand, estrutura de atendimento compativel
com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados ao Contratante, representada,
no minimo, pelos seguintes profissionais contratados:

c.1) um profissional na area de atendimento;

c.2) um profissional na area de planejamento;

c.3) uma dupla de profissionais na area de criagao;

c.4) um profissional nas areas de produgéo impressa,;

c.5) um profissional nas areas de producéo eletronica;

c.6) um profissional na area de midia;

¢.7) um profissional na area de midia digital e gestdo de projetos de Internet.
d) a seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na
Proposta;
e) a relevancia e a utilidade das informagfes de comunicagéo, das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢cdo do
Municipio de Curitiba, sem 6énus adicional, durante a vigéncia do contrato.

9.1.4 Repertorio:

a) a ideia criativa e sua pertinéncia;

b) a clareza da exposi¢ao;

) a qualidade da execucao e do acabamento.

9.1.5 Relatos de Soluc¢des de Problemas de Comunicacdo:

a) a concatenacéo légica da exposicao;

b) a evidéncia de planejamento publicitério;

c) a consisténcia das relagfes de causa e efeito entre problema e solugéo;
d) a relevancia dos resultados apresentados.

9.2 A pontuacdo da Proposta Técnica esté limitada a 100 (cem) e serd apurada segundo a
metodologia a seguir:
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QUESITOS / SUBQUESITOS PONTOS
1. Plano de Comunicacéo Publicitaria 70
Raciocinio Basico 5
Estratégia de Comunicacéo Publicitaria 25
Ideia Criativa 25
Estratégia de Midia e Nao Midia iz
2. Capacidade de Atendimento 20
3. Repertorio 5
4. Relatos de Soluc¢des de Problemas de Comunicacéo 5
PONTUACAO MAXIMA TOTAL 100

9.2.1 Plano de Comunicacgédo Publicitaria — Maximo de 70 (setenta) pontos, compreendendo
0S seguintes quesitos:

9.2.1.1 Raciocinio Basico: entende-se por Raciocinio Basico para fins desta licitacdo a
acuidade de compreenséo:

a) das fungdes e do papel do Municipio de Curitiba nos contextos social, politico e econdmico;
b) da natureza, da extenséo e da qualidade das relag6es do Municipio de Curitiba com seus
publicos;

¢) das caracteristicas do Municipio de Curitiba e das suas atividades que sejam significativas
para a comunicagao publicitaria;

d) sobre a natureza e a extenséo do objeto da licitacéo;

e) do problema especifico de comunicacao a ser enfrentado pelo Municipio de Curitiba;

f) das necessidades de comunicag&do do Municipio de Curitiba para enfrentar esse problema.

9.2.1.2 Estratégia de Comunicacao Publicitaria: entende-se por Estratégia de Comunicagao
Publicitéria para fins desta licitagdo:

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo do
Municipio de Curitiba e a seu problema especifico de comunicacéo;

b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito proposto;

c) a rigueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacdo do
Municipio de Curitiba com seus publicos;

d) a adequacgédo e a exequibilidade da estratégia de comunicacao publicitaria proposta para a
solucéo do problema especifico de comunicacao do Municipio de Curitiba;

e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia
de comunicagédo publicitaria proposta;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio de Curitiba, o mercado no
gual se insere, seu problema especifico de comunicacao, seus publicos, os resultados e metas
por ele desejadas e a verba disponivel.

9.2.1.3 Ideia Criativa: entende-se por Ideia Criativa para fins desta licitacao:

a) sua adequacao ao problema especifico de comunicacao do Municipio de Curitiba;
b) sua adequacao a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela licitante;
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¢) sua adequacao ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;

e) a originalidade da combinacdo dos elementos que a constituem;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

g) sua pertinéncia as atividades do Municipio de Curitiba e a sua inser¢cdo nos contextos
social, politico e econémico;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e ou material apresentados;

i) a exequibilidade das pecas e ou do material;

j) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos
publicos propostos.

9.2.1.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia: entende-se por Estratégia de Midia e Nao Midia para
fins desta licitagao:

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publico
prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecgas e ou do material em relacdo as
duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicacgao proprios do Municipio de Curitiba;

e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material;

f) a otimizagcdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

9.2.2 Capacidade de Atendimento: Maximo de 20 (vinte) pontos, sendo:

a) o porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servicos
no mercado;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias;

c) a adequacédo das qualificac6es e das quantificacbes desses profissionais a estratégia de
comunicacgao publicitaria do Municipio de Curitiba;

d) a adequacgdo das instalagfes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposicdo da execucédo do contrato;

e) a operacionalidade do relacionamento entre o Municipio de Curitiba e a licitante,
esquematizado na proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informacdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que a licitante colocara
regularmente a disposi¢do do Municipio de Curitiba, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
contrato.

9.2.3 Repertorio: Maximo de 05 (cinco) pontos, sendo:

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propés a resolver;
b) a qualidade da execucéo e do acabamento da peca e ou material;

c) a clareza da exposicdo das informacdes prestadas.

9.2.4 Relato de Solu¢des de Problemas de Comunicacdo: Maximo de 05 (cinco) pontos,
sendo:

a) a evidéncia de planejamento publicitario;

b) a consisténcia das rela¢des de causa e efeito entre problema e solucéo;
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c) a relevancia dos resultados apresentados;
d) a concatenacéo légica da exposicao.

9.3 A pontuacéo final de cada Proposta Técnica depende de motivacdo expressa e definida
pela soma das notas atribuidas a cada um dos fatores relacionados no item supra,
completando o total de 100 (cem) pontos.

9.4 As propostas que ndo obtiverem a nota minima de 80 (oitenta) pontos serdo
desclassificadas.

9.5 As propostas que obtiverem nota igual ou superior a 80 (oitenta) pontos seréo classificadas
em ordem decrescente, a partir da que acumular maior pontuacgao.

9.6 A pontuacado do quesito correspondera a média aritmética dos pontos de cada membro da
Subcomissao Técnica, considerando-se 1 (uma) casa decimal depois da virgula.

9.7 A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacao atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por
cento) da pontuacdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o
equilibrio das pontuacgbes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos
neste Edital.

9.7.1 Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista ap0s a reavaliagdo do quesito ou
subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razfes que o0s levaram a manter a pontuacao
atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da
Subcomisséo e passara a compor o processo desta licitacao.

9.8 A pontuacéo de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

9.9 Serao consideradas classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as licitantes
gue obtiverem as 2 (duas) maiores pontuacdes, observado o disposto no subitem 9.4.

9.10 Podera ser desclassificada a Proposta que ndo atender as demais exigéncias do
presente Edital e de seus Anexos, a depender da gravidade da ocorréncia, observado o
disposto no subitem 16.1.3 deste Edital.

9.11 Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica das 2 (duas) licitantes
mais bem classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores
pontuacdes, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 9.2.1, 9.2.2, 9.2.3 e
9.2.4.

9.12 Persistindo o empate, a decisado sera feita por sorteio, a ser realizado na prépria sessao
prevista no subitem 16.3 ou em ato publico marcado pela Comisséo Especial de Licitacdo, cuja
data sera divulgada e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.
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10. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA DE PRECOS

10.1 A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de
Proposta de Precos constante do Anexo Ill e apresentada em caderno unico, em papel que a
identifique, com suas péginas numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada,
assinada na Ultima pagina e rubricada nas demais, por gquem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

10.2 A execucdo dos servicos serd remunerada originalmente na forma a seguir, levando-se
em consideracdo os eventuais descontos e repasses concedidos pelas Licitantes, na forma
apresentada na Proposta de Preco:

10.2.1 Pelo “desconto de agéncia” de 20% (vinte por cento) sobre as veicula¢des efetivadas,
incidente sobre o valor da midia efetivamente, e que nos termos das Normas-Padrdo da
Atividade Publicitaria, é pago a(s) Agéncia(s) a ser(em) CONTRATADA(s), pelos veiculos de
comunicacgao. Excetuam-se deste capitulo qualquer publicacéo obrigatéria na Imprensa Oficial.

10.2.2. Pela taxa de 15% (quinze por cento) sobre custos de producéo/suprimentos/servicos
realizada tecnicamente por terceiros, fornecedores de bens e/ou servigos decorrentes do
estudo ou de criagdo intelectual das Agéncias CONTRATADA, e sob sua supervisao técnica.

10.2.3 Pela taxa de 15% (quinze por cento) sobre os custos de produgdo realizada por
terceiros, fornecedores de bens e/ou servi¢os, quando a responsabilidade da Agéncia limitar-
se exclusivamente a contratacdo ou pagamento do servi¢co ou suprimento.

10.2.4 Pelos descontos nos valores constantes da Tabela de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Parana.

10.3 A politica de negociacao:

10.3.1 O critério de concessdao de desconto sobre a remuneracéo das Agéncias, decorrente de
trabalhos de producéo/suprimentos/servicos realizados tecnicamente por terceiros, a partir de
estudo ou de criacdo intelectual das Agéncias e sob sua supervisdo e responsabilidade,
conforme item 10.2.2, variando entre o percentual de 10% (dez por cento) a 8% (oito por
cento) sobre o valor do custo de producdo, suprimentos e servigcos externos.

10.3.2 O critério de concessdao de desconto sobre a remuneracdo das Agéncias, decorrente de
trabalhos de producdo/suprimentos/servicos externos, nos casos em que a responsabilidade
das Agéncias limitarem-se & contratacdo dos servicos ou suprimentos, conforme item 10.2.3,
variando entre o percentual de 5% (cinco por cento) a 4% (quatro por cento) sobre o valor do
custo de producao/suprimentos externos.

10.3.3 O desconto e repasse de custos internos da CONTRATADA para o Municipio de
Curitiba em percentual ndo superior a 50% (cinquenta por cento) e néo inferior a 40%
(quarenta por cento) dos precos constantes da Tabela de Custos Internos, conforme item
10.2.4, emitida pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Parana.
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10.3.4 As Agéncias vencedoras do certame deverdo anexar declaracdo de que ndo sera
repassado ao Municipio, Administracdo Direta e Indireta 0 pagamento de tributos e outros
encargos, referente ao servigo prestado por esse fornecedor.

10.3.5 As Agéncias vencedoras do certame deverao fornecer ao Municipio de Curitiba relatério
mensal comprovando o pagamento aos fornecedores, em um prazo maximo de trés dias apos
a efetivacdo do pagamento pelo Municipio de Curitiba.

10.3.6 As Agéncias vencedoras do certame deverdo anexar declaracdo de que a mesma se
compromete a reverter ao CONTRATANTE a parcela do “Desconto de Agéncia” a que faz jus,
observados os parametros contidos no Sistema Progressivo de Servicos/Beneficios, instituido
pelo item 4.4 das Normas Padrdo da Atividade Publicitaria, editado pelo CENP — Conselho
Executivo das Normas Padrao.

10.3.7 A Agéncia vencedora do certame deverd anexar declaragdo de que havera repasse
para o Municipio de Curitiba sobre o “desconto de agéncia” pago pelos Veiculos de
Comunicacdo as Agéncias. Este valor obedece ao limite estabelecido no Anexo B das
Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, conforme tabela abaixo. Ou seja, fara jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunica¢do, em conformidade com o art.
11 da Lei Federal n® 4.680/1965, regulamentada pelo Decreto n°® 57.690/1966. Dos 20% (vinte
por cento) de desconto de agéncia a que faz jus, a agéncia repassara ao Municipio sob a
forma de desconto, o equivalente a 3% (trés por cento) e permanecera com 17% (dezessete
por cento) no ato de pagamento de cada uma das faturas.

PARCELA DO INVESTIMENTO BRUTO “DESCONTO
PADRAO DE AGENCIA” A REVERTER AO
ANUNCIANTE

INVESTIMENTO BRUTO ANUAL
EM MIDIA

Até R$ 2.500.000,00 Nihil

De R$ 2.500.000,01 a R$

< 50 . . .
7.500.000,00 Até 2% (dois por cento) do investimento bruto

De R$ 7.500.000,01 a R$

< 20/ (trA . .
25.000.000.00 Até 3% (trés por cento) do investimento bruto

De R$ 25.000.000,01 em diante Até 5% (cinco por cento) do investimento bruto

10.3.8 De acordo com as Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, que regula o
relacionamento comercial entre anunciantes, agéncias de publicidade e veiculos de
comunicacgao, nas contratagdes com o setor publico, os anunciantes de cada Poder e Esfera
Administrativa serdo considerados como departamentos de um sé anunciante, para efeito de
aplicacdo dos dispositivos econdmicos destas Normas Padrdo, ainda que 0s contratos sejam
celebrados separadamente com cada 6Orgdo, autarquia, empresa, fundacdo, sociedade de
economia mista ou outro tipo de entidade governamental.
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11. VALORACAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

11.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital e
em seus Anexos.

11.2 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra
Proposta ou que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

11.3 Os quesitos a serem valorados séo os integrantes do item 10 da Proposta de Precos da
licitante, cujo modelo constitui o Anexo lll, ressalvado que, nos termos do art. 46, § 1°, da Lei
n° 8.666/1993, ndo sera aceito:

a) percentual de honorérios superior a 5% (cinco por cento), incidente sobre os precos de
bens e de servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo da agéncia, referentes:
a.l) a renovacédo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou
material publicitario, exclusivamente quando a distribuicdo/veiculacao da peca ou material
ndo proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicacgéo e de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;
a.2) ao planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e
de geracdo de conhecimento relacionados diretamente a determinada acdo publicitaria,
exceto no tocante a pesquisas de pré-teste;
a.3) a reimpresséao de pecas publicitarias.
a.4) quando a responsabilidade da agéncia limitar-se exclusivamente a contratagdo ou
pagamento de servicos ou suprimentos.

b) percentual de honorarios superior a 10% (dez por cento), incidente sobre os precos de
bens e de servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo da agéncia, referentes a producéo e a execucgdo técnica de peca ou material cuja
distribuicdo/veiculagdo ndo proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicagéo e divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

c) percentual de honoréarios superior a 10% (dez por cento), incidentes sobre os precos de
bens e de servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo da agéncia, referentes a adocdo ou implementacdo de formas inovadoras de
comunicacao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias, cuja utilizagdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicacdo e de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei n°

4.680/1965;

d) percentual de desconto superior a 50% (cinquenta por cento), incidentes sobre os valores
da Tabela do SINAPRO PR, cuja utilizacdo nao proporcione a licitante o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicacao e de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

11.3.1 Se houver divergéncia entre 0 preco expresso em algarismos e 0 expresso por extenso,
a Comisséo Especial de Licitag@o considerard o prego por extenso.
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11.4 Sera considerada como a proposta de menor preco aguela que apresentar,

cumulativamente, os menores percentuais de honorarios, a que se referem as alineas ‘a’, ‘b’,
‘c’ e ‘d’ do subitem 11.3.

11.4.1 No caso de ndo constarem 0s menores percentuais de honorarios em uma mesma
Proposta de Precos, serd considerada como a proposta de menor preco a selecdo e
combinacdo dos menores percentuais identificados entre as Propostas de Precos
apresentadas pelas licitantes classificadas tecnicamente na forma do item 9.9

12. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS

12.1 O julgamento final desta concorréncia seré feito de acordo com o rito previsto na Lei n®
8.666/1993 para o tipo melhor técnica.

12.2 Serao vencedoras do julgamento final das Propostas, até 02 (duas) licitantes que tenham
sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta Téchica em conformidade ao exigido
neste Edital.

12.3 Se alguma das 2 (duas) licitantes mais bem classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas nao tiver apresentado a proposta de menor preco e ndo concordar em praticar 0s
menores percentuais de honorarios identificados, nos moldes dos subitens 11.4 e 11.4.1, a
Comisséo Especial de Licitagdo efetuard com as demais licitantes a negociagdo prevista no
art. 46, § 1° I, da Lei n°® 8.666/1993, nos mesmos termos apresentados a declinante,
obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, até a obtencdo do numero de
agéncias estipulado para a concorréncia.

12.3.1 A licitante que ndo concordar em praticar os percentuais identificados como a menor
proposta de precos perdera o direito de contratar os servicos com o Municipio de Curitiba, ndo
Ihe cabendo nenhum tipo de indenizagéo.

13 ENTREGA E FORMA DE APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

13.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues a Comissao Especial de Licitagao
pelas licitantes classificadas no julgamento final desta concorréncia, no dia, hora e local
previstos na convocacao da sessao a ser realizada para esse fim.

13.1.1 A licitante classificada no julgamento final desta concorréncia que ndo apresentar os
Documentos de Habilitacdo na referida sessdo serd alijada do certame, exceto diante da
ocorréncia de que trata o subitem 14.1.1.

13.1.2 Os Documentos deverdo estar acondicionados no Invélucro n°® 5, que deverd estar
fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:

InvOlucro n°® 5

Municipio de Curitiba

Secretaria Municipal da Comunicagédo Social
Documentos de Habilitagdo

Nome empresarial e CNPJ da licitante
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13.1.3 O Involucro n° 5 ser& providenciado pela licitante e pode ser constituido de embalagem
adequada as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel, quanto as informacdes de
gue trata, até sua abertura.

13.1.4 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por
representante legal da licitante e ser apresentados:

a) em original; ou

b) sob a forma de publicacdo em 6rgao da imprensa oficial; ou

c) em coépia autenticada por cartério competente; ou

d) em cépia ndo autenticada, desde que seja exibido o original, para conferéncia pela
Comisséo Especial de Licitagédo, no ato de entrega dos Documentos de Habilitacao.

13.1.4.1 Os Documentos de Habilitacdo, de preferéncia, deverdo ser acondicionados em
caderno especifico, com suas paginas numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram
neste Edital.

13.1.4.2 S6 serdo aceitas copias legiveis, que oferecam condicbes de analise por parte da
Comisséo Especial de Licitagéo.

13.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a Documentacdo na forma prevista nos
subitens 13.2.1 a 13.4.

13.2.1 Habilitag&o Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se
tratando de sociedades empresariais, e, no caso de sociedade por a¢des, acompanhado de
documentos de eleicdo de seus administradores, que deverdo estar acompanhados de suas
alteracdes ou da respectiva consolidacdo e deles devera constar, entre os objetivos sociais, a
execucdo de atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

b) inscricdo do ato constitutivo em cartorio de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de
sociedades simples, acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

c) ato de autorizacdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento, expedido pelo
6rgao competente, quando a atividade assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.

13.2.2 Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica - CNPJ/MF;

b) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se exigivel, relativa
ao domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o
objeto desta concorréncia;

c) Certiddo Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da
Unido, expedida por érgaos da Secretaria da Receita Federal do Brasil e da Procuradoria
Geral da Fazenda Nacional com jurisdicdo sobre o local da sede da licitante;

d) certiddes negativas de débitos ou de ndo contribuinte expedidas por 6rgdos das Secretarias
de Fazenda do Estado e do Municipio em quer estiver localizada a sede da licitante, bem
como, do Municipio de Curitiba, quando for a sede da licitante em cidade diversa;
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e) Certificado de Regularidade de Situacdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servico -
FGTS, em vigor na data de apresentacdo dos Documentos de Habilitagéo;

f) Certiddo Negativa de Débito Trabalhista (CNDT) que comprove a inexisténcia de débitos
inadimplidos perante a Justica do Trabalho.

13.2.2.1 Seré considerada em situacao regular a licitante cujo débito com as fazendas publicas
ou com a seguridade social esteja com a exigibilidade suspensa.

13.2.2.2 Ser&o aceitas certiddes positivas com efeito de negativa.

13.2.2.3 Seré considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da
data da respectiva emissdo, a certiddo que nao apresentar prazo de validade, exceto se
anexada legislacao especifica indicativa de prazo distinto.

13.2.3 Qualificagéo Técnica:
a) no minimo 03 (trés) declaragdes, expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou
privado, que ateste(m) que a licitante prestou a(s) declarante(s) servicos compativeis com os
do objeto desta concorréncia, representados, no minimo, pelas atividades descritas no subitem
2.1, para certificacdo da qualidade técnica desempenhada pela licitante;
b) certificado de qualificacéo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das
Normas-Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condigBes técnicas de agéncias de propaganda, conforme
disposto no art. 4°, § 1°, da Lei n°® 12.232/2010.
bl) o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da
agéncia valera para a filial, devendo ser comprovado no Invélucro n° 5.
b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente ter4 sua validade
verificada pela Comissao Especial de Licitagdo.

13.2.4 Qualificagdo Econémico-financeira:
a) certiddo Negativa de faléncia e de recuperacdo judicial ou extrajudicial expedida pelo
distribuidor da sede fiscal da pessoa juridica, dentro do prazo de validade;
a.l) caso ndo conste prazo de validade, serd aceita a certiddo emitida em até 90
(noventa) dias corridos antes da data de apresentacdo dos Documentos de Habilitagédo e
das Propostas;
a.2) no caso de pracas com mais de um cartorio distribuidor, deverdo ser apresentadas as
certiddes de cada distribuidor.
b) balanco patrimonial e demonstracdes contabeis do Ultimo exercicio social, ja exigiveis e
apresentados na forma da lei, vedada a sua substituicho por balancetes ou balancos
provisorios, que comprove a boa situacao financeira da empresa, podendo ser atualizados por
indices oficiais quando encerrados ha mais de 3 (trés) meses da data de apresentacdo dos
Documentos de Habilitagéo;
b.1) o balanco patrimonial e as demonstracdes contdbeis deverdo estar assinados pelo
responsavel legal da empresa e pelo responsavel por sua elaboragdo, Contador ou outro
profissional equivalente, registrado no Conselho Regional de Contabilidade ou
equivalente;
b.2) se necesséria a atualizacdo do balanco, com suas demonstracdes contabeis, e do
patriménio liquido, devera ser apresentado o memorial de calculo correspondente,
assinado pelo responsavel legal da empresa e pelo responsavel por sua elaboracéo,
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Contador ou outro profissional equivalente, registrado no Conselho Regional de
Contabilidade ou equivalente;

b.3) o balanco patrimonial devera estar registrado ou na Junta Comercial ou no Registro
Civil das Pessoas Juridicas, conforme o tipo de empresa licitante e apresentado de acordo
com os incisos | a lll abaixo, ou no Sistema Publico de Escrituracdo Digital — SPED, para
as empresas que utilizem o sistema eletrbnico de escrituracdo e que tenham seus
documentos registrados na Junta Comercial, apresentado conforme inciso I1V:

| - sociedades empresariais em geral: registrado ou autenticado no 6rgéo de Registro do
Comércio da sede ou do domicilio da licitante, acompanhado de coOpia do termo de
abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido (art. 5°, § 2°, do Decreto-
Lei n° 486/1969);

Il - sociedades empresérias, especificamente no caso de sociedades anbnimas regidas
pela Lei n° 6.404/1976: registrado ou autenticado no 6rgdo de Registro do Comércio da
sede ou domicilio da licitante e publicado em Diario Oficial e em Jornal de grande
circulacdo ou fotocopia registrada ou autenticada no 6rgdo competente de Registro do
Comércio da sede ou domicilio da licitante;

lll - sociedades simples: registrado no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de
sua sede; caso a sociedade simples adote um dos tipos de sociedade empresaria, devera
sujeitar-se as normas fixadas para as sociedades empresarias, inclusive quanto ao
registro no 6rgdo competente de Registro do Comércio da sede ou domicilio da licitante;
IV - para as empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituragéo Digital
— SPED, impressao dos seguintes arquivos gerados pelo referido sistema:

a) termo de autenticagdo com a identificagéo do autenticador;

b) balango patrimonial e demonstracdes contabeis;

c¢) termo de abertura e encerramento;

d) requerimento de autenticacéo de Livro Digital;

e) recibo de entrega de Livro Digital.

13.2.4.1 As sociedades constituidas no exercicio em curso ou com menos de um ano deverao
apresentar balango conforme abaixo discriminado, com a assinatura do socio-gerente e do
Contador ou outro profissional equivalente, registrado no Conselho Regional de Contabilidade
ou equivalente, registrado ou autenticado no 6rgao de Registro do Comércio da sede ou do
domicilio da licitante:

a) balango de abertura, no caso de sociedades sem movimentag&o;

b) balanco intermediéario, no caso de sociedades com movimentacao.

13.2.4.2 A comprovacdo da boa situacdo financeira da licitante sera feita por meio da
avaliagédo, conforme o caso:

a) do balanco referido na alinea ‘b’ do subitem 13.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de
Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicacdo das formulas a
seguir, terdo de ser maiores que um (>1):

Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo
LG =

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

Ativo Total
SG =

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
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Ativo Circulante
LC =

Passivo Circulante

b) do balanco referido no subitem 13.2.4.1, cujo indice de Solvéncia, obtido conforme férmula
a seguir, tera de ser maior ou igual a um (> ou = a 1):

Ativo Total
S=

Passivo Exigivel Total

13.2.4.3 Os indices de que tratam as alineas ‘@’ e ‘b’ do subitem 13.2.4.2 serdo calculados
pela licitante e confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, Contador ou outro
profissional equivalente, mediante sua assinatura e a indica¢cdo do seu nome e do seu numero
de registro no Conselho Regional de Contabilidade ou equivalente.

13.2.4.4 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 1 (um), no célculo de
quaisquer dos indices referidos na alinea ‘a’, ou menor que 1 (um), no calculo do indice
referido na alinea ‘b’, todos do subitem 13.2.4.2, para ser considerada habilitada no quesito
Qualificagdo Econdmico-financeira devera incluir no Invélucro n® 5 comprovante de que
possui, no minimo, patrimdnio liquido equivalente a R$ 2.000.000,00 (dois milh&es de reais).

13.3. Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os
documentos deverdo estar com o numero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos
deverdo estar com o numero do CNPJ da filial, salvo aqueles que, por sua natureza,
comprovadamente, sao emitidos em nome da matriz.

13.4 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data
da respectiva emissdo, para este certame, a certiddo que ndo apresentar prazo de validade,
exceto se anexada legislacao especifica para o respectivo documento.

13.5. CONDICOES PARA APRESENTACAO DOCUMENTOS DE HABILITACAO

13.5.1 Os documentos poderdo ser apresentados em original, ou por qualquer processo de
cbpia autenticada, ou cépia simples acompanhada dos originais (art. 32 da Lei n° 8.666/1993)
e, preferencialmente, rubricados.

13.5.1.1 Para fins da apresentagdo da documentagdo de maneira organizada, ficara a critério
da licitante, apresentar indice dos documentos, conforme disposi¢cdo descrita no Edital,
indicando a pagina onde estédo localizados os referidos documentos.

13.5.2 As empresas CADASTRADAS na Secretaria Municipal de Planejamento e
Administracdo, caso disponham do Certificado de Registro de Habilitagdo emitido por esta
Secretaria, de conformidade com a Lei n° 8666/1993, como pela Lei Complementar Municipal
n° 089/14 alterada pela Lei Complementar n°® 98/16, e Decreto Municipal n°® 415/2015, cujo
Certificado de Registro Cadastral encontre-se dentro do prazo de validade e com as certiddes
atualizadas, deverdo anexar:

e Qualificacao técnica - Item 13.2.3 - alineas “a” e “b” (b1 e b2).
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¢ Qualificacdo Econbmico-financeira — Item 13.2.3 — alineas “a”e “b” (e seus subitens),

13.2.4.1 (quando for o caso); 13.2.4.2 alineas “a” e “b”

13.5.2.1 Caso a licitante opte em apresentar o Certificado de Registro “Cadastral’, a
verificacdo do patriménio liquido sera feita por meio das informacdes contidas no cadastro da
empresa na Secretaria Municipal de Planejamento e Administragao.

13.5.3. As empresas NAO CADASTRADAS na Secretaria Municipal de Administracio
poderédo apresentar Certificado de Registro de Habilitacdo dentro de seu prazo de validade,
expedido por qualquer Orgdo Publico, Municipal, Estadual ou Federal, emitidas de
conformidade com a Lei n° 8.666/1993 e apresentar toda a documentacao exigida, ou seja:

e Habilitacdo juridica — Item 13.2.1 - alineas “a” a “d”

¢ Regularidade Fiscal e Trabalhista — Item 13.2.2 - alineas “a” a “f’

e Qualificacdo técnica - Iltem 13.2.3 - alineas “a” e “b” (b1 e b2).

¢ Qualificacdo econdmico-financeira — Item 13.2.4 — alineas “a’e “b” (e seus subitens),

13.2.4.1 (quando for o caso); 13.2.4.2 alineas “a” e “b”

13.5.4. Para as empresas cadastradas, serd emitida ap6s a abertura a Relacdo do
Fornecedor, em que constam as datas de validade dos documentos.

13.5.5 Os documentos exigidos para habilitacdo deverdo estar dentro de seus prazos de
validade. Os documentos que ndo apontarem em seu texto o prazo de validade deverao ser
apresentados com expedicdo maxima de 3 (trés) meses contados da data de sua emissao, a
excecdo dos documentos referentes a comprovacdo de regularidade juridica e alineas,

regularidade fiscal — alinea “a” e qualificagao técnica — alinea “a

13.5.6 Nos termos do Decreto n° 2038/2017, sera inabilitada a empresa que tiver sido
declarada inidénea ou impedida de licitar ou CONTRATADA com a Administragdo Publica por
qualquer esfera federativa, enquanto durarem os efeitos da sancéo.

13.5.7 Os envelopes de habilitacdo deverdo ser entregues em sessdo publica, devidamente
lacrados e inviolados, no prazo definido pela comissdo especial de licitacdo, conforme
estabelecido em ata.

13.5.8 Se os Documentos de Habilitagdo das licitantes classificadas do primeiro até o quarto
lugar no julgamento final, atenderem ao que forem exigidas elas seréo declaradas habilitadas
e, em decorréncia, vencedoras da licitagdo.

13.5.9 Caso alguma(s) das quatro primeiras classificadas no julgamento final seja(m)
inabilitada(s), serdo abertos sucessivamente, os envelopes 5 das demais licitantes
classificadas, por ordem de classificacao, até encontrar aquela(s) que tenha(m) os Documentos
de Habilitacéo satisfatorios.

13.6. CONDIGOES EXCLUSIVAS PARA A HABILITACAO DE MICROEMPRESAS E
EMPRESAS DE PEQUENO PORTE:

13.6.1 Para ter direito aos beneficios previstos na Lei Complementar Municipal n° 089/14
alterada pela Lei Complementar n°® 98/16, as empresas que exercam atividade comercial,
deverdo apresentar, quando solicitado pela comisséo, Certiddo expedida pela Junta Comercial.
No caso de empresas que atuem em outra area que nao a comercial, devera ser apresentado,
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guando solicitado pela comissdo, documento expedido pelo Registro Civil das Pessoas
Juridicas.

13.6.2 As empresas que se enquadrarem nas hipéteses previstas na Lei Complementar
Municipal n° 089/14 alterada pela Lei Complementar n°® 98/16 deverdo apresentar toda a
documentacdo de habilitagcdo, mesmo que os documentos de regularidade fiscal apresentem
alguma restricao, e serdo habilitadas, sob condicao resolutiva.

13.6.3 Havendo alguma restricdo na comprovacao da regularidade fiscal, serd assegurado o
prazo de 2 (dois) dias Uteis para regularizacdo da documentacdo, cujo termo inicial
corresponderd ao momento em que o licitante for declarado vencedor do certame, ficando
facultado a comissao a prorrogacéo do prazo por igual periodo.

13.6.4 A ndo regularizacdo da documentacdo no prazo previsto implicard a decadéncia do
direito & CONTRATACAO, sem prejuizo das sancbes previstas no art. 81 da Lei n°
8.666/1993, sendo facultado a Administragdo convocar os licitantes remanescentes na ordem
de classificacdo para a assinatura do contrato, ou revogar a licitacdo da Lei Complementar
Municipal n°® 089/14 alterada pela Lei Complementar n°® 98/16

13.6.5 O ndo atendimento ao solicitado acarretara na inabilitacdo da empresa participante.
13.7 - Sob pena de inabilitagéo, os documentos apresentados deverdo estar:
a) em nome da licitante e com o n.° do CNPJ e endereco respectivo;
b) todos em nome da matriz ou todos em nome da filial, exceto aqueles que sé possam ser
fornecidos pela matriz;

c) ndo serdo aceitos documentos cujas datas estejam rasuradas.

13.8 - A nao apresentacdo de qualquer um dos documentos exigidos implicara na imediata
inabilitacdo da empresa e consequente desclassificacdo do pleito.

14 — ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

14.1 A Comisséo Especial de Licitacao analisard os Documentos de Habilitagdo de todas as
licitantes que atenderem ao disposto no item 13 e julgara habilitadas as que atenderem
integralmente aos requisitos de habilitagdo exigidos neste Edital e em seus Anexos.

14.1.1 Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissao Especial de Licitacdo reabrira a fase
de Habilitagdo, com nova convocacao de todas as licitantes classificadas no julgamento final
das Propostas para apresentar os respectivos Documentos, no prazo de 8 (oito) dias uUteis, em
atencao aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso, todas as
condicbes preestabelecidas.

14.2 Para a analise da habilitacdo das licitantes, também serdo realizadas consultas ao
Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas (Ceis), no Portal da Transparéncia
mantido pela Controladoria Geral da Unido (CGU), e ao Cadastro Nacional de Condenacdes
Civeis por Ato de Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional de
Justica (CNJ), em harmonia com o disposto no Acordédo n° 1793/2011 Plenario, do Tribunal de
Contas da Uni&o.
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15 — COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

15.1 Em consonéncia o que dispbe o § 1° do artigo 10 da Lei 12.232/2010, as propostas
técnicas apresentadas para esta licitagdo devem ser avaliadas e julgadas por Subcomisséo
Técnica.

15.2 A Subcomissdo Técnica serd constituida por 06 (seis) membros formados em
Comunicacado Social, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo
gue pelo menos 1/3 (um terco) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto com o Municipio de Curitiba.

15.3 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, realizado em
sessdo publica, antes da data, local e hora em que a Comissdo Especial de Licitagdo
determinar para o recebimento dos envelopes, conforme segue, dando inicio ao processo
licitatorio:
a) O sorteio sera realizado entre os homes de 18 (dezoito) profissionais previamente
cadastrados e publicados na imprensa oficial, bem como ficara disponivel no endereco
eletrénico www.curitiba.pr.gov.br, com prazo minimo de 10 (dez) dias da data em que
sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio, e sera composta por pelo
menos 1/3 (um terco) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto com o Municipio de Curitiba;
b) Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinado ao sorteio, bem
como antes do recebimento e abertura dos envelopes, qualquer interessado podera
impugnar alguma pessoa constante da relagdo publicada. A impugnacao devera ter
fundamentacg&o juridica, vir por escrito, dirigida & Comissdo Especial de Licitacdo e
protocolada na Secretaria Municipal de Planejamento e Administracdo. N&o podera ser
por email, fax ou qualquer outro meio eletronico;
c) O sorteio dos profissionais cadastrados serda processado de modo a garantir o
preenchimento das vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade
do numero de membros que mantenham ou ndo vinculo funcional com o Municipio
Curitiba;
d) Admitida a impugnacédo, o impugnado tera o direito de abster-se de aturar na
subcomissdo técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdao da
autoridade competente;
e) A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracdo e a
publicacdo de nova lista, sem o0 nome impugnado, respeitado o disposto no artigo 10 da
Lei 12.232/2010;
f) A sessdo publica serd realizada apds a decisdo motivada da impugnacgdo, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no § 4° do
artigo 10 da Lei 12232/2010 e a possibilidade de fiscalizagcdo do sorteio por qualquer
interessado;
g) O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da
subcomissdo técnica, de acordo com proporcionalidade do nimero de membros que
mantenham ou ndo vinculo como érgdo ou entidade responsavel pela licitagdo, nos
termos dos 88 1°, 2° e 3° do artigo 10 da Lei 12232/2010

15.4 Cada membro candidato para a Subcomissdo Técnica apresentara para seu
cadastramento:
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a) uma coOpia do documento que comprove sua formacdo académica (diploma
devidamente registrado de conclusdo de nivel superior na area de comunicacgéo,
publicidade ou marketing, fornecido por instituicdo de ensino reconhecida pelo Ministério
da Educacéo ou da carteira de identidade de classe) ou coépia da carteira de trabalho
gue ateste que atua na area determinada por lei;

b) ficha de inscricdo devidamente preenchida, contendo declaracdo de que mantém ou
ndo mantém vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto com o Municipio de
Curitiba;

c) cédula de Identidade ou documento equivalente com foto;

d) comprovante de inscricdo no Cadastro de Pessoas Fisicas — CPF.

15.5 N&o sera permitida mais de uma inscrigao.
15.6 Os membros da subcomissao técnica nao serao remunerados.

15.7 A excecdo do julgamento das Propostas Técnicas, que sera realizado pela Subcomissao
Técnica, devidamente constituida, todos os demais procedimentos e julgamentos serdo
efetuados e correrdo sob a responsabilidade da Comisséo Especial de Licitag&o.

15.8 Serdo realizadas tantas reunifes publicas quanto necessérias, desde que observados os
procedimentos previstos no Edital e na legislacdo em vigor.

15.9 Serédo lavradas atas circunstanciadas de todas as reunifes, as quais serdo assinadas
pelos membros da comissédo especial de licitagdo ou da Subcomissdo Técnica, conforme o
caso, e pelos representantes das licitantes presentes que assim o desejarem.

15.10 As licitantes presentes poderdo indicar representantes entre eles para rubricar os
documentos nas diversas reunifes publicas, decisdo que constara da respectiva ata.

15.11 A Subcomissédo Técnica podera, em qualquer fase do processo, se julgar necessario,

proceder a vistoria das instalacbes e da aparelhagem disponivel para a realizagcdo na
contratagao.

15.12 Todas as avaliagdes e julgamentos realizados pela Subcomissdo Técnica deverdo ser
acompanhados de motivagéo expressa.

16 — PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

16.1 Serao realizadas sessfes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e
na legislacdo, das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de
registro, assinadas pelos membros da Comisséo Especial de Licitacao e pelos representantes
das licitantes presentes.

16.1.1 A participagdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia
entrega de documento habil, conforme estabelecido no subitem 5.1.

16.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo constituida de
alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e
Documentos de Habilitacdo nas sessdes publicas.
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16.1.3 A Comissdo Especial de Licitacdo e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso,
poderdo, no interesse do Municipio de Curitiba, relevar aspectos puramente formais nas
Propostas e nos Documentos de Habilitacdo apresentados pelas licitantes, desde que nao
comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia.

16.1.3.1 A Comisséo de Licitacdo e a Subcomissado Técnica cuidardo para que a interpretacao
e aplicacdo das regras estabelecidas neste Edital e em seus Anexos busquem o atingimento
das finalidades da licitag&o, evitando-se 0 apego a formalismos exagerados, irrelevantes ou
desarrazoados, que ndo contribuam para assegurar a contratacao da proposta mais vantajosa
e a igualdade de oportunidade de participacdo dos interessados, nos termos do art. 3°, caput,
da Lei n° 8.666/1993.

16.1.3.2 Nesse sentido, poderdo, no interesse do Municipio de Curitiba, relevar aspectos
puramente formais nas Propostas Técnicas e de Precos e nos documentos de Habilitagcao
apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo
desta concorréncia.

16.1.4 Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de
recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

16.1.5 O julgamento das Propostas Técnicas e de Precos e o julgamento final deste certame
serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

16.1.6 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serao fornecidas, a quem
qguer que seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicacdo dos contratos ou a andlise,
avaliacdo ou comparacao entre as Propostas.

16.1.7 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissédo Especial de Licitacdo ou a
Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua
desclassificagéo.

16.1.8 A Comisséao Especial de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas das sessées, ou
mesmo suspendé-las, em fungdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas
legais aplicaveis.

16.2 A primeira sessao publica sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem 1.1 e
ter4 a seguinte pauta inicial:
a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem
5.1;
b) receber os Involucros n° 1, n® 2, n° 3 e n° 4;
c) conferir se esses invélucros estdo em conformidade com as disposi¢cdes deste Edital,
especialmente as expressas nos subitens 6.1.1.3, 6.1.2.2, 6.1.3.2 e 7.1.2;

16.2.1 O Invoélucro n° 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria, sé
sera recebido pela Comisséo Especial de Licitacao se:
a) ndo estiver identificado;
b) ndo apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagédo
da licitante antes da abertura do Involucro n° 2;

34



PREFEITURA MUNICIPAL DE CURITIBA
SECRETARIA MUNICIPAL DA COMUNICAGAO SOCIAL
COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO

CURITIBA CONCORRENCIA N° 004/2018

¢) ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, material ou demais documentos
nele acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante antes da abertura
do Involucro n° 2.

16.2.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipéteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do
subitem 16.2.1, a Comissdo Especial de Licitacdo ndo recebera o Invélucro n°® 1, o que
também a impedira de receber os demais involucros da mesma licitante.

16.2.2 A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n° 2 e n® 4, que permanecerdo fechados sob
a guarda e responsabilidade da Comissédo Especial de Licitacdo, e separa-los dos Invélucros
n°len°3;

b) retirar e rubricar o contetdo dos Invélucros n° 1;

c) abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu conteudo;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, 0s
documentos que constituem os Invélucros n® 1 e n° 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sesséo na forma do item 18

16.2.2.1 A Comissao Especial de Licitacdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do
subitem 16.2.2, adotara medidas para evitar que seus membros ou 0s representantes das
licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de
Comunicacao Publicitaria.

16.2.2.2 Se, ao examinar ou rubricar os contetdos dos Invéllucros n°® 1 e n° 3, a Comissao
Especial de Licitacdo ou o0s representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que
possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacao
Publicitéria — Via Nao ldentificada, a Comissdo Especial de Licitacdo desclassificara a licitante
e ficara de posse de todos o0s seus involucros até que expire 0 prazo para recursos relativos a
essa fase.

16.2.3 A Comisséo Especial de Licitagdo n&o langara nenhum cédigo, sinal ou marca nos
Invélucros n°® 1 nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de

Comunicacao Publicitaria, a excecdo das rubricas mencionadas na alinea ‘b’ do subitem
16.2.2 acima.

16.2.4 Abertos os Involucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas,
a nao ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissao Especial
de Licitacao.

16.2.5 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisbes tomadas pela
Comissdo Especial de Licitacdo na primeira sessdo, os procedimentos de licitagdo terdo
continuidade em conformidade com o previsto no subitem 16.2.6 e seguintes. Caso contrario a
Comisséo divulgara o resultado da decisédo na forma do item 18, abrindo-se o prazo de 5
(cinco) dias Uteis para a interposi¢ao de recursos.

16.2.5.1 Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisbes da
Comisséo Especial de Licitacdo, pertinentes a primeira sesséo, esta divulgara o resultado da
decisédo na forma do item 18, abrindo-se o prazo para a interposicdo de recursos, conforme
disposto no item 19.
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16.2.6 N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, serdo adotados, nesta precisa ordem, 0s seguintes
procedimentos:
a) encaminhamento, pela Comissdo Especial de Licitacdo a Subcomissédo Técnica, dos
Invélucros n° 1, com as vias ndo identificadas do Plano de Comunicac¢do Publicitaria;
b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das vias nédo
identificadas do Plano de Comunicacdo Publicitaria, de acordo com os critérios
especificados neste Edital;
c) elaboracdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento das Propostas
referentes aos Planos de Comunicacao Publicitaria, de planilha com as pontuacdes e de
justificativa escrita das razdées que as fundamentaram em cada caso e encaminhamento
desses documentos a Comissdo Especial de Licitagcdo, juntamente com as vias nao
identificadas do Plano de Comunicagéo Publicitaria;
d) somente apos a finalizacdo dos procedimentos estabelecidos na alinea anterior,
ocorrerd 0 encaminhamento, pela Comissdo Especial de Licitacdo a Subcomisséo
Técnica, dos Invélucros n° 3, com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e 0s
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo;
e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomiss@o Técnica, da Capacidade de
Atendimento, do Repertério e dos Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéo,
de acordo com os critérios especificados neste Edital;
f) elaboracdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento das Propostas
referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicacéo, de planilha com as pontuagdes e de justificativa escrita das
razdes que as fundamentaram em cada caso e encaminhamento desses documentos a
Comissado Especial de Licitacdo, juntamente com 0s cadernos de propostas referentes
aos trés quesitos.

16.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base no subitem 9.4, ou pelo
descumprimento de regras que resulte na identificagdo da autoria do Plano de Comunicagéo
Publicitaria — Via Nao Identificada ou que viole algumas regras apresentadas no edital, durante
a fase de andlise e julgamento das propostas técnicas, a Subcomissao Técnica atribuira
pontuagdo a cada quesito ou subquesito da proposta, e lancara sua pontuacdo em planilhas
gue ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da
referida Subcomisséao, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

16.2.7 As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f do subitem 16.2.6 conterado, respectivamente,
as pontuacdes de cada membro para cada subquesito do Plano de Comunicacdo Publicitaria
de cada licitante e as pontuacbes de cada membro para os quesitos Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugcbes de Problemas de Comunicagdo de cada
licitante.

16.3 ApOs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invélucros n° 1 e n° 3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomisséo
Técnica, a Comissao Especial de Licitacdo convocara as licitantes, na forma do item 18, para
participar da segunda sesséo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) abrir os Invélucros n° 2;
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c) cotejar as vias nao identificadas (Invélucro n® 1) com as vias identificadas (Invélucro n°2) do
Plano de Comunicacéo Publicitaria, para identificagcdo de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta
Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

f) executar o sorteio previsto no subitem 9.12, se for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas serd publicado na
forma do item 18, com a indicacdo dos proponentes classificados e dos desclassificados, em
ordem decrescente de pontuacédo, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, conforme
disposto no item 19

16.3.1 Além das demais atribuicdes, previstas neste Edital, caber4d a Subcomissdo Técnica
manifestar-se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das
Propostas Técnicas, se solicitado pela Comisséo Especial de Licitacao.

16.4 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial de Licitacdo convocara as
licitantes, na forma do item 18, para participar da terceira sessédo publica, com a seguinte
pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) abrir os Invélucros n° 4, com a Proposta de Precos das licitantes classificadas, cujos
documentos serdo rubricados pelos membros da Comissédo Especial de Licitacdo e pelos
representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;

c) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Involucros n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboracdo das
Propostas de Precos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) identificar a proposta de menor preco, nos termos dos subitens 11.4 e 11.4.1 deste Edital, e
dar conhecimento do resultado aos representantes das licitantes presentes;

f) efetuar com as 2 (duas) licitantes mais bem classificadas na fase da Proposta Técnica —
caso nao tenham apresentado a proposta de menor preco — a negociacdo prevista na Lei n°
8.666/1993, art. 46, § 1°, inciso I, nos termos da combinagdo dos menores percentuais de
honorérios identificados nas propostas apresentadas pelas licitantes classificadas;

g) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociacdo mencionada na alinea
precedente, sucessivamente com as demais licitantes classificadas, obedecida a ordem de
classificagdo das Propostas Técnicas, até a consecucdo de acordo para a contratagdo de 2
(duas) agéncias;

h) declarar vencedoras do julgamento final da concorréncia — observado o disposto nos
subitens 9.5 e 9.6 deste Edital — até 02 (duas) licitantes que tenham sido mais bem
classificadas na Proposta Técnica, nos termos do disposto nos subitens 11.4 e 11.4.1 deste
Edital;

i) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Preco e do julgamento final da
concorréncia serd publicado na forma do item 18, com a indicagédo da ordem de classificagéo,
abrindo-se prazo para interposi¢ao de recurso, conforme disposto no item 19.

16.5 N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, a Comissdo Especial de Licitacdo convocarda as
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licitantes, na forma do item 18, para participar da quarta sesséo publica, com a seguinte pauta
bésica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de
presenca;

b) receber e abrir os Involucros n°® 5, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
Comissdo Especial de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissao por eles indicada;

c) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condicBes estabelecidas
neste Edital e na legislagao em vigor;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos
integrantes dos Involucros n° 5;

e) dar conhecimento do resultado da habilitacdo e informar que serd publicado na forma do
item 18 deste Edital, com a indicacdo dos proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se
prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposicao de recurso, conforme disposto no art. 109, |, ‘@’
da Lei n° 8.666/1993;

f) informar que serd publicado na forma do item 18 o nome de até 2 (duas) licitantes
vencedoras desta concorréncia, caso ndo tenha sido interposto recurso na fase de habilitacéo,
ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

17 - HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGCAO

17.1 N&o tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido a sua
desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos interpostos, sera homologado o
resultado desta concorréncia e, assim, aprovara a adjudicacdo do seu objeto as licitantes
vencedoras, observado o disposto no subitem 25.10.

17.2 Imediatamente apés a homologacado do resultado desta concorréncia, o presidente da
Comissdo Especial de Licitacdo elaborard e encaminhard a Secretaria Municipal da
Comunicacao Social o relatdrio contendo a exposicédo dos principais atos e fatos pertinentes
ao processamento da licitagdo.

18 — DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS

18.1 A juizo da Comissdo Especial de Licitacdo, todas as decisdes referentes a esta
concorréncia poderéo ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicagéo
no Diério Oficial é obrigatéria:

a) nas sessoes de abertura de involucros;

b) por qualquer outro meio que permita a comprovacdo inequivoca do recebimento da
comunicacao pelas licitantes.

19 - RECURSOS ADMINISTRATIVOS E DOS PRAZOS

19.1 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no prazo
maximo de 5 (cinco) dias Uteis a contar da intimacao do ato, em requerimento escrito dirigido
ao Titular do 6rgéo, por intermédio da comissdo especial de licitacdo, devendo estar assinado
por quem de direito.
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19.2 Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderédo impugna-
lo no prazo maximo de 5 (cinco) dias Uteis.

19.3 Recebida(s) a(s) impugnacao(des) ou recurso(s), ou esgotado o prazo para tanto, a
Comissdo Especial de Licitacdo podera reconsiderar a sua deciséo, no prazo de 5 (cinco) dias
Uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso, devidamente instruido, e respectiva(s)
impugnacao(bes) e/ou recurso(s) ao Secretario Municipal da Comunicacdo Social, que
decidird em 5 (cinco) dias Uteis contados de seu recebimento.

19.4 Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por
representante néo habilitado legalmente ou néo identificado no processo como representante
da licitante.

19.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicao de
recursos até o seu término, vista ao processo desta concorréncia, em local e horério a serem
indicados pela Comissao Especial de Licitacéo.

19.6 Os recursos das decisdes referentes a habilitagdo ou inabilitac&o de licitante e julgamento
de Propostas terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdo Especial de Licitacdo —
motivadamente e se houver interesse para o Municipio de Curitiba — atribuir efeito suspensivo
aos recursos interpostos contra outras decisdes.

20 - CONDICOES CONTRATUAIS

20.1 As licitantes vencedoras terdo o prazo de 10 (dez) dias corridos, contados a partir da
convocacgdo, para assinar o respectivo instrumento de contrato, nos moldes da minuta que
constitui o Anexo 1V, e o prazo de 20 (vinte) dias Uteis, contados a partir da data de assinatura
do contrato, para apresentar a garantia prevista da referida minuta.

20.1.1 O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado, a juizo do Municipio de
Curitiba, a vista das justificativas que lhe forem apresentadas pelas respectivas vencedoras.

20.1.1.1 Se as licitantes vencedoras ndo comparecerem, nos prazos estipulados, para assinar
0s respectivos contratos, o Municipio de Curitiba podera convocar as licitantes remanescentes,
na ordem de classificagdo, para assinar os contratos em igual prazo e nas mesmas condi¢des
apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar os contratos, ou revogar esta
concorréncia, independentemente da cominacédo prevista no art. 81 da Lei n° 8.666/1993.

20.2 O contrato para a execuc¢do dos servicos objeto deste Edital ter4 duracdo de 12 (doze)
meses, contados a partir do dia da sua assinatura, sendo que o inicio da execugao dar-se-a
dentro do prazo de até 05 (cinco) dias a partir da emisséo da ordem de servico.

20.2.1 Esse prazo poderéd ser prorrogado, a juizo do Municipio de Curitiba, mediante acordo
entre as partes, por periodos iguais e sucessivos, nos termos do inciso Il do art. 57 da Lei n°
8.666/93.

20.3 O Municipio de Curitiba podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser
assinado, independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, sem que assista a
CONTRATADA qualquer espécie de direito, nos casos previstos na Lei n°® 8.666/93 e no
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contrato a ser firmado entre as partes, com a excecdo do que estabelece o art. 79, § 2° da
referida Lei.

20.3.1 Sera da responsabilidade da CONTRATADA o 6nus resultante de quaisquer acoes,
demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de qualquer
de seus empregados, prepostos ou contratados.

20.4. Obriga-se também a CONTRATADA por quaisquer responsabilidades decorrentes de
acOes judiciais, inclusive trabalhistas, que |lhe venham a ser atribuidas por forca de lei,
relacionadas com o cumprimento do presente Edital e do contrato que vier a ser assinado.

20.5 A CONTRATADA devera prestar esclarecimentos ao Municipio de Curitiba, sobre
eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que as envolvam, independentemente de
solicitacao.

20.6 E vedado & CONTRATADA caucionar ou utilizar o contrato resultante da presente
Concorréncia para qualquer operagéo financeira.

20.7 A CONTRATADA se obriga a manter, durante toda a execucdo do contrato, as condigbes
de habilitacdo e qualificacédo exigidas nesta concorréncia.

20.8 A CONTRATADA atuard mediante convocagdo do Municipio de Curitiba, inexistindo
exclusividade sobre qualquer das acdes elencadas no item 2 do edital, devendo os servigos de
publicidade ser executados indistintamente e independentemente da classificagao.

21 - GARANTIA

21.1 Cada uma das licitantes vencedoras devera apresentar garantia correspondente a 1,25%
(um virgula vinte e cinco por cento) do valor global do valor estimado da contratagédo, de que
trata o subitem 1.2.1, a fim de assegurar a sua execuc¢do, em uma das modalidades previstas
no art. 56 da Lei n° 8.666/93, a escolha das licitantes vencedoras:

a) caucao em dinheiro ou titulos da divida publica;

b) seguro-garantia;

c) fianca bancaria.

21.2 Em se tratando de garantia prestada por meio de caugdo em dinheiro, o depdsito
pertinente no Banco indicado pelo Municipio, a qual sera devolvida atualizada
monetariamente, nos termos do § 4° do art. 56 da Lei n° 8.666/93.

21.2.1Se a opcéao de garantia for pelo seguro-garantia:
a) seu prazo de validade devera corresponder ao periodo de vigéncia do contrato,
acrescido de trinta dias;
b) a apdlice devera indicar o Municipio de Curitiba como beneficiaria;
c) ndo sera aceita apolice que contenha clausula contraria aos interesses do Municipio
de Curitiba.

21.2.2 Se a opcao for pela fianca bancaria, esta devera ter:
a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato, acrescido de
trinta dias;
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b) expressa afirmacédo do fiador de que, como devedor solidario, fard o pagamento ao
Municipio de Curitiba, independentemente de interpelacao judicial, caso o afiangado néo
cumpra suas obrigacoes;

¢) rendncia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts.
827 e 838 do Cddigo Civil Brasileiro;

d) clausula que assegure a atualizacado do valor afiangcado, de acordo com o previsto
neste Edital.

21.2.3 Se a opcao for pelo titulo da divida publica, este deveréa:

a) ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de
liquidacdo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil, podendo o Municipio de
Curitiba recusar o titulo ofertado, caso verifique a auséncia desses requisitos.

21.3 As garantias prestadas pelas CONTRATADAS serdo liberadas ou restituidas ap6s o
término da vigéncia dos respectivos contratos, no prazo de dez dias Uteis, contados da
respectiva solicitagdo, mediante a certificacdo pelo Gestor do contrato de que 0S servicos
foram realizados a contento.

21.4 Sem prejuizo das sancdes previstas na Lei n® 8.666/93 e neste Edital, a ndo prestacao da
garantia exigida sera considerada como recusa injustificada a assinar o contrato.

21.5 Se o valor da garantia for utilizado em pagamento de quaisquer obrigagdes, inclusive
indenizacdo a terceiros, as CONTRATADAS se obrigam a fazer a respectiva reposicdo, no
prazo maximo e improrrogavel de 10 (dez) dias uteis, a contar da data em que forem
notificadas pelo Municipio de Curitiba.

21.6 Se houver acréscimo ao valor do contrato, as CONTRATADAS se obrigam a fazer a
complementacédo da garantia no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, a contar da data que for
notificada pelo Municipio de Curitiba.

22- REMUNERACAO E PAGAMENTOS

22.1 A remuneracdo a CONTRATADA, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das
clausulas da minuta do contrato, consoante 0s precos estabelecidos em sua Proposta de
Precos.

22.2 A forma e as condicbes de pagamento sdo as constantes da minuta do contrato.

22.3 O pagamento sera efetuado mediante depdsito em conta corrente no Banco a ser
indicado pelas licitantes vencedoras.

22.4 Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados ao Municipio de Curitiba para
pagamento deverdo ser acompanhados da demonstracdo do valor devido aos Veiculos, de
sua tabela de precos, dos pedidos de insercao correspondentes, bem como do relatério de
checagem.

22.5 As Notas Fiscais/Faturas devem ser emitidas pelos Veiculos e Fornecedores contra a 0
Municipio de Curitiba, e a licitante por sua vez emitira Nota Fiscal contra o Municipio de
Curitiba, contendo histoérico e descrigdo completa dos servigos prestados.
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23 - DAS PENALIDADES

23.1. O descumprimento de qualquer condicdo estabelecida neste EDITAL, no contrato ou
instrumento equivalente possibilitard ao Municipio, garantido o contraditério e a ampla defesa,
aplicar aos licitantes e a adjudicataria, as seguintes penalidades:

a) Adverténcia;

b) Multa;

c) Suspensao temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar
com o Municipio de Curitiba

d) Declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracéo Publica.

23.2. Considera-se inadimplemento, a ndo entrega ou entrega em atraso do objeto contratado
ou, ainda, a inexecucéo, total ou parcial, do servico contratado, entendendo-se como tais as
entregas de produtos ou prestacdo de servicos que se derem parcialmente em relagdo a
guantidade ou em relacéo as especificacdes e condi¢cdes pré-determinadas.

23.3. A aplicacdo de penalidade n&o prejudica o direito do Municipio de recorrer as garantias
contratuais para se ressarcir pelos danos causados, podendo, ainda, reter créditos
decorrentes do contrato ou promover a cobranca judicial ou extrajudicial de eventuais perdas e
danos.

23.4. A adverténcia podera ser aplicada para situagdes de inadimplemento do contrato sem
prejuizos a Administracéo

23.5. No caso de atraso injustificado na entrega do objeto ou prestagédo de servigos, ou ainda
na execucdo do contrato, a multa de mora sera de 1% (um por cento) ao dia sobre o valor da
parcela ou etapa inadimplida, até o prazo maximo de 10 (dez) dias. Vencido o prazo, o
empenho poderé ser cancelado ou o contrato rescindido, sem prejuizo das demais san¢des
previstas.

23.6. No caso de inadimplemento do contrato, sera aplicada multa punitiva de 10% (dez por
cento) sobre o valor remanescente da contratagao.

23.7. As multas de mora e punitiva poderao ser cumuladas.

23.8. A suspensao tempordaria de participacao em licitacdo e o impedimento de contratar com o
Municipio de Curitiba serdo aplicadas por prazo ndo superior a 5 (cinco) anos.

|.para situacdes de inadimplemento com prejuizos graves, potenciais ou efetivos, a
Administracao;

Il. quando for constatada a reincidéncia;

[ll.quando a empresa jé tiver sido penalizada, ao menos, trés vezes nos ultimos cinco
anos.

23.9. A declaragéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica sera
aplicada em casos de gravissima irregularidade ou pratica de condutas ilicitas, enquanto
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perdurarem os motivos determinantes da puni¢cdo ou até que seja promovida a reabilitacdo
perante a autoridade competente que aplicou a penalidade.

23.9.1. A reabilitacdo serd concedida sempre que a contratada ressarcir a Administracao
Puablica, pelos prejuizos resultantes de sua conduta e apés decorrido o prazo da suspensdo
temporaria do direito de licitar e impedimento de contratar com a Administragéo.

23.10. A declaracédo de inidoneidade aplicada pela Administracdo Publica de qualquer esfera
federativa e a suspensdo do direito de licitar ou contratar aplicada pelo Municipio ndo tém
efeito retroativo e ndo acarretard a rescisao dos outros contratos vigentes.

23.10.1 A rescisdo ocorrera apenas a partir da data da decisao irrecorivel que aplica a sancao
a contratada, sendo devido o pagamento apenas pelos servi¢os prestados ou bens fornecidos
até entdo, relacionados ao objeto do contrato.

23.10.2. A aplicacdo das penalidades previstas no caput deste item impede a nova contratacdo
do sancionado, enquanto durarem os efeitos da san¢éo, bem como a prorrogagéo do prazo de
vigéncia de eventuais outros contratos vigentes firmados pelo sancionado.

23.11. Os procedimentos referentes a aplicacdo de penalidades estdo previstos no Decreto
Municipal n® 2038/17, do qual os interessados declaram, ao dar o aceite no sistema, pleno
conhecimento.

23.12. Ficam os interessados cientes de que, na hipotese de constatacdo de formacdo de
conluio ou diante do indicio de qualquer crime previsto na Lei de Licitagdes, o caso sera
comunicado as autoridades competentes, sem prejuizo das medidas Administrativas cabiveis.

24 - FISCALIZACAO

24.1 O Municipio de Curitiba nomeara Gestores para executar a fiscalizagdo dos contratos
resultantes desta concorréncia e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execucao dos servigos, que terdo poderes,
entre outros, para notificar as contratadas, objetivando sua imediata correcdo, nos termos do
Contrato.

| 25 - DISPOSICOES GERAIS

25.1 Ap6s o término do processo e eventuais julgamentos de demandas judiciais, 0o(S)
envelope(s) da(s) proponente(s) desclassificadas e ou inabilitadas serdo devolvidos inviolados
a licitante.

25.2 Sdo vedadas a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

25.3 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio

mediante a utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se a autora
as sancoes legais e administrativas aplicaveis, conforme disp6e o art. 93 da Lei n°® 8.666/93.
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25.4 Correrdo por conta do Municipio de Curitiba, as despesas que incidirem sobre a
formalizacdo do contrato, ai incluidas as decorrentes de sua publicacdo, que devera ser
efetivada em extrato, no Diario Oficial do Municipio na forma prevista no art. 61, paragrafo
anico, da Lei n° 8.666/93.

25.5- Ficam designados os servidores abaixo para atuar como gestores e suplentes do
contrato, nos termos do Decreto Municipal n°2038/2017 de 16/11/2017:

Heitor Manfrinato Juliana Midori de Carvalho Komiyama
Catarino

Matricula 82898 Matricula 155398

Gestor Geral Suplente Geral

25.6 Independentemente de declaracdo expressa, a apresentacdo da proposta implica na
aceitacéo plena e total das condicdes e exigéncias deste edital, na veracidade e autenticidade
das informacdes constantes nos documentos apresentados e, ainda, na inexisténcia de fato
impeditivo a participacdo da pessoa bem como de que devera declara-los quando ocorridos
durante o certame.

25.7 Na contagem dos prazos deste edital excluir-se-4 o0 dia do inicio e incluir-se-a do
vencimento e considerar-se-d40 0s dias consecutivos, exceto quando for explicitamente
disposto em contrario. S6 se iniciam e vencem o0s prazos referidos em dia de expediente na
comisséo especial de licitagao.

25.8 A sessao de recebimento e abertura do(s) envelope(s) podera ser filmada e fotografada
pela comissdo especial de licitacdo. E proibida a fotografia e filmagem da sesséo pelos
licitantes, assim como terceiros ndo autorizados pela Comissdo Especial de Licitacéo.

25.9 A licitante é responsavel pela fidelidade e legitimidade da proposta apresentada.
25.10 N&o tendo sido interposto recurso, ou tendo havido desisténcia do mesmo, ou ainda,
tendo sido julgados os recursos interpostos, o procedimento serd homologado e adjudicado o

objeto licitado as licitantes vencedoras, conforme estabelecido no art. 11, inc. XIV da Lei
12.232/10.

25.11 Todas as condi¢cbes deste edital serdo processadas em conformidade com a Lei n°.
12.232/2010, aplicando-se de forma complementar, as Leis Federais n°s. 4.680/1965 e
8.666/1993.

25.12. As obrigagcBes da CONTRATADA serdo aquelas definidas no Termo de Referéncia e
Minuta do Contrato, partes integrantes deste edital.

25z.13 Os casos omissos neste Edital serdo resolvidos pela comissdo especial de licitacao,
encarregada do recebimento, analise e julgamento das propostas.

Curitiba, 06 de marco de 2018.

HEITOR MANFRINATO
PRESIDENTE
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ANEXOS

Compdem o conjunto de anexos deste Edital:

TERMO DE REFERENCIA.

BRIEFING

MODELOS DE DECLARACOES

MODELO DE MINUTA DE CONTRATO
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ANEXO |
TERMO DE REFERENCIA.
1.0OBJETIVO

1.1 A presente concorréncia destina-se a contratacdo de servicos de publicidade, compreendendo o
conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepcao, a criacdo, a execucéo interna, a intermediacdo e a supervisdo da execugao
externa, a compra de midia e a distribuicdo de publicidade, aos veiculos e demais meios de divulgacéo,
com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacao, de promover a venda de
bens ou servicos, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em
geral.

1.1.1 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, 0s
servicos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracao
de conhecimento relativos & execucdo dos contratos;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

¢) a producéo e a execucgdo técnica das pegas e ou material criados pelas agéncias contratadas;

d) criac@o de pecas de comunicacdo publicitaria no ambiente digital.

1.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea “a” do subitem
3.1.1 terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagc&do do Municipio de Curitiba,
0 publico-alvo e os veiculos de divulgagcdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou
pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagdo de mensagens;

¢) possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas ou pecgas, vedada a incluséo de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

1.1.2 Os servigos ndo abrangem as atividades de promogéo, de patrocinio e de assessoria de
comunicacdo, imprensa e relagbes publicas e a realizacdo de eventos festivos de qualquer
natureza.

1.1.2.1 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o
patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalacdes,
dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicacdo e o patrocinio da
transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por
veiculo de comunicagéo.

1.2 Para a prestacdo dos servigcos serdo contratadas 2 (duas) agéncias de propaganda, doravante
denominadas agéncias, licitantes, proponentes ou contratadas.

1.2.1 Se, em decorréncia das regras deste Edital e da legislacdo aplicavel, ndo restar possivel a
contratacéo de 2 (duas) agéncias, o Municipio de Curitiba contratard as agéncias vencedoras e, a
seu exclusivo juizo, decidird sobre a conveniéncia e oportunidade de realizar novo certame para a
contratacéo de novas agéncias.

1.2.2 Os servigcos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncias de propaganda
cujas atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de
qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.

1.2.3 As agéncias atuardo por ordem e conta do Municipio de Curitiba, em conformidade com as
Leis Federais n® 4.680/1965 e n°® 12.232/2010, na contratacdo de fornecedores de bens e servigcos
especializados, para a execucdo das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1, de
veiculos e demais meios de divulgacao, para a transmissédo de mensagens publicitarias.
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1.2.4 As agéncias ndo poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucdo de
servicos previstos no item 1.

1.2.5 As agéncias atuardo de acordo com solicitacdo do Municipio de Curitiba, indistintamente e
independentemente de sua classificacdo no certame, e ndo terdo, particularmente, exclusividade em
relacdo a nenhum dos servicos previstos nos subitens 1.1 e 1.1.1.

1.2.6 Para a execuc¢do dos servicos, o Municipio de Curitiba observara o procedimento de selegcéo
interna entre as agéncias, conforme manual a ser publicado antes do inicio da execucdo do
contrato.

1.2.7 Os servigos serdo prestados com vistas a consecucdo de ac¢des de publicidade de interesse
dos 6rgados da administragcdo direta e das entidades da administragdo indireta do Poder Executivo
Municipal, incluidas as empresas publicas, autarquias, sociedades de economia mista e servigos
sociais autbnomos vinculados ao Municipio de Curitiba, sob a coordena¢éo da Secretaria Municipal
da Comunicacao Social.

1.3 - A CONTRATADA atuard mediante convocacdo do Municipio de Curitiba, procedendo-se o
estabelecido no art. 1° § 4° da Lei 12.232/10, inexistindo exclusividade sobre qualquer das acdes
elencadas no item 1.1, devendo os servicos de publicidade ser demandados e executados
indistintamente e independentemente da classificagéo.

1.4 - Os estudos, resultados e andlises, planos e ideias e materiais de propaganda, criados pela
CONTRATADA em decorréncia do fornecimento do objeto serdo de propriedade do Municipio de
Curitiba, por meio da Secretaria Municipal da Comunicagdo Social, a qual podera utilizad-los conforme
conveniéncia, mesmo apos o término do contrato.

1.5 - A Secretaria Municipal da Comunicac@o Social poderd solicitar materiais e servicos em regime de
urgéncia, os quais deverdo ser executados no prazo acordado previamente entre as partes;

1.6 - As agéncias ndo poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda para execuc¢do dos servigos
previstos no item 1.1

1.7 - As agéncias deverdo anexar declaracdo de que ndo sera repassado ao Municipio, Administracdo
Direta e Indireta o pagamento de tributos e outros encargos, referente ao servigo prestado por esse
fornecedor.

1.8 -As Agéncias deverao fornecer a Secretaria Municipal da Comunicacdo Social relatério mensal
comprovando o pagamento aos fornecedores, em um prazo méaximo de trés dias apds a efetivacdo do
pagamento pelo Municipio de Curitiba para a Agéncia.

1.9 -As Agéncias deverao reverter a CONTRATANTE parcela do “Desconto de Agéncia” a que faz jus,
observados os parametros contidos no Sistema Progressivo de Servicos/Beneficios, instituido nas
Normas Padrao da Atividade Publicitaria, editado pelo CENP — Conselho Executivo das Normas Padrao.

1.10 -Havera repasse de até 3%, para o Municipio de Curitiba sobre o “desconto de agéncia” pago pelos
Veiculos de Comunicagdo as Agéncias. Este valor obedece ao limite estabelecido no Anexo B das
Normas-Padréo da Atividade Publicitaria, conforme tabela abaixo:

" PARCELA DO INVESTIMENTO BRUTO “DESCONTO PADRAO
INVESTIMENTO BRUTO ANUAL EM MIDIA DE AGENCIA” A REVERTER AO ANUNCIANTE
Até R$ 2.500.000,00 Nihil
De R$ 2.500.000,01 a R$ 7.500.000,00 Até 2% (dois por cento) do investimento bruto
De R$ 7.500.000,01 a R$ 25.000.000,00 Até 3% (trés por cento) do investimento bruto
De R$ 25.000.000,01 em diante Até 5% (cinco por cento) do investimento bruto
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1.12 - De acordo com as Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria, que regula o relacionamento
comercial entre anunciantes, agéncias de publicidade e veiculos de comunicacéo, nas contratacdes com
0 setor pulblico, os anunciantes de cada Poder e Esfera Administrativa serdo considerados como
departamentos de um sO anunciante, para efeito de aplicacdo dos dispositivos econémicos destas
Normas-Padréo, ainda que os contratos sejam celebrados separadamente com cada 6rgdo, autarquia,
empresa, fundagéo, sociedade de economia mista ou outro tipo de entidade governamental.

2. OBRIGAGOES DA CONTRATADA
2.1 Constituem obrigacdes da CONTRATADA, além das demais que consta no edital:
2.1.1 Operar como organizagéo completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

2.1.2 Centralizar o comando da publicidade do CONTRATANTE em Curitiba, para esse fim, mantera
sede, escritério ou sucursal. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus
representantes em outros Estados para servicos de criacdo e de producdo ou outros complementares ou
acessorios que venham a ser necessérios, desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas.

2.1.2.1 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da
data da assinatura do contrato, que possui, em Curitiba, estrutura de atendimento compativel com o
volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados ao CONTRATANTE, representa pelos
seguintes profissionais:

a) um profissional na area de atendimento;

b) um profissional na area de planejamento;

¢) uma dupla de profissionais na &rea de criacao;

d) um profissional nas areas de producao impressa;

e) um profissional nas areas de producao eletrénica;

f) um profissional na area de midia;

g) um profissional na area de midia sociais e gestao de projetos de Internet.

2.1.3 Realizar — com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo de
fornecedores de servigos especializados e veiculos — todos os servicos relacionados com o objeto deste
contrato, de acordo com as especificagfes estipuladas pelo CONTRATANTE.

2.1.4 Utilizar, na elaboracdo dos servi¢cos objeto deste contrato, os profissionais indicados na Proposta
Técnica da concorréncia que deu origem a este ajuste, para fins de comprovacdo da capacidade de
atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
mediante comunicagéo formal ao CONTRATANTE.

2.1.5 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociagdes comerciais junto a
fornecedores e veiculos e transferir 8 CONTRATANTE as vantagens obtidas.

2.1.5.1 Pertencem ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia
diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificacdes na
forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgacao.

2.1.5.1.1 O disposto no subitem 2.1.5.1 ndo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos a
CONTRATADA e a outras agéncias, nos termos do art. 18 da Lei n°® 12.232/2010.

2.1.5.2 O desconto de antecipagdo de pagamento sera igualmente transferido ao CONTRATANTE, caso
este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

2.1.5.3 A CONTRATADA néo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses
do CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgacdo que ndo os concedam ou priorizando os que os
oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientacdo da escolha desses veiculos de acordo com
pesquisas e dados técnicos comprovados.
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2.1.5.3.1 O desrespeito ao disposto no subitem 2.1.5.3 constituira grave violagdo aos deveres contratuais
por parte da CONTRATADA e a submeterd a processo administrativo em que, comprovado o
comportamento injustificado, implicara a aplicacdo das sanc¢bes previstas neste contrato, no art. 87 da
Lei Federal n° 8.666/1993.

2.1.5.3.2 A CONTRATANTE reserva-se ao direito de solicitar informacdes a CONTRATADA sobre todos
os planos de incentivo que lhes forem concedidos em decorréncia deste contrato, bem como a
demonstragdo de que o incentivo recebido ndo produziu ou estimulou veiculagBes contrarias ao interesse
do Municipio de Curitiba, para fins de conferir efetividade a norma contida no item 2.1.5.3 deste Edital.

2.1.6 Negociar sempre as melhores condi¢cdes de preco, até os percentuais maximos, no tocante aos
direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos
direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagbes de pegas publicitarias do
CONTRATANTE.

2.1.7 Observar as seguintes condi¢cdes para o fornecimento de bens ou servigos especializados ao
CONTRATANTE:

| - fazer cotagBes prévias de pre¢os para todos 0s servigos a serem prestados por fornecedores;

Il - somente apresentar cotacdes de precos de fornecedores observado o disposto no art. 14 da Lei
Federal n® 12.232/2010;

Il - apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacdes coletadas entre integrantes do cadastro que atuem no
mercado do ramo do fornecimento pretendido;

IV - exigir do fornecedor que constem da cotagdo os produtos ou servicos que a compdem, seus precos
unitérios e total e, sempre que necessario, o detalhamento de suas especificages;

V - a cotacdo deverd ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificagdo completa do
fornecedor (nome completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros dados) e a identificagédo do
responsével pelas informag6es (nome completo, RG e e-mail);

2.1.7.1 Quando o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento)
do valor global deste contrato, devera ser realizada sessdo publica para recebimento orcamentos de
fornecedores em envelopes fechados, que serdo abertos, convocada e realizada sob fiscalizagdo do
CONTRATANTE.

2.1.7.2 O CONTRATANTE procederé a verificagcdo prévia da adequacdo dos pre¢os dos bens e servi¢cos
cotados em relacdo aos do mercado.

2.1.7.3 Se néo houver possibilidade de obter 3 (trés) cotacdes, a CONTRATADA devera apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito, ao Gestor deste contrato.

2.1.7.4 Se e quando julgar conveniente, 0o CONTRATANTE podera:

a) supervisionar o processo de selecdo de fornecedores realizado pela CONTRATADA quando o
fornecimento de bens ou servigos tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco centésimo por cento) do valor
deste contrato;

b) realizar cotacdo de precos diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos
independentemente de valor.

2.1.7.5 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de servigcos especializados acerca
das condicdes estabelecidas na Clausula Décima do Contrato para a reutilizagdo de pecas e materiais
publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

2.1.7.6 As disposic¢8es do subitem 2.1.7 a 2.1.7.4 ndo se aplicam a compra de midia.

2.1.8 Submeter a contratacdo de fornecedores, para a execucdo de servicos objeto deste contrato, a
prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE.

2.8.1.1 E vedada a cotac&o prévia de precos para o fornecimento de bens ou servicos especializados de
empresas em que:
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| - um mesmo sbécio ou cotista participe de mais de uma empresa fornecedora em um mesmo
procedimento;

Il - dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagdo societéria ou vinculo comercial ou de
parentesco até o terceiro grau.

2.1.9 Obter a aprovacao prévia do CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas com Servigcos
especializados prestados por fornecedores, veiculacdo e qualquer outra relacionada com este contrato.

2.1.9.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espaco ou tempo publicitario de veiculos, por
ordem e conta do CONTRATANTE, se previamente o identificar e tiver sido por ele expressamente
autorizada.

2.1.10 Apresentar ao CONTRATANTE, para aprovacédo do Plano de Midia de cada campanha ou acgéo,
relagdo dos meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o
relatério de checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente, e a(s) justificativa(s) que
demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°® 12.232/2010.

2.1.11 Apresentar ao CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 2.1.10, estudo prévio sobre os
meios, pracas e veiculos dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério de
checagem de veiculacdo a cargo de empresa independente, com o fim de atender ao disposto no art. 15
da Lei n® 12.232/2010.

2.1.11.1 A CONTRATADA se obriga a apresentar novo estudo prévio ao CONTRATANTE sempre que
houver altera¢des no tocante a meios, pragas e veiculos dos quais se revela possivel obter o relatério de
checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente.

2.1.12 Encaminhar, sempre que solicitado pelo CONTRATANTE, durante a vigéncia deste contrato, sem
Onus para esta, copias das pecas produzidas, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: uma cépia em DVD pendrive e/ou arquivos digitais;

b) Internet: uma cdépia em CD, pendrive ou outro, com 0s arquivos que constituiram a campanha ou
peca;

¢) Radio: uma cépia em CD, pendrive ou outro, com arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: uma copia em CD, pendrive ou outro, com arquivos nas
versdes aberta — com as fontes e imagens em alta resolugéo — e finalizada.

2.1.12.1 Quando se tratar de campanhas com varias midias, as pe¢as poderdo ser agrupadas em um
mesmo DVD, pendrive ou outro.

2.1.13 Orientar a producdo e a impressdao das pecgas graficas e material aprovados pelo
CONTRATANTE.

2.1.13.1 O material a ser utilizado na distribuicdo sO6 sera definido apds sua aprovacdo pelo
CONTRATANTE.

2.1.14Entregar ao CONTRATANTE, até o dia 10 (dez) do més subsequente, relatério das despesas de
producdo e veiculagdo autorizadas no més anterior e relatério dos servicos em andamento, estes com 0s
dados mais relevantes para avaliagcao de seu estagio.

2.1.15 Registrar em relatérios de atendimento todas as reunibes e telefonemas de servigo entre o
CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e
também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e
responsabilidades.

2.1.15.1 Esses relatorios deverdo ser enviados pela CONTRATADA ao CONTRATANTE até o prazo
maximo de 2 (dois) dias Uteis apds a realiza¢do do contato.

2.1.15.2 Se houver incorrecdo no registro dos assuntos tratados, o CONTRATANTE solicitarad a
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necessaria correcdo, no prazo maximo de 2 (dois) dias Uteis, a contar da data do recebimento do
respectivo relatorio.

2.1.16 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicbes, cancelamentos ou
interrupgBes de um ou mais servigos, mediante comunicagdo do CONTRATANTE, respeitadas as
obrigag6es contratuais ja assumidas com fornecedores e veiculos e os honorarios da CONTRATADA
pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria
CONTRATADA ou por fornecedores e veiculos por ela contratados.

2.1.17 So6 divulgar informacdes acerca da prestacdo dos servigcos objeto deste contrato, que envolvam o
nome do CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizacao.

2.1.18 Prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacéo.

2.1.18.1 Nao caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operacao financeira.

2.1.18.2 Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condicdes de habilitacdo exigidas na
concorréncia que deu origem a este ajuste, incluida a certificacdo de qualificacdo técnica de atendimento
de que tratam o art. 4° e seu § 1° da Lei n°® 12.232/2010.

2.1.18.3 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-
se por todos os prejuizos decorrentes de infragfes a que houver dado causa, bem assim, quando for o
caso, a legislacdo estrangeira com relacao a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

2.1.18.4 Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relagdo a seus empregados e, quando for o
caso, com relacéo a empregados de fornecedores contratados.

2.1.18.5 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto deste contrato, bem como as contribuicbes devidas a Previdéncia Social, 0os encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e
exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do

objeto pactuado.

2.1.18.6 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

2.1.18.7 Apresentar, quando solicitado pelo CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo
satisfeitos todos o0s seus encargos e obrigac6es trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

2.1.18.8 Executar todos 0s contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos, bem
como responder por todos os efeitos desses contratos perante seus signatdrios e o préprio
CONTRATANTE.

2.1.18.9 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados
gue lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo do CONTRATANTE.

2.1.19 Responder perante o CONTRATANTE e fornecedores por eventuais prejuizos e danos
decorrentes de sua demora, omissé@o ou erro, na conducdo dos servigos de sua responsabilidade, na
veiculacdo de publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste contrato.

2.1.19.1 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracéo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para o
CONTRATANTE.

2.1.19.2 Responsabilizar-se pelo énus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e ou contratados,
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bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de aces judiciais que lhe venham a
ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

2.1.19.2.1 Se houver acédo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar o CONTRATANTE e de manté-lo a salvo de
reivindicacdes, demandas, queixas ou representacfes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se
houver condenacao, reembolsara ao CONTRATANTE as importancias que este tenha sido obrigado a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de 10 (dez) dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

2.1.19.3 Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base na legislacdo de protecao
a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com 0s servigcos
objeto deste contrato.

3. OBRIGACOES DO CONTRATANTE

3.1 Constituem obrigacdes do CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,;

b) comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacéo acerca dos servigos, excetuados
0s entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por escrito, no prazo
de 24 (vinte quatro) horas Uteis;

c¢) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informacgfes que se fizerem
necessarios a execugao dos servigos;

d) proporcionar condi¢Bes para a boa execucao dos servigos;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento deste contrato;

f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer
débitos de sua responsabilidade.

4. FISCALIZACAO

4.1 O CONTRATANTE fiscalizard a execucao dos servigos contratados e verificard o cumprimento das
especificacdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando n&do corresponderem ao
desejado ou especificado.

4.1.1 O Gestor e Fiscal titular e o substituto sdo responsaveis para executar a fiscalizacdo deste contrato
e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura
observadas na execucdo dos servicos e terdo poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA,
objetivando sua imediata correcéo.

4.1.1.1 Além das atribuicdes previstas neste contrato e na legislacao aplicavel, cabera ao Gestor verificar
0 cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorérios devidos a CONTRATADA e as
condicdes de contratacdo de fornecedores de servigos especializados pela CONTRATADA.

4.2 A fiscalizacdo pelo CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e
exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugdo dos servicos.

4.3 A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apds a aprovacao formal do
CONTRATANTE.

4.4 A ndo aceitacao de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagcdo do prazo de entrega,
salvo expressa concordancia do CONTRATANTE.

4.5 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execucao, referente a

producéo, veiculagdo ou a distribuicdo, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou
reparada, nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para o CONTRATANTE.
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4.6 A aprovagdo dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados ndo a
desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucéo dos servicos contratados.

4.7 A auséncia de comunicacédo por parte do CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo
exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

4.8 A CONTRATADA permitira e oferecera condicdes para a mais ampla e completa fiscalizacéo, durante
a vigéncia deste contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentacao pertinente e
aos servicos em execugdo e atendendo as observacgdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizagéao.

4.9 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna do CONTRATANTE e ou auditoria
externa por ele indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servicos
prestados ao CONTRATANTE.

4.10 Ao CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos 0s servicos objeto deste contrato,
juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

4.11 O CONTRATANTE avaliara, semestralmente, os servi¢os prestados pela CONTRATADA.
4.11.1 A avaliacdo semestral serd considerada pelo CONTRATANTE para apurar a necessidade de solicitar,
da CONTRATADA, corre¢bes que visem a melhorar a qualidade dos servigos prestados; decidir sobre

prorrogagdo de vigéncia ou rescisdo contratual; fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declara¢des
sobre seu desempenho para servir de prova de capacitacéo técnica em licitagbes
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ANEXO Il BRIEFING

1. SITUACAO GERAL

A Prefeitura comecou 2017 com uma divida de 2,1 bilh6es, um dos cenarios financeiros mais criticos
da historia de Curitiba. O orgcamento disponivel ndo era suficiente para pagar as dividas, salarios dos
servidores e manter alguns servigos imprescindiveis para a cidade, como a coleta de lixo, remédios
entre outros.

Diante desse cenario, a Prefeitura teve coragem de enfrentar a realidade e criou um plano para que a
cidade nao parasse e voltasse a funcionar: o Plano de Recuperacao de Curitiba, com uma série de
medidas para reequilibrar as contas da cidade. Inovou e criou maneiras inteligentes para conseguir
pagar as dividas e ainda trazer economia para cidade. A Prefeitura fecha o ano com as contas em dia,
servigos voltando a normalidade, salarios sem atraso e ainda o adiantamento do 13° dos servidores.
Muito diferente da realidade de outras cidades do Brasil.

Sai do pior indicador de liquidez do Tesouro Nacional de todas as capitais, nota C, para o 4° lugar e
obtém a nota A. Isso significa que Curitiba pode voltar a ter garantias para buscar financiamento para os
investimentos necessarios. Também recebeu a Certiddo Liberatéria do Tribunal de Contas do Estado
gue permite que a Prefeitura firme convénios para a realizacéo de obras e melhorias na cidade.

Contas em dia, remédios nas prateleiras, convénios firmados, financiamentos resgatados, a Prefeitura
volta a investir no que a cidade e a populagdo mais precisam. Mais asfalto novo, trincheiras, viadutos,
obras paradas sé@o retomadas, abrigos para moradores em situagdo de rua, finalizacdo de grandes
obras como a Linha Verde, contratagdo de professores e abertura de equipamentos da educacéo e
salde, ruas e calcadas limpas, novos 6nibus ,entre véarias outras a¢des. Curitiba comeca 2018, com um
cenario de liquidez das contas e investimentos por toda a cidade.

Mais informacdes estdo disponiveis no site: curitiba.pr.gov.br

2.DESAFIO DE COMUNICACAO

Diante desse cenario o desafio da comunicacdo é como posicionar a Prefeitura e comunicar a
populacdo sobre todas essas mudancas que foram necessarias em 2017 para que em 2018 a Prefeitura
voltasse a investir.

A populacao precisa compreender que investimento menor em 2017 foi necessario para que em 2018 a
cidade pudesse retomar os investimentos. Muitas medidas foram necessérias, como o fim da isen¢éo da
taxa lixo, a ndo abertura de varios equipamentos publicos, e até o adiamento do plano de carreiras dos
funcionérios. Tudo para que 0s servi¢cos continuassem.

Como explicar que foi necesséria coragem para enfrentar os problemas, resolvé-los e mostrar o que
sera feito.

Como comunicar regionalmente todas as a¢des e obras a Prefeitura esté realizando na cidade.

3.0BJETIVOS DE COMUNICAGAO - GERAL E ESPECIFICOS

Objetivo geral:

Posicionar a Prefeitura diante do cenério apresentado, criando um conceito que comunique facilmente
com a toda a populacéo.

Objetivos especificos:
- Comunicar a populacdo sobre a recuperacéo das financas da cidade.
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- Informar sobre as obras que véo acontecer em toda a cidade.

- Regionalizar a comunicacgéo, falando com o cidaddo que sera diretamente beneficiado com as ag¢des
da Prefeitura.

- Reforcar a imagem de que a Prefeitura trabalha para que todos tenham uma cidade melhor.

- Mostrar para a populacao as idéias e solu¢des inovadoras para a cidade.

- Valorizar o trabalho dos servidores do municipio que trabalham em prol de todos os curitibanos.

4.PUBLICOS-ALVO

- Populagao de Curitiba: esse é o publico principal da campanha. Possui expectativas com relagao as
solucdes que a Prefeitura dara para os seus problemas.

- Considerar como publico, todos os moradores de Curitiba, de ambos o0s sexos, todas as classes sociais
e acima de 18 anos.

- Pablicos internos: sdo os servidores publicos das mais diversas areas, sendo um total de 31.537
ativos, dentre eles 16.841 profissionais da educacdo, 6.811 profissionais da saude, e 15.355
aposentados e pensionistas.

5.PRACAS
Curitiba.

6.PERIODO
A agéncia deve indicar o periodo da campanha publicitaria, de acordo com a estratégia que sera
apresentada.

7.VERBA REFERENCIAL PARA INVESTIMENTO
No calculo da alocacéo dos valores para a produgao e veiculagdo da campanha em questéo, a licitante
utilizaréd como referencial a verba de R$ 3.000.000,00 (trés milhGes de reais).

8.RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICACAO

- Midia Plan — Vinhetas de 15" nas TVs dos 6nibus

- Mobiliario Urbano — 712 faces

- Painéis Digitais do Outdoor Midia:

Formato: 1280x576 px, nos seguintes endere¢os: Rua Maua, Av. Vicente Machado, Av. Visconde de
Guarapuava. Av. Sete de Setembro, Rua Carlos Pioli, BR 277, Rua Nicolau Maeder.
Formato: 1024 x 576 — Rua lzabel Redentora

512x 320 px — Av. Das Torres

512x 384 px — Rua Pe. Agostinho.

- Portal da Prefeitura e das autarquias

- Redes Sociais da Prefeitura de Curitiba

- Para os servidores:

http://www.pam.curitiba.pr.gov.br/

http://rh24h.curitiba.pr.gov.br/

Envio de email marketing

Além dos canais proprios, as proponentes poderdo sugerir novas agées em novos meios.
9. Mais informacdes:

- Portal da Prefeitura: www.curitiba.pr.gov.br , onde constam as informac¢8es sobre as acdes e obras da
Prefeitura.
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ANEXO 11l B
MODELOS DE DECLARACOES

RAZAO SOCIAL DA EMPRESA
C.N.P.J.

PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO
(modelo sugerido)

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de precos para 0s servicos
descritos:

a) percentual de honorarios de .......... % (eoveerns por cento), incidente sobre os precos de bens e de
servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da agéncia,
referentes:
a.l) a renovacao do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizacdo de peca ou material
publicitario, exclusivamente quando a distribuicdo/veiculacdo da pe¢a ou material ndo proporcione
as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacéo e de divulgac¢éo, nos
termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;
a.2) ao planejamento e a execu¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento relacionados diretamente a determinada acdo publicitaria, exceto no
tocante a pesquisas de pré-teste;
a.3) a reimpressédo de pecas publicitarias.
a.4) quando a responsabilidade da agéncia limitar-se exclusivamente & contratacdo ou pagamento
de servi¢os ou suprimentos.

b) percentual de honorarios de ......... % (........ por cento), incidente sobre os precos de bens e de
servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da agéncia,
referentes a produgcdo e a execucgdo técnica de peca ou material cuja distribuicdo/veiculagdo nao
proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacéo e divulgagéo,
nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

¢) percentual de honorérios de ......... % (....... por cento), incidentes sobre os precos de bens e de
servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da agéncia,
referentes a adogdo ou implementacdo de formas inovadoras de comunicacao publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, cuja utilizacdo néo
proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicagcdo e de
divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

d) percentual de desconto de ......... % (....... por cento), incidentes sobre os valores da Tabela do
SINAPRO PR, cuja utilizacdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicacéo e de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

e) repasse de 3%, para ao Municipio de Curitiba, por meio da Secretaria Municipal de
Comunicagdo Social, sobre o “desconto de agéncia” pago pelos Veiculos de Comunicagcéo as Agéncias.
Este valor obedece ao limite estabelecido no Anexo B das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria
(CENP).

(nome da licitante)

Representante legal

56



PREFEITURA MUNICIPAL DE CURITIBA
SECRETARIA MUNICIPAL DA COMUNICAGAO SOCIAL
COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO

CURITIBA CONCORRENCIA N° 004/2018

RAZAO SOCIAL DA EMPRESA
C.N.P.J.

DECLARACAO DE QUALIDADE TECNICO-OPERACIONAL
(modelo sugerido)

(nome /razdo - social) inscrita no CNPJ
n° ,por intermédio de seu representante legal o(a)
Sr(a) , portado(a) da Carteira de Identidade
n° e CPF n° ,

DECLARA, sob as sancdes administrativas cabiveis e sob as penas da lei, que a Agéncia de
Publicidade............ccccoeeerenns , CNPJ.............. , CEP.e , Situado Na rua.........coevveeeeeeiieieiieeinnnnn.
na cidade de................... possui qualidade técnico-operacional dos servicos de publicidade e
propaganda, a fim de garantir a participacdo da mesma em processo licitatério para o Municipio de
Curitiba.

Atesta essa declaracdo anexando os contratos.

Curitiba, de de

(nome da licitante)

Representante legal
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RAZAO SOCIAL DA EMPRESA
C.N.P.J.

A

Comisséo Especial de Licitacao

.......................... , inscrita no CNPJ sob o n° ......., por intermédio de seu representante legal
................. , portador(a) da Carteira de Identidade n°..........., inscrito(a) no CPF sob o n°.......,
DECLARA, para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei n° 8.666/1993, que ndo emprega menor
de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16
(dezesseis) anos.

(se for o caso acrescentar texto a seguir)

Ressalva: emprega menor, a partir de 14 (catorze) anos, na condicdo de aprendiz.

Local e data
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RAZAO SOCIAL DA EMPRESA
C.N.P.J.

A

Comisséo Especial de Licitacao

(Identificagdo completa do representante da licitante), como representante devidamente constituido da
(<ldentificacdo completa da licitante>) doravante denominada licitante, para fins do disposto no item
(completar) do Edital da Concorréncia n°® 004/2018, declara, sob as penas da lei, em especial o art. 299
do Cédigo Penal Brasileiro, que:

a proposta apresentada para participar dessa Concorréncia foi elaborada de maneira independente pela
licitante, e o conteldo da proposta ndo foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado,
discutido ou recebido de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia, por
gualguer meio ou por qualquer pessoa,;

a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar dessa Concorréncia néo foi informada,
discutida ou recebida de qualquer outro participante potencial ou de fato dessa Concorréncia, por
gualguer meio ou por qualquer pessoa,;

que nao tentou, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisdo de qualquer outro
participante potencial ou de fato dessa Concorréncia quanto a participar ou néo da referida licitacéo;

que o conteudo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo sera, no todo ou em
parte, direta ou indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante potencial ou de
fato dessa Concorréncia antes da adjudicacao do objeto da referida licitacao;

que o conteldo da proposta apresentada para participar dessa Concorréncia ndo foi, no todo ou em
parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante do/a
(6rgéo/entidade responsavel pela licitacdo) antes da abertura oficial das propostas; e

gue esta plenamente ciente do teor e da extensao desta declaragdo e que detém plenos poderes e
informacdes para firma-la.

Local e data

(representante legal da licitante no ambito da licitacdo, com identificacdo completa)
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ANEXO IV MINUTA DE CONTRATO
MINUTA DE CONTRATO
Contrato de prestacdo de servicos de publicidade. que entre si
fazem o MUNICIPIO DE CURITIBA e a empresa
Aos dias do més de do ano de dois mil XX, nesta cidade de Curitiba, Capital do

Estado do Parana, no Palacio 29 de Margo, presentes de um lado o MUNICIPIO DE CURITIBA,
doravante denominado CONTRATANTE, neste ato representado pelo Secretario Municipal da

Comunicacédo Social, , CPF
n° , ha qualidade de Ordenador de Despesas, e de outro lado a empresa

, CNPJ/MF n.° , doravante denominada CONTRATADA neste
ato representado por , CPF/MF n.° , tendo em vista o

contido no Processo Administrativo n® 01- 002295/2018 — Concorréncian® /2018, resolvem celebrar o
presente Contrato de prestacao de servigcos de publicidade, firmado em xx/xx/xxxx o qual obedeceréa as
Clausulas e condigdes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA

Tem o presente por objeto a contratacdo de agéncia de propaganda para prestacdo de
servicos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepcao, a criacdo, a execugao
interna, a intermediacdo e a supervisdo da execucgdo externa, a compra de midia e a distribuicdo de
publicidade, aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o intuito de atender ao principio da
publicidade e ao direito a informacéo, de promover a venda de bens ou servigos de qualquer natureza,
de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral, conforme
condicbes estabelecidas em Edital, termo de referéncia e anexos, bem como da proposta da
CONTRATADA, datada de..................... , documentos que passam a fazer parte integrante deste
instrumento, independentemente de transcrigao.

Paragrafo Unico: Os servicos abrangerao:

I. como atividades complementares, 0s servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucado de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragéo de
conhecimento relativos a execugédo dos contratos;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonéncia com novas tecnologias;

c) a producao e a execucgao técnica das pecas e ou material criados;

Il. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea "a" do subitem | do Paragrafo
Unico terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre 0 mercado ou o ambiente de atuacdo do Municipio de Curitiba, o publico-
alvo e os meios de divulgacado nos quais serdo difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacéo de mensagens;

¢) possibilitar a mensuracéo dos resultados das campanhas ou pecas.

Ill. Os servicos ndo abrangem as atividades de promocdo, de patrocinio e de assessoria de
comunicacao, imprensa e relagdes publicas e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.
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IV. N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de midia,
ou seja, de projetos de veiculagdo em midia ou em instalacdes, dispositivos e engenhos que funcionem
como veiculo de comunicacdo e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por veiculo de comunicagao.

V. O estudo e o planejamento, previstos no item | do Paragrafo Unico, tem por objetivo a proposicao
estratégica das campanhas publicitarias, para alcance dos objetivos de comunicagéo e superagdo dos
desafios apresentados, contemplando tanto os meios de comunicacao e divulgacéo tradicionais (offline),
bem como os meios digitais (online), prevendo sempre que possivel os indicadores e métricas para
afericdo, analise e otimizacdo de resultados.

VI. A CONTRATADA atuara por ordem e conta do Municipio de Curitiba, em conformidade com as Leis
Federais n.° 4.680/1965 e n.° 12.232/2010, na contratacdo de fornecedores de bens e servicos
especializados, para a execucdo das atividades complementares de que trata o subitem | do Parégrafo
Unico |, de veiculos e demais meios de divulgacéo, para a transmissdo de mensagens publicitarias. Os
fornecedores de bens e servicos especializados deverdo apresentar as certiddes negativas (Certidao
negativa ou positiva com efeitos de negativa de débitos relativos aos tributos federais e a divida ativa da
unido; Certidao negativa de débitos trabalhistas; Certidao de regularidade de FGTS; Certiddo negativa
de débitos tributarios e de divida ativa estadual; Certiddo negativa de tributos e outros débitos
municipais) e deverao estar previamente cadastradas no Municipio de Curitiba.

VIl. A CONTRATADA nédo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execucao de
servicos previstos no OBJETO DA LICITACAO.

VIIl. Os servigos serdo prestados com vistas a consecucdo de ac¢des de publicidade de interesse dos
Orgéos da administracdo direta e das entidades da administragc&o indireta do Poder Executivo Municipal,
incluidas as empresas publicas, autarquias, sociedades de economia mista e servicos sociais
autdbnomos vinculados ao Municipio de Curitiba, sob a coordenacdo da Secretaria Municipal da
Comunicacéo Social.

IX. A CONTRATADA atuara mediante convocagéo da Secretaria Municipal da Comunicacdo Social de
Curitiba, procedendo-se o estabelecido no art. 1° a 4° da Lei 12.232/10, inexistindo exclusividade sobre
gualquer das agBes elencadas na Clausula Primeira, devendo os servigos de publicidade ser
demandados e executados indistintamente e independentemente da classificagdo.

X - Os estudos, resultados e analises, planos e idéias e materiais de propaganda, criados pela
CONTRATADA em decorréncia do fornecimento do objeto serdo de propriedade do Municipio de
Curitiba, por meio da Secretaria Municipal da Comunicacdo Social, a qual podera utiliza-los conforme
conveniéncia, mesmo apos o término do contrato.

XI. O Municipio de Curitiba podera solicitar materiais e servicos em regime de urgéncia, os quais
deverdo ser executados no prazo acordado previamente entre as partes.

XIl. A CONTRATADA devera fornecer ao Municipio de Curitiba relatério mensal comprovando o
pagamento aos fornecedores, em um prazo maximo de trés dias apds a efetivacdo do pagamento pelo
Municipio de Curitiba para a Agéncia.

CLAUSULA SEGUNDA
O prazo de vigéncia do contrato serd de 12 meses a partir da assinatura, podendo ser prorrogado se de
acordo as partes e desde que obedecida a legislacdo vigente.

Paragrafo Primeiro

O inicio da execuc¢do dos servicos dar-se-a4 dentro do prazo de até 5 (cinco) Uteis dias a partir da
emissdo da ordem de servico.
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Paragrafo Segundo
O CONTRATANTE demandara a CONTRATADA o desenvolvimento de campanhas e demais servicos
previstos neste instrumento conforme seu planejamento estratégico de comunicacéo.

CLAUSULA TERCEIRA

As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA, nos primeiros 12 (doze) meses, somaréo o limite
minimo de 25 (vinte e cinco) por cento do montante efetivamente executado pela CONTRATADA, que
esta estimado para os primeiros 12 (doze) meses, em até R$ 24.043.000,00 (vinte e quatro milhdes e
quarenta e trés mil Reais)

Paragrafo Primeiro
O CONTRATANTE descontara da fatura mensal da CONTRATADA valores decorrentes de indenizacéo
por rejei¢cdo de servicos, multas, e quaisquer prejuizos causados pela execugéo deste contrato.

Paragrafo Segundo

Nos precos referidos no caput desta clausula estéo inclusos todos os custos inerentes a prestacao dos
servicos contratados, sem excecéo, inclusive salarios, encargos sociais, previdenciarios, trabalhistas e
rescisorios dos empregados da CONTRATADA e, enfim, todos 0s custos diretos e indiretos, mais 0s
impostos e taxas de qualquer natureza que incidam ou venham a incidir sobre o cumprimento deste
contrato.

Paragrafo Terceiro
Cabera a CONTRATADA, proceder, sem 0nus para o CONTRATANTE, eventuais adequacgdes, de
forma a propiciar a perfeita execucdo dos servigos contratados.

As despesas decorrentes deste contrato correrdo pelas dota¢des orcamentarias de n°:

SECRETARIA MUNICIPAL DA COMUNICAGCAO SOCIAL
04001.04131.0002.2067.339039.0.1.000
04001.04131.0007.2162.339039.0.1.000

SECRETARIA MUNICIPAL DA EDUCAGAO
09001.12361.0002.2028.339039.0.1.103
09001.12361.0002.2039.339039.0.1.103
09001.12365.0002.2034.339039.0.1.107
09001.12365.0002.2040.339039.0.1.103

SECRETARIA MUNICIPAL DE TRANSITO
19001.15131.0006.2156.339039.0.1.509
19001.15131.0006.2157.339039.0.1.509

INSTITUTO DE PESQUISA E PLANEJAMENTO URBANO DE CURITIBA
25001.04122.0006.2147.339039.0.1.001
25001.04122.0006.2147.339039.0.1.080

INSTITUTO MUNICIPAL DE TURISMO
27001.23131.0004.2113.339039.0.1.001
27001.23131.0004.2114.339039.0.1.001

FUNDACAO CULTURAL DE CURITIBA
28001.13131.0002.2052.339039.0.1.001
28001.13131.0002.2053.339039.0.1.001
FUNDACAO DE ACAO SOCIAL
29001.08131.0002.2014.33909039.0.1.001
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29001.08131.0002.2015.33909039.0.1.001

FUNDO DE URBANIZAGAO DE CURITIBA
30001.15131.0006.2143.339039.0.1.078

FUNDO MUNICIPAL DA SAUDE

33001.10301.0003.2096.339039.0.1.303
33001.10301.0003.2096.339039.0.1.497
33001.10301.0003.2099.339039.0.1.303
33001.10301.0003.2099.339039.0.1.497
33001.10301.0003.2099.339039.0.1.499
33001.10301.0003.2100.339039.0.1.303
33001.10301.0003.2102.339039.0.1.303

FUNDO MUNICIPAL PARA CRIANCAS E O ADOLESCENTE
35001.08243.0002.6010.33909039.0.1.001
35001.08243.0002.6010.33909039.5.1.880

FUNDO MUNICIPAL DE APOIO AO DEFICIENTE
37001.08131.0002.2085.33909039.0.1.001

FUNDO MUNICIPAL DOS DIREITOS DA PESSOA IDOSA
44001.08131.0002.2088.33909039.0.1.001
44001.08131.0002.2088.33909039.5.1.900

Paragrafo Unico
Para os exercicios seguintes, novas dotacdes deverdo ser informadas tomando-se por base o PPA
2017/2020 e a LOA do ano correspondente.

CLAUSULA QUARTA
A execucdo dos servigos sera remunerada originalmente na forma descrita neste instrumento, levando-
se em consideracgéo os eventuais descontos e repasses concedidos pela CONTRATADA.

Paragrafo Primeiro

Pelo “desconto de agéncia” de 20% (vinte por cento) sobre as veiculacdes efetivadas, incidente sobre
o valor da midia efetivamente, e que nos termos das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, é pago a
CONTRATADA , pelos veiculos de comunicagéo.

A CONTRATADA devera anexar declaracdo de que havera repasse para o Municipio de
Curitiba sobre o “desconto de agéncia” pago pelos Veiculos de Comunicacao as Agéncias.
Este valor obedece ao limite estabelecido no Anexo B das Normas-Padrdo da Atividade
Publicitaria, conforme tabela abaixo. Ou seja, fara jus ao desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicagdo, em conformidade com o art. 11 da Lei Federal n°® 4.680/1965,
regulamentada pelo Decreto n° 57.690/1966. Dos 20% (vinte por cento) de desconto de
agéncia a que faz jus, a agéncia repassara ao Municipio sob a forma de desconto, o
equivalente a 3% (trés por cento) e permanecera com 17% (dezessete por cento) no ato de
pagamento de cada uma das faturas.

PARCELA DO INVESTIMENTO BRUTO
“DESCONTO PADRAO DE AGENCIA” A
REVERTER AO ANUNCIANTE

INVESTIMENTO BRUTO ANUAL
EM MIDIA

Até R$ 2.500.000,00 Nihil
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De R$ 2.500.000,01 a R$ Até 2% (dois por cento) do investimento
7.500.000,00 bruto
De R$ 7.500.000,01 a R$ 0/ [t . .
25.000.000,00 Até 3% (trés por cento) do investimento bruto
De R$ 25.000.000,01 em diante Até 5% (cinco por cento) do investimento bruto

Paragrafo Segundo

Pela taxa de honoréarios de XX% (XXXXX por cento), incidente sobre os precos de bens e servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisao da agéncia, referentes:

- a renovacdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de peca ou material
publicitario, exclusivamente quando a distribuicdo/veiculagdo da peca ou material ndo proporcione as
licitantes o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicac¢édo e de divulgacao, nos termos
do art. 11 da Lei n°4.680/1965;

- ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracdo de
conhecimento relacionados diretamente a determinada acao publicitaria, exceto no tocante a pesquisas
de pré-teste;

- areimpresséao de pecas publicitarias;

- quando a responsabilidade da agéncia limitar-se exclusivamente a contratacdo ou pagamento de
servigcos ou suprimentos;

Paragrafo Terceiro

Pela taxa de percentual de honorarios de XX% (XXX por cento) incidente sobre os precos de bens e
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da agéncia,
referentes a producdo e a execucdo técnica de peca ou material cuja distribuicdo/veiculagdo néo
proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacao e divulgacao,
nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1995;

Paragrafo Quarto

Pela taxa de percentual de honorarios de XX% (XXX por cento) incidentes sobre os precos de bens e
servicos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da agéncia,
referentes a adocao ou implementacao de formas inovadoras de comunicacéo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, cuja utilizacdo nado
proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de comunicacao e divulgacéo,
nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1995;

Paragrafo Quinto

Pela taxa de percentual de desconto de XX%(XXXX por cento) incidentes sobre os valores da Tabela
SINAPRO PR, cuja utilizacdo ndo proporcione as licitantes o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de comunicacao e divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1995;

Paragrafo Sexto
A CONTRATADA devera anexar declaracdo de que nao sera repassado ao CONTRATANTE o
pagamento de tributos e outros encargos, referente aos servicos prestados por esse fornecedor.

Paragrafo Sétimo

A CONTRATADA deveré fornecer ao CONTRATANTE relatério mensal comprovando o pagamento aos
fornecedores, em um prazo maximo de trés dias apoés a efetivagdo do pagamento pelo CONTRATANTE
para a CONTRATADA.

Paragrafo Oitavo

A CONTRATADA se compromete a reverter a CONTRATANTE parcela do “Desconto de Agéncia” a que
faz jus, observados os parametros contidos no Sistema Progressivo de Servicos/Beneficios, instituido
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pelo item 4.4 das Normas Padrdo da Atividade Publicitaria, editado pelo CENP — Conselho Executivo
das Normas Padrao.

Paragrafo Nono

De acordo com as Normas-Padrao da Atividade Publicitaria, que regula o relacionamento comercial
entre anunciantes, agéncias de publicidade e veiculos de comunicacao, nas contratacdes com o setor
publico, os anunciantes de cada Poder e Esfera Administrativa serdo considerados como
departamentos de um sO anunciante, para efeito de aplicacdo dos dispositivos econdémicos destas
Normas Padrao, ainda que os contratos sejam celebrados separadamente com cada 6érgéo, autarquia,
empresa, fundacéo, sociedade de economia mista ou outro tipo de entidade governamental.

CLAUSULA QUINTA

Mensalmente, ap6s a execucao dos servicos, a CONTRATADA devera protocolar requerimento, junto
aos 6rgaos do CONTRATANTE, solicitando o pagamento, devendo, para tanto, anexar notas fiscais dos
servicos prestados em (2 vias).

Paragrafo Primeiro
E indispenséavel para a liberacé@o do respectivo pagamento a aceitacdo dos servicos.

Paragrafo Segundo
As notas fiscais e faturas deverao ser apresentadas em moeda corrente nacional.

Paragrafo Terceiro
N&o sera efetuado pagamento da parcela para a CONTRATADA caso seja penalizada, sem que a
mesma tenha recolhido a multa aplicada.

Paragrafo Quarto

A CONTRATADA deverd apresentar, como condicdo para recebimento de cada parcela contratual
faturada a relagdo de todos os empregados envolvidos no objeto ora contratados (conforme Decreto
Municipal n® 2038/17), com as seguintes copias autenticadas:

I certiddo negativa de débitos previdenciérios e de terceiros referente ao més imediatamente
anterior;

I cOpias autenticadas das guias de recolhimento da contribuicdo previdenciaria devidamente
quitadas;

1l cOpias autenticadas das guias de recolhimento do Fundo de Garantia por Tempo de Servigo -
FGTS devidamente quitadas e Relacdo de Empregados - RE envolvidos na execuc¢do do objeto
contratado;

v cépias autenticadas das folhas de saléario dos empregados envolvidos na execucdo do objeto
contratual,
Vv declaragcdo do responséavel legal pela empresa dando conta da regular quitagdo de todos os

direitos sociais trabalhistas de seus empregados;

VI cOpia dos termos de rescisdo contratual firmados no periodo e correspondente termo de
quitacdo das verbas rescisorias e recolhimento do Fundo de Garantia por Tempo de Servigo - FGTS;

VII declaracdo do responsavel legal da empresa, contendo indicacdo dos empregados que
desenvolveram as atividades previstas no objeto do contrato por posto de trabalho e periodo, integral ou
parcial, de atuagdo no més de apuracéo, com indicativo expresso da jornada cumprida em cada posto
de trabalho e horério de intervalo de cada empregado;

VIl  certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (CNDT), atualizada;
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IX . Certiddes Negativas de débitos: Municipal, Estadual e Federal.

Paragrafo Quinto

A declaragdo mencionada no item VII do § 4° desta clausula deveré trazer, ainda, a qualificagdo civil e
numero da carteira de Trabalho e Previdéncia Social — CTPS de cada um dos empregados envolvidos,
bem como o motivo de eventual afastamento durante o més.

Paragrafo Sexto
O pagamento sera realizado junto a agéncia e conta corrente do Banco indicado pela CONTRATADA,
onde seré creditado o valor.

Paragrafo Sétimo

Se houver alguma pendéncia que impeg¢a o pagamento, sera considerado como data do inicio do prazo
de pagamento de que trata alinea a, inciso X1V, do art. 40, da Lei n® 8.666/1993, aquela na qual ocorreu
a regularizacdo da pendéncia por parte da CONTRATADA — art. 63 e 64, da Lei Federal n°® 4.320/1964.

Paréagrafo Oitavo

O CONTRATANTE podera promover dedugdes no pagamento devido a CONTRATADA, em decorréncia
de servicos prestados abaixo dos critérios qualitativos maximos estabelecidos na descri¢cdo dos servigcos
contratados. Eventuais descontos promovidos na forma prevista neste paragrafo ndo serdo
caracterizados como multa, mas aplicagdo do principio da proporcionalidade, de modo que
descumprimentos contratuais identificados ndo impedem a aplicacdo das penalidades previstas
inclusive com rescisdo contratual.

Paragrafo Nono
O pagamento do periodo seré efetuado de conformidade com o art. 40, inciso XIV, alinea a, da Lei n°
8.666/1993, apods o adimplemento da despesa.

Paragrafo Décimo
O CONTRATANTE retera, mensalmente, do valor da fatura a ser pago a CONTRATADA, o ISS relativo
a prestacao de servicos no Municipio de Curitiba, na forma da lei.

CLAUSULA SEXTA

Os precos acordados somente poderdo ser alterados por reajuste ou revisdo contratual, a fim de
assegurar o equilibrio econémico e financeiro do contrato, nos termos da Lei n°® 10.192/2001 e do art. 65
da Lei n° 8.666/93 e Decreto Municipal n°® 2038/2017.

Paragrafo Primeiro

O indice a ser utilizado no calculo de um eventual reajustamento tera como referéncia o IPCA ou outro
gue vier, eventualmente, a substitui-lo, cuja apuracdo desse indice serd com base na data da
apresentacéo da proposta.

Paragrafo Segundo
A aplicacdo desse indice de reajuste sera a partir dos 12 (doze) meses (dia/més/ano), contados da data
da apresentacéo da proposta.

CLAUSULA SETIMA
Integram também a prestacdo de servicos 0s seguintes comandos no tocante aos direitos autorais
incidentes:

l. para os direitos de autoria intelectual (criagdo, texto, producdo, direcdo, artefinalizacdo e

assemelhados) cessdo definitiva ao Municipio de Curitiba dos direitos patrimoniais, devendo a
CONTRATADA tomar as providéncias para a formalizac@o das referidas cessfes de direito;
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Il para os direitos de imagem (atores e modelos), audio (trilhas sonoras originais, jingles, spots,
dentre outros) e para o direito de uso de obras artisticas preexistentes (ou de sua reproducdo) a cessao
de direito de imagem, assim como o licenciamento de uso para o Municipio de Curitiba durante o prazo
de duracgdo do contrato, com a definicdo do percentual do caché para eventual reutilizagéo;

Il. compromisso de constar, em destaque, durante a execucdo do contrato, em todos os
orcamentos de producdo de pecas, os valores dos cachés e dos licenciamentos de uso de obras
artisticas preexistentes inclusos nesses orgcamentos;

V. 0 CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de
terceiros, com ou sem modificacdes, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou
eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados,
prepostos ou subcontratados;

V. 0 CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculacdo pecas produzidas para outros 6rgaos ou
entidades integrantes da estrutura do Poder Executivo Municipal. Nesses casos, quando couber a
CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos das
pecas e o submetera previamente ao CONTRATANTE;

VI. nas contratagfes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA, mediante prévia
definicdo do CONTRATANTE, podera solicitar de cada contratado dois orcamentos para execuc¢do do
servico, um de cesséo de direitos por tempo limitado e outro de cesséo total e definitiva, para que o
CONTRATANTE escolha uma das opc¢des;

VII. nos casos de cessédo por tempo limitado, a CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao
e condicionard a contratacdo ao estabelecimento, no ato de cessao/orgamento/contrato, de clausulas
em que o subcontratado garanta a cessdo pelo prazo minimo a ser definido pelo CONTRATANTE em
cada caso e se declare ciente e de acordo com as condi¢des estabelecidas;

VIII. na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual a ser pago
pelo CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos autorais e conexos serd de no maximo
50% (cinquenta por cento);

IX. na reutilizacédo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual em relagédo ao
valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago pelo
CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de uso dessas obras, sera de no maximo 50%
(cinqlienta por cento);

X. guando da reutilizagdo de quaisquer pegas publicitarias, o valor a ser pago pelo
CONTRATANTE ser& negociado caso a caso, tendo como parametros basicos a qualidade e os precgos
praticados no mercado, obedecidos o0s percentuais maximos definidos neste contrato.

XI. guando o CONTRATANTE optar pela execucdo dos servicos com a cessdo total e definitiva, a
CONTRATADA se obriga a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros — para a
producéo de campanhas, pecas e materiais publicitarios — clausulas escritas que:

a. explicitem a cesséo total e definitiva, por esses terceiros, do direito autoral patrimonial
de uso sobre trabalhos de arte e outros, protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai
incluidos a criagdo, producédo e direcdo, a composi¢cdo, arranjo e execucao de trilha sonora, as
matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados;

b. estabelecam que este CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificacdes, durante a vigéncia deste
contrato e mesmo apos seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus
perante os cedentes desses direitos.
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XII. gualquer remuneracédo devida em decorréncia da cessdo — definitiva ou por tempo limitado —
sera sempre considerada como ja incluida no custo de producéo;

XIIl. os direitos autorais, patrimoniais e conexos nao serao devidos quando se tratar de “servico de
copia”;

XIV. a CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, em todos os or¢camentos de
producdo, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos;

XV. a CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e outras, que
nao impliquem direitos de uso de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

a. que o CONTRATANTE podera solicitar, a qualquer tempo, pelo prazo de 5 (cinco) anos,
cépias das imagens contidas no material bruto produzido, as quais deverao ser entregues em
XDcam ou Betacam e em DVD.

b. a cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material ao CONTRATANTE, que
podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou
sem modificacdes, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou eventual
rescisdo, sem que lhe caiba qualquer dnus perante os cedentes desses direitos;

C. gue qualquer remuneracdo devida em decorréncia dessa cessdo sera sempre
considerada como ja incluida no custo de producéo.

XVI. o CONTRATANTE serd o Uunico e exclusivo proprietario dos resultados oriundos do
cumprimento do presente contrato, sejam tais resultados passiveis ou ndo de protecdo do Direito de
Propriedade Intelectual,

XVII. é garantido ao CONTRATANTE o direito de titularidade sobre o resultado privilegiavel da
propriedade intelectual, oriundo da execucéo do objeto contratual, respeitados os direitos garantidos a
CONTRATADA, ou a terceiros, antes da assinatura do presente contrato;

XVIIl. fica garantida ao CONTRATANTE a apropriacdo dos direitos patrimoniais e conexos que
importem em direitos autorais, respeitada a nomeacéo do autor;

XIX. o CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagdo, pecas produzidas para outros érgaos,
entidades ou sociedades integrantes do Poder Executivo Municipal. Nesses casos, quando couber, a
CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos das
pecas e o submetera previamente ao CONTRATANTE

CLAUSULA OITAVA

A CONTRATADA prestou garantia, em favor do CONTRATANTE, no valor de R$ ............... [T ),
correspondente a 1,25% (um virgula vinte e cinco por cento) do valor global da contratagéo, previsto
neste instrumento.

Paragrafo Primeiro

Se o valor da garantia for utilizado em pagamento de quaisquer obriga¢des, inclusive indenizagcédo a
terceiros, a CONTRATADA se obriga a fazer a respectiva reposi¢cdo, no prazo maximo e improrrogavel
de dez dias Uteis, a contar da data em que for notificada pelo CONTRATANTE.

Paragrafo Segundo

Se houver acréscimo ao valor deste contrato, a CONTRATADA se obriga a fazer a complementacao da
garantia no prazo maximo de dez dias Uteis, a contar da data que for notificada pelo CONTRATANTE.
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Paréagrafo Terceiro

Apés o cumprimento fiel e integral de todas as obrigacdes assumidas neste contrato, a garantia, ou seu
saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA, no prazo de dez dias Uteis, mediante
certificacdo, pelo gestor deste contrato, de que os servicos foram realizados a contento.

Paragrafo Quarto
Na restituicéo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base na variagdo
do IPCA - Indice de Precos ao Consumidor Amplo.

Paragrafo Quinto
Na hipétese de prorrogacao deste contrato, 0 CONTRATANTE exigira nova garantia, escolhida pela
CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei 8.666/93:

a) caucéo em dinheiro ou titulos da divida publica;
b) seguro-garantia;
C) fianga bancaria.

Paragrafo Sexto

Em se tratando de garantia prestada por meio de caucdo em dinheiro, o depdsito pertinente no Banco
indicado pelo CONTRATANTE, a qual sera devolvida atualizada monetariamente, nos termos do § 4° do
art. 56 da Lei n° 8.666/93.

Paragrafo Sétimo
Se a opcao de garantia for pelo seguro-garantia:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de trinta
dias;

b) a apolice devera indicar o CONTRATANTE como beneficiario;

C) nao sera aceita apdlice que contenha clausula contraria aos interesses do CONTRATANTE.

Paréagrafo Oitavo
Se a opcao for pela fianga bancéria, esta devera ter:

a) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato, acrescido de trinta
dias;
b) expressa afirmagcdo do fiador de que, como devedor solidario, farA o pagamento ao

CONTRATANTE, independentemente de interpelacdo judicial, caso o afiancado ndo cumpra suas
obrigacdes.

C) renlincia expressa do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e 838
do Cédigo Civil.

d) cladusula que assegure a atualizacdo do valor afiancado, de acordo com o previsto neste
contrato.

Paragrafo Nono

Se a opcao for pelo titulo da divida publica, este deveré:

a)ter sido emitido sob a forma escritural, mediante registro em sistema centralizado de liquidagéo e de
custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil, podendo o Municipio de Curitiba recusar o titulo

ofertado, caso verifigue a auséncia desses requisitos.

CLAUSULA NONA
Sao obrigacdes da CONTRATADA:
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I efetuar a cotacdo de precos para os servicos de terceiros, apresentando no minimo trés
propostas alternativas, com custos especificados por itens, devendo, conforme o valor dos bens ou
servicos, efetuar as providéncias necessarias ao atendimento dos procedimentos constantes do art. 14,
dalei 12.232/10;

Il. ser responsavel exclusiva por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracéo
do faturamento, que redundem em aumento das despesas ou na perda dos descontos;

Il. fornecer relatorio mensal ao CONTRATANTE, sobre os servicos executados, bem como os
comprovantes de producdo de divulgacdo e veiculos em jornais, revistas, dentre outros previstos no
planejamento de comunicagdo, além de mapeamento ou fotografia que comprove aplicacdo de midia
externa;

V. preparar relatério diario de monitoramento de midias sociais;
V. preparar relatérios mensais para facultar ao CONTRATANTE, a fiscalizacdo extraordinaria dos
servigos prestados;
VI. preparar relatério semanais de performance de campanha de internet (“Analytics”).
VII. executar 0s servigcos sempre no menor prazo possivel e de acordo com o projeto requerido,
todos previstos na solicitagdo formal do CONTRATANTE, ndo superando nos casos descritos abaixo:
a. desenvolvimento de campanhas — até 25 dias corridos;
b. criacdo de material individual publicitario em pecas gréficas, artisticas, televisao, portal,
revista, cartazes A3, e jornal, além de midias alternativas — até 8 dias corridos;
C. diagramacdo e arte final de produtos graficos, como anuncio, folder, institucional,
ilustracbes — até 6 dias corridos;
d. diagramacdao e arte final de produtos gréficos, capas de materiais, flyers, institucional, —
até 3 dias corridos;
e. correcao de material ja desenvolvido e arte finalizacdo — até 2 dias corridos;
f. execucao da producao eletrdnica (roteiros para radio, TV e institucionais) — até 15 dias
corridos;
0. criacdo eletrdnica (spot e video) — até 5 dias corridos;
h. prazos maiores deverdo ser justificados e formalmente referendados pelo
CONTRATANTE.
VIII. atuar por ordem e conta do CONTRATANTE, por meio da Secretaria Municipal da Comunicag&o
Social, em conformidade com o art. 3° da Lei 4.680/65, na contratacéo de:
a) fornecedores de servicos de producdo especializados ou ndo, necessarios para a

execucao técnica das pecas, campanhas, materiais e demais servigos decorrentes;

b) veiculos de comunicagdo e outros meios de divulgagcdo para a compra de tempo e
espaco publicitario, sem qualquer restricdo de midia.
IX. atuar mediante convocacdo do CONTRATANTE por meio de sua Secretaria Municipal da

Comunicacdo Social, inexistindo exclusividade sobre qualquer das a¢des, devendo os servicos de
publicidade ser executados indistintamente e independentemente da classificagéo.
X. centralizar o comando da publicidade do CONTRATANTE em Curitiba, onde, para esse fim,
mantera escritorio. A CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em
outros Estados para servicos de criagdo e de producdo ou outros complementares ou acessorios que
venham a ser necessarios, desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas.
XI. comprovar, no prazo maximo de ftrinta dias corridos, a contar da data da assinatura deste
instrumento, que possui, em Curitiba, estrutura de atendimento compativel com o volume e a
caracteristica dos servicos a serem prestados ao CONTRATANTE, representada, no minimo, pelos
seguintes profissionais e respectivas qualificacdes:

a) um profissional na area de atendimento;

b) um profissional na area de planejamento;

¢) uma dupla de profissionais na area de criacao;

d) um profissional nas areas de producao impressa;

e) um profissional nas areas de producao eletrénica;

f) um profissional na area de midia;

g) um profissional na area de midia sociais e gestdo de projetos de Internet.
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XII. obter a aprovacéo prévia do CONTRATANTE, por escrito, para assumir despesas de producéo,
veiculacéo e qualquer outra relacionada com este contrato;
XIII. encaminhar imediatamente apds a producao dos servicos, para constituir o acervo da Secretaria
Municipal de Comunicac¢&o Social, sem 6nus para 0 CONTRATANTE:

a) TV e Cinema: uma c6pia em DVD e um arquivo em mpeg;

b) Internet: uma cépia em CD, com 0s arquivos que constituiram a campanha ou peca;

C) Radio: uma cépia em CD, com arquivo de audio e mp3;

d) Midia Impressa e Material Publicitario: uma copia em CD, com arquivos nas versoes

aberta — com as fontes em alta resolucéo — e finalizada.
XIV. quando se tratar de campanhas com varias midias, as pecas poderdao ser agrupadas em um
mesmo DVD.
XV. enviar, as suas expensas, 0 material necessario a veiculagéo.
XVI.  orientar a producdo e a impressdo das pecas graficas (folhetos, cartazes, malas-diretas)
aprovadas pelo CONTRATANTE.
XVII. o material a ser utlizado na distribuicdo sé serd definido apés sua aprovacdo pelo
CONTRATANTE.
XVIIl. divulgar somente informacfes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste contrato, que
envolva o nome do CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizacao por escrito, e exigir o
mesmo procedimento de seus eventuais subcontratados.
XIX.  prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacdo.
XX. néo caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operacéo financeira.
XXI.  informar ao CONTRATANTE, no prazo de até quarenta e oito horas, qualquer alteracdo social
ou modifica¢é@o da finalidade ou da estrutura da empresa.
XXII.  cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-
se por todos os prejuizos decorrentes de infrac6es a que houver dado causa, bem como, quando for o
caso, a legislacéo estrangeira com relacéo a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.
XXII.  cumprir a legislacéo trabalhista e securitdria com relac@o a seus funcionarios e, quando for o
caso, com relacao a funcionarios de terceiros contratados.
XXIV. assumir, com exclusividades, todos os impostos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto deste contrato, bem como as contribuicbes devidas a Previdéncia Social, os encargos
trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e
exigidos pelos poderes publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do
objeto pactuado.
XXV. responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.
XXVI. apresentar mensalmente, junto a nota fiscal, a comprovacao de estarem sendo satisfeitos todos
0S seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarias e fiscais.
XXVII. executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem como responder
por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e ao proprio CONTRATANTE.
XXVIIl. em casos de contratagdo de veiculos e fornecedor relacionados com as atividades
complementares da execucdo do objeto, com autorizagdo prévia do Municipio de Curitiba, total ou
parcial, de servicos neste instrumento, exigir dos eventuais contratados, no que couber, as mesmas
condi¢des do presente contrato.
XXIX. manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados
gue lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo do CONTRATANTE, a infracdo a
este dispositivo implicara a rescisdo imediata deste contrato e sujeitard a CONTRATADA as penas da
Lei 9.279, de 14 de maio de 1996, e as indenizacdes das perdas e danos previstos na legislacéo
ordinaria.
XXX. responder perante o CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes
de sua demora, omisséo ou erro, na conducéo dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagédo de
publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste contrato.
XXXI. responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragédo de
estimativa de custos — de veiculacdo, de producéo e de quaisquer outros decorrentes de servicos
previstos neste contrato — e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos e de
outras vantagens para 0 CONTRATANTE.
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XXXII. responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer acfes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou subcontratados,
bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes judiciais que Ihe venham a
ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

XXXIII. se houver agédo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar 0 CONTRATANTE e de manté-lo salvo de
reivindicacdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se
houver condenacéo, reembolsara ao CONTRATANTE as importancias que esta tenha sido obrigada a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de até dez dias Uteis, a contar da data do efetivo pagamento.
XXXIV. responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na legislacédo de protecao a
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionados com os servi¢cos objeto
deste contrato.

XXXV. Devera guiar-se pelo Cédigo de Auto-Regulamentacdo publicitaria, com o objetivo de produzir
publicidade que esteja de acordo com o cédigo de defesa do consumidor e demais leis vigentes, a moral
e bons costumes.

XXXVI. a ndo-aceitacdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicard a dilacdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia do CONTRATANTE.

XXXVIll.adotar as providéncias necesséarias para que qualquer servico, incluido o de veiculagéo,
considerado ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado, as suas expensas e nos
prazos estipulados pela fiscalizacéo.

XXXVIIL. a aprovacao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus subcontratados
ndo a desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execugdo dos servigos contratados;
XXXIX. oferecer as condigfes necessérias a fiscalizacdo deste contrato, fornecendo informagdes,
propiciando 0 acesso a documentacdo pertinente e aos servicos em execugdo e atendendo as
observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizacéo.

XL. proceder sem 6nus para o CONTRATANTE, eventuais adequag¢fes, de forma a propiciar a
perfeita execucao dos servigos contratados.
XLI. S6 divulgar informac8es acerca da prestacao dos servigos objeto deste contrato, que envolva o

nome do CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizagcao por escrito, e exigir 0 mesmo
procedimento de seus eventuais subcontratados.

XLIl.  Manter, durante a execucdo deste contrato, todas as condicBes de habilitacdo exigidas na
Concorréncia que deu origem a este ajuste.

CLAUSULA DECIMA
Ao CONTRATANTE caberéa:

l. acompanhar, fiscalizar, controlar e gerenciar o contrato por meio do gestor do contrato ficando
também, responsével pela validacdo dos servicos prestados pela CONTRATADA,

. exercer a fiscalizagdo da execucdo dos servigcos, registrando as irregularidades encontradas a
cada inspecéo;

Il. fornecer a qualquer tempo e com a maxima presteza, mediante solicitagdo por escrito da
CONTRATADA, ressalvados os casos de urgéncia, informacfes adicionais para dirimir davidas e
orienta-la em todos 0s casos omissos, do presente ajuste;

V. manter os entendimentos de servicos com a CONTRATADA sempre por escrito, ressalvados os
casos determinados pela urgéncia das medidas, os quais deverdo ser confirmados por escrito, dentro
de 48 (quarenta e oito) horas a partir do contato verbal,

V. notificar por escrito a CONTRATADA se verificado qualquer problema nos servigos prestados.
Podera ser ordenada a suspensdo dos servigos e respectivos pagamentos, se dentro de 48 horas, a
contar do recebimento da notificagdo, ndo for atendida a reclamacgédo, sem prejuizo das penalidades a
que ficar sujeita;

VI. paralisar 0 servico enquanto ndo satisfeitas as exigéncias legais.
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VIIl.  cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA.
VIIIl.  comunicar, por escrito, a CONTRATADA, toda e qualquer orientacdo acerca dos servicos,

excetuados os entendimentos orais determinados pela urgéncia, que deverdo ser confirmados, por
escrito, nos prazos determinados nas obirgacdes da CONTRATADA.

IX. fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se
fizerem necessarios a execugdo dos servigos.

X. proporcionar condi¢des para a boa execu¢ao dos servicos.

XI. notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento deste contrato.

XIl.  notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade.

XIIl.  verificar a prévia da adequacéo dos precos dos servigos de terceiros, podendo para isso realizar
cotacéo de precos diretamente junto a fornecedores.

XIV. supervisionar, quando julgar conveniente, o processo de sele¢cdo de fornecedores realizado
pela CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA
A fiscalizac&o do contrato cabera, ao gestor geral e seu suplente

l. Quaisquer exigéncias da fiscalizacdo inerentes ao objeto do contrato deverdo ser prontamente
atendidas pela CONTRATADA, sem 6nus para o CONTRATANTE;

1. a fiscalizacdo do contrato sera exercida pelo gestor geral, devidamente designado pelo
CONTRATANTE, a quem competira dirimir ddvidas que surgirem na execucao e que de tudo dara
ciéncia a administragao;

1l. 0 gestor geral anotara em registro proprio todas as ocorréncias relacionadas com a execucéo do
objeto contratual, determinando o que for necessério a regularizagdo das faltas ou defeitos observados,
dando ciéncia a CONTRATADA,;

V. a fiscalizacdo exercida no interesse do CONTRATANTE nédo exclui nem reduz a
responsabilidade da CONTRATADA na ocorréncia de qualquer irregularidade, inclusive perante a
terceiros. As condutas ativas ou omissivas irregulares praticadas pela CONTRATADA nao implicam co-
responsabilidade do Poder Publico e/ou de seus agentes;

V. o fiscalizador do contrato pode sustar qualquer trabalho que esteja sendo executado em
desacordo com o especificado, sempre que essa medida se tornar necessaria;

VI. 0 atesto de conformidade dos servicos prestados cabe ao titular do setor responsavel pela
fiscalizag&o do contrato ou a outro servidor designado para esse fim;

VII. fiscalizar a execucdo dos servicos contratados e verificar o cumprimento das especificacdes
técnicas, podendo rejeitd-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao desejado ou
especificado;
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VIIl. além das atribuicGes previstas neste contrato, caberda ao gestor verificar o cumprimento das

clausulas contratuais relativas as condicbes de sub contratacdo e aos honorarios devidos a
CONTRATADA;

IX. a auséncia de notificacdo do gestor ou da Secretaria Municipal da Comunicacdo Social ndo
exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato;

X. a fiscalizagdo em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da
CONTRATADA pela perfeita execug¢éo dos servicos;

XI. a CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apés a aprovacao formal do
CONTRATANTE;
XIl.  é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste contrato, juntamente com

representante credenciado pela CONTRATADA,;

XIIl. avaliar trimestralmente o desempenho da CONTRATADA, sobretudo quanto a qualidade do
atendimento e do nivel técnico dos trabalhos realizados;

XIV. a avaliagéo trimestral serd considerada pelo CONTRATANTE para aquilatar a necessidade de
solicitar a CONTRATADA que melhore a qualidade dos servicos prestados; para decidir sobre a
conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o presente contrato; para fornecer, quando
solicitado pela CONTRATADA, declaragbes sobre seu desempenho, a fim de servir de prova de
capacidade técnica em licitagbes.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA

A deteccado, pelo CONTRATANTE a qualquer tempo durante a prestacdo dos servigcos por meio do
presente instrumento, de vicios de qualidade nos mesmos, importard na aplicacdo dos dispositivos da
Lei n® 8.078/1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor).

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA
Em caso de paralisacdo pelo CONTRATANTE ocasionada por qualquer motivo que venha interromper a
execucao dos servigos, estes ficardo suspensos, até que se restabeleca a normalidade.

CLAUSULA DECIMA QUARTA
O presente contrato poderd ser rescindido sem o6nus, de comum acordo entre as partes, ou
unilateralmente nas condicdes e hipbteses previstas nos artigos 78, 79 e 80 da Lei n°® 8.666/93.

CLAUSULA DECIMA QUINTA

O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos arts. 77 e 78 e nas formas
estabelecidas no art. 79, todos da Lei 8.666/93.

Paragrafo Primeiro

Este contrato também poderd ser rescindido, independentemente de interpelacdo judicial ou

extrajudicial, desde que motivado o0 ato e assegurados o contraditério e a ampla defesa, quando a
CONTRATADA:

l. for atingida por protesto de titulo, execucdo fiscal ou outros fatos que comprometam a sua
capacidade econémico-financeira;

. for envolvida em escandalo publico e notério;

Il. quebrar o sigilo profissional;
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V. utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informacgdes nao divulgadas ao publico e as quais
tenha acesso por for¢a de suas atribuicdes contratuais;

V. ndo prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obriga¢6es contratuais;

VI. motivar a suspensdo dos servicos por parte de autoridades competentes, caso em que
respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos que O
CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

VIIl.  deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuicdes previdenciarias e depdsitos
do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato; e

VIIl. vier a ser declarada inidonea por qualquer esfera federativa ou suspensa de licitar ou impedida
de contratar com o Municipio de Curitiba, enquanto durarem os efeitos da sangéo.

Paragrafo Segundo

Fica expressamente acordado que, em caso de rescisao, nenhuma remuneracao sera cabivel, a ndo ser
0 ressarcimento de despesas autorizadas pelo CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela
CONTRATADA, previstas no presente contrato.

Paragrafo Terceiro
Em caso de cisdo, incorporacdo ou fusdo da CONTRATADA com outras agéncias de propaganda,
caberd ao CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do presente contrato.

Paragrafo Quarto

A associacdo da CONTRATADA com outras empresas, a cessdo ou transferéncia, total ou parcial, bem
como a fuséo, cisdo ou incorporagdo s6 serdo admitidas quando apresentada a documentagdo
comprobatéria que justifique quaisquer das ocorréncias, e com 0 consentimento prévio e por escrito do
CONTRATANTE e desde que néo afetem a boa execuc¢éo deste contrato.

Paragrafo Quinto
A resciséo, por algum dos motivos previstos na Lei 8.666/93, ndo darh& & CONTRATADA direito a
indenizacao a qualquer titulo, independentemente de interpelacédo judicial ou extrajudicial.

Paragrafo Sexto

A resciséo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial por parte
do CONTRATANTE, a retencdo dos créditos decorrentes deste contrato, limitada ao valor dos prejuizos
causados, além das sanc¢fes previstas neste ajuste, até a completa indenizacéo dos danos.

CLAUSULA DECIMA SEXTA
O contrato podera ainda, ser rescindido por qualquer uma das partes e a qualquer tempo, observadas
as seguintes condicdes:

a) na hipétese do CONTRATANTE solicitar a resciséo, devera efetuar comunicagao por escrito, com
antecedéncia de até 60 dias a CONTRATADA, sendo entdo pagos 0s servicos comprovadamente
prestados, ndo cabendo & CONTRATADA qualquer outra compensacao ou indenizagdo, seja a que
titulo for;

b) na hipétese da CONTRATADA solicitar a rescisdo, esta devera continuar prestando os servi¢cos por
periodo a ser estipulado pelo CONTRATANTE, considerando 0 necessario para assegurar a
continuidade dos servi¢os por outra empresa.

CLAUSULA DECIMA SETIMA
Se a CONTRATADA deixar de executar os servicos por qualquer motivo ou o fizer fora das
especificacdes e condicbes pré-determinadas, poderdo ser aplicadas as penalidades abaixo nominadas,
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garantida a defesa prévia em processo préprio do interessado, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis,

contados do recebimento da notificacdo, independente de outras previstas em lei, sendo este prazo de
10 (dez) dias no caso de a sancéo aplicavel ser a declaracdo de inidoneidade:

l. Adverténcia.

1. No caso de atraso injustificado na entrega do objeto ou execucéo do contrato, multa de
mora de 1% (um por cento) ao dia sobre o valor empenhado no periodo, até o prazo maximo de
10 (dez) dias. Vencido o prazo de que trata este item, o empenho podera ser cancelado ou o
contrato ser considerado rescindido, a critério do CONTRATANTE, ficando a CONTRATADA
sujeita as penalidades previstas nos artigos 86, 87 e 88 da Lei n° 8.666/93 e alteracGes
posteriores.

1l No caso de inexecucdo parcial ou total do contrato, serd aplicada multa punitiva de 10%
(dez por cento) sobre o valor empenhado.

V. A multa moratéria e a multa punitiva poderdo ser cumuladas entre si e com quaisquer
outras penalidades.

V. Suspensédo do direito de licitar ou contratar com a Administragdo, pelo prazo de até 2
(dois) anos, penalidade essa a ser aplicada pela autoridade competente, segundo a hatureza da
falta e o prejuizo causado a Administracéo Publica.

VI. Declaracé@o de inidoneidade para licitar na Administragdo Publica, com publicacdo na
Imprensa Oficial, segundo critérios definidos no Decreto Municipal 2038/2017.

VIlI. O CONTRATANTE podera, motivadamente, aplicar as penalidades estabelecidas em
Lei n° 8666/93 e no Decreto Municipal n°® 2038/17 independentemente da ordem em que
estejam previstas, considerando sempre a gravidade e eventuais prejuizos causados ao Erario e
0s principios que regem Administracéo.

VIIl. aplicacdo de penalidades n&o prejudica o direito do CONTRATANTE recorrer as
garantias contratuais, com o objetivo de ressarcir-se dos prejuizos causados pelo inadimplente,
podendo, ainda, reter créditos decorrentes do contrato, ou promover a cobranca judicial ou
extrajudicial de eventuais perdas e danos.

IX. A questdo referente a penalidade e o procedimento a ser adotado para sua aplicacéo
estdo previstos no Decreto Municipal n°2038/17.

Paragrafo Unico
Quaisquer das penalidades aplicadas serdo transcritas na ficha cadastral da CONTRATADA na
Secretaria Municipal de Planejamento e Administracéo.

CLAUSULA DECIMA OITAVA
Ficam designados os servidores abaixo designados para atuar como gestores e suplentes do contrato,
nos termos do art. 9°, do Decreto Municipal n°® 2038/17:

Heitor Manfrinato Juliana Midori de Carvalho Komiyama Catarino
Matricula 82898 Matricula 155398
Gestor Geral Suplente Geral

Paréagrafo Gnico
Relacado de gestores e suplentes por Secretaria:
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SECRETARIA MUNICIPAL DA COMUNICACAO SOCIAL

SECRETARIA MUNICIPAL DA EDUCACAO

INSTITUTO DE PESQUISA E PLANEJAMENTO URBANO DE CURITIBA
INSTITUTO MUNICIPAL DE TURISMO

FUNDACAO CULTURAL DE CURITIBA

FUNDACAO DE ACAO SOCIAL

FUNDO DE URBANIZACAO DE CURITIBA

FUNDO MUNICIPAL DA SAUDE

FUNDO MUNICIPAL PARA CRIANCA E O ADOLESCENTE

FUNDO MUNICIPAL DE APOIO AO DEFICIENTE

FUNDO MUNICIPAL DOS DIREITOS DA PESSOA IDOSA

CLAUSULA DECIMA NONA

Elegem as partes o Foro Central da Regido Metropolitana de Curitiba, com renlncia expressa a
qualquer outro por mais privilegiado que seja.

E para constar, foi lavrado o presente, que depois de lido e achado conforme, vai por todos assinado, na
presenca de duas testemunhas, em uma Unica via, de onde seréo extraidas as cépias necessarias.

Palacio 29 de Marc¢o, xx de xxxxxxx de 2018.

Secretério Municipal Procurador Geral
Contratada
Testemunha 01 Testemunha 02
Nome: Nome:
CPF: CPF:
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