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PROJETO DE PATROCINIO PARA PROGRAMAGAO DE NATAL
DO MERCADO MUNICIPAL 2016

Projeto para obtencdo de patrocinio para o evento Programacao de Natal do

Mercado Municipal 2016, em conformidade com o Decreto Municipal n? 1.346/2013 e
condicbes previstas no Chamamento Publico n° 1/2016 — Cadastro para Patrocinadores, e
0 Decreto Municipal n? 1.644/2009, alterado pelo Decreto Municipal n©1100/2014.

Processo Administrativo n2 01-101.002/2016
Projeto de Patrocinio n2 002/2016 — SMAB

1. DO OBJETO

1.1.

1.2.

1.3.

Projeto para selecdo de propostas de patrocinio para a realizacdo do evento
“PROGRAMACAO DE NATAL DO MERCADO MUNICIPAL 2016”, nos meses de
outubro, novembro e dezembro de 2016, em troca de publicidade, conforme
especificagdes contidas neste projeto e seus anexos, a disposi¢éo no site da Prefeitura
Municipal de Curitiba.

O evento Programagédo de Natal do Mercado Municipal 2016, tem como objetivos
especificos proporcionar a clientes e consumidores atrativos culturais gastronémicos,
tipicos do periodo natalino, através de apresentacdes musicais e culturais, que reforcam
e resgatam a tradicdo e confraternizacdo dos povos, que colonizaram a cidade de
Curitiba e pela realizacdo de oficinas culinarias e apresentagfes da gastronomia tipica
da época, com produtos regionais e de qualidade, representativos das atividades
comerciais desenvolvidas no Mercado.

O Mercado Municipal é um espaco publico formado por um complexo comercial com
151 permissionarias, que exercem diversas atividades comerciais, com a
predominancia nas areas de alimentos, exerce uma funcdo publica de promocéo do
produto e do agronegdécio paranaense, da cultura gastronémica regional e na formacgéo
de habitos alimentares saldaveis e de consumidores conscientes. E de interesse publico
o fortalecimento comercial das unidades instaladas neste equipamento, tornando o
Mercado Municipal um referencial de qualidade, sendo conveniente e oportuno que
participem do presente chamamento permissionarias e ou entidade representativa
instaladas no espaco publico.

Data: Outubro — Novembro — Dezembro — 2016 (conforme Anexo Il do presente edital)

Local: Mercado Municipal de Curitiba nos espacos: Arena, Pracas da Integracdo €
Convivéncia, na Cozinha de Aulas, Auditério e Sala de Aula.

Endereco: Av. Sete de Setembro, n® 1.865 — Centro, Curitiba - PR, CEP: 80.060-070

2. CONDICOES DE PARTICIPACAO E APRESENTACAO DE PROPOSTA:

2.1

2.2.

Ser permissionaria ou entidade representativa estabelecidas no Mercado Municipal de
Curitiba, ndo ter penalidade de suspensdo ou de declaracdo de idoneidade pela
Administrac@o Publica, estar em situacao regular cadastral, tributéria e fiscal.

Ha necessidade de ter realizado cadastro para patrocinador de eventos da Secretaria
Municipal do Abastecimento, no icone Cadastro de Patrocinadores disponivel no site:
www.curitiba.pr.gov.br.
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2.3.

2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.

—
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As propostas deverdo ser apresentadas no dia 14 de outubro de 2016, as 10:00h,
na Secretaria Municipal do Abastecimento — SMAB, sito a rua General Carneiro, 938,
sala de reunides (subsolo), Centro, Curitiba/PR.

A participacdo no projeto de patrocinio implica na integral e incondicional aceitacdo de
todas as clausulas e condi¢des do presente Edital, de seus Anexos e das normas que
o integram, bem como no enquadramento destas condicionantes do objeto.

As proponentes deverdo apresentar “carta de apresentacdo” com a indicacdo do
representante credenciado para praticar todos os atos necessarios em nome da
proponente em todas as etapas, ou documento que comprove sua capacidade de
representar, no caso de sd4cio ou titular.

Ter realizado o cadastro para patrocinador de eventos da Secretaria Municipal do
Abastecimento, no icone Cadastro de Patrocinadores disponivel no site
www.curitiba.pr.gov.br.

A permissionaria ou entidade deverd escolher o lote com 0s respectivos itens
individuais de patrocinio indicado no ANEXO II, sendo o valor pago diretamente a
prestadora de servigco de sua escolha.

A proposta deve observar o modelo constante no ANEXO Il deste Edital.

| 3. DA CONTRAPRESTAGAO

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

Na forma prevista neste edital, o patrocinador ndo recebera qualquer pagamento em
dinheiro ou qualquer outro titulo por parte do Municipio, sendo que a Unica
contrapartida decorrente do contrato de parceria de patrocinio sera a exploracéo de
publicidade nas condi¢tes especificadas no ANEXO Il deste edital.

O patrocinador devera restringir a propaganda e/ou divulgacdo de sua imagem de
acordo com a sua cota de patrocinio, sendo que a distribuicdo da propaganda devera
ter aprovacdo da Secretaria Municipal do Abastecimento, conforme orientagbes de
guantidades, dimensdes e tipos de materiais que serdo autorizados.

O patrocinador tera o direito de explorar a publicidade do evento, nos estandes e em
todas as pecgas confeccionadas para o evento referente a cota patrocinada, aonde
constara a logomarca nos materiais que patrocinar, em dimensdes predeterminadas
pela Secretaria Municipal do Abastecimento;

Na divulgacdo de que trata os itens anteriores, estara vedada a publicidade de
empresas terceirizadas pelo patrocinador, quando houver utensilios e materiais
(copos, guardanapos dentre outros), sendo a publicidade exclusiva do patrocinador.

Divulgacédo extra como radio, TV, outdoors e outros meios de comunicacao impressa
ou eletrbnica deverdo ser analisadas e autorizadas pela comissédo de projetos de
patrocinio da Secretaria Municipal do Abastecimento - SMAB.

Todos os materiais de divulgacdo a serem expostos no evento dependerdo de prévia
aprovacéo da Secretaria Municipal do Abastecimento.

Na cessdo de espaco no Mercado Municipal para a divulgacdo da marca do

patrocinador podera ocorrer a distribuicdo ou ndo de brindes e outros materiais

promocionais, assim como realizar degustacdo de produtos devidamente
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regularizados pelos 6rgdos competentes, materiais estes previamente aprovados pela
Secretaria Municipal do Abastecimento.

3.8. Nao sera permitida a colocacéo de objetos inflaveis de divulgacgéao.

3.9. Aexposicdo dalogomarca do patrocinador respeitara as diretrizes estabelecidas neste
Edital.

3.10. E vedada a publicidade de natureza religiosa ou politico-partidaria, bem como de
produtos fumigenos, bebidas alcodlicas, medicamentos, terapias, defensivos agricolas
e outros que atentem contra a moral e 0os bons costumes, em conformidade com o
previsto no paragrafo Unico do artigo 124, do Anexo | do Decreto n? 1.644/2009,
alterado pelo Decreto n2 1.100/2014.

3.11. E vedada qualquer a¢io de comercializacdo de produtos por parte do patrocinador nos
espacos cedidos, devendo tdo somente apresentar seus produtos para degustagéao.

3.12. Na hipotese de descumprimento do estabelecido neste Edital, o patrocinador
respondera pelas penalidades previstas neste e na legislagéo vigente.

4. APRESENTACAO E ABERTURA DAS PROPOSTAS

4.1. Cada proponente apresentard apenas um envelope no qual devera estar inserido o
“Formulério de Proposta de Patrocinio”, conforme ANEXO lIl, informando o Lote com
as respectivos itens de patrocinio e os documentos que comprovam ser permissionaria
ou entidade representativa estabelecida no Mercado Municipal, que devera ser entregue
a Comissao no dia 14 de outubro de 2016 as 10:00h, na Rua General Carneiro, 938,
sala de reunides (subsolo), Centro — Curitiba/PR.

4.1.1. O documento para comprovacao, no caso da permissionaria pessoa fisica, participante
do ato publico, resume-se ao documento de identificacdo oficial com foto ou copia
autenticada do mesmo.

4.1.2. Se a pessoa fisica for representada por procurador, 0 mesmo devera apresentar
Procuracao Particular com firma reconhecida ou Procuracéo Publica, dando poderes
para formular proposta e praticar todos os demais atos pertinentes a este projeto de
patrocinio em nome da proponente, bem como o documento de identificacdo com foto
ou cépia autenticada do mesmo.

4.1.3. Para permissionaria pessoa juridica, o representante legal devera entregar a
Comisséo de Projetos de Patrocinio:

a) Documento de identificacdo oficial com foto ou copia autenticada da mesma.

b) Cépia autenticada do Ato Constitutivo da pessoa juridica, que comprove a
capacidade do responséavel legal presente ao ato publico ou ao outorgante da
Procuracao Particular em constituir mandatérios. Dispensado se o instrumento for
Procuracao Publica.

c¢) No caso de Procuragéo Particular com firma reconhecida (822 do art. 654 do Cadigo
Civil) ou Procuracao Publica, em nome do representante legal, dando poderes para
formular proposta e praticar todos os demais atos pertinentes a este projeto de
patrocinio.
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4.2. O envelope deveréa estar devidamente fechado, lacrado e conter na parte externa e
frontal, além da Raz&o Social da Proponente ou o nome do cadastrado, as seguintes
informacoes:

a) Orgéo ou Entidade: SMAB

b) Projeto de Patrocinio n?2 001/2016 — SMAB

¢) Local da Abertura: Rua General Carneiro, 938, sala de reuniées (subsolo), Centro —
Curitiba/PR.

d) Dia da Abertura:

e) Hora da Abertura:

f) Nome da permissionéria ou entidade representativa:

4.3. A abertura dos envelopes serd feita imediatamente pela Comissdo de Projetos de
Patrocinio, na presenca de todos os presentes.

4.4. As proponentes deverdo apresentar obrigatoriamente o Formulario Proposta de
Patrocinio constante no projeto, devidamente preenchido de forma clara. A proposta
deverd ser elaborada em papel timbrado da proponente (no caso de Pessoa Juridica) e
redigida em lingua portuguesa, em duas vias, sem rasuras, emendas, borres ou
entrelinhas e ser datada e assinada pelo representante legal da proponente participante
ou por seu procurador, devendo ser juntado o devido instrumento procuratorio.

4.5. As proponentes ndo poderdo apresentar proposta com quantidade inferior ao minimo
solicitado por cota, sendo que o0 ndo atendimento acarretard na desclassificacdo da
proposta.

4.6. As propostas de oferta de patrocinio fardo parte integrante do processo administrativo.

5. PROCEDIMENTOS PARA A ABERTURA DOS ENVELOPES

5.1. No local, data e horario marcados para o procedimento seletivo, a Comissao de Projetos
de Patrocinio se reunira em sessao publica, com os envelopes fechados e lacrados de
cada proponente, procedendo em seguida a abertura dos envelopes contendo o
Formuléario Proposta de Patrocinio das participantes. As propostas apresentadas serao
rubricadas, obrigatoriamente, pela Comissdo de Projetos de Patrocinio e
facultativamente pelos representantes das proponentes, presentes ao ato.

5.2. Vencido o horario para o recebimento, nenhum envelope sera aceito, sob nenhum
pretexto.

5.3. Em nenhuma hip6tese sera concedido prazo para apresentacao ou complementacao da
proposta exigida e nao inserida no envelope.

5.4. A Comissao de Projetos de Patrocinio lavrara ata circunstanciada, registrando todos os
atos praticados no decorrer da sesséao publica de abertura dos envelopes apresentados,
gue serad assinada pela comissdo e, facultativamente, pelos representantes das
proponentes presentes ao ato.

‘ 6. DO PROCEDIMENTO E DO JULGAMENTO
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A Comissédo de Projetos de Patrocinio selecionara as propostas, que deverdo constar
além do valor obrigatorio para os Lotes 1, 2 e 3, e seus respectivos itens, bem como o
valor do item secundério (facultativo), os quais somados, resultardo no valor total da
proposta, conforme critérios abaixo, consoante disposto no presente edital de
patrocinio.

6.1.1. A Comisséo de Projetos de Patrocinio analisara, para o julgamento da classificacédo

6.2.

6.3.

das proponentes, a ordem de critérios descrita abaixo:

19) Proposta Global para atender todos os Lotes (somatério dos lotes 1, 2 e 3),
conforme ANEXO II, sera vencedora em relacao a proposta para lotes individuais;

29) Proposta individual para Lotes 1, 2 ou 3, conforme ANEXO Il do edital.

O item secundario (facultativo), que trata o item anterior, servird como regra para
desempate, se houver mais de 1 (um) proponente, para 0s critérios previstos no subitem
anterior. Portanto, além do cumprimento fiel ao objeto descrito neste projeto para
patrocinio, a proponente podera apresentar:

DESCRICAO VALOR
Manutencdo e reposicdo de pecas dos
equipamentos de som do Mercado, R$ 1.500,00

aquisicdo de uma caixa de som e fiacao,
plugs e tomadas necesséarias.

Havendo empate de propostas seja global ou individual, que resultem no mesmo valor,
o critério de desempate serd o sorteio a ser realizado pela Comissao de Projetos de
Patrocinio, conforme previsto no paragrafo 22, artigo 45 da Lei n? 8.666/93.

6.3.1. O sorteio consistira na retirada de uma pedra de um globo de pedras numeradas, cujo

6.4.

6.5.

6.7.

namero nela assinalado correspondera ao posicionamento em ordem decrescente das
proponentes. Sera considerada melhor classificada a proponente que retirar a pedra
de maior numero.

Abertos os envelopes, pela Comisséao, esta efetuara as rubricas, a conferéncia, a analise
e a classificacdo das propostas em confronto com o objeto e exigéncias deste projeto
de patrocinio.

A analise das propostas pela Comissao visar4 a verificagdo do atendimento das
condicdes estabelecidas neste projeto para patrocinio e seus anexos, sendo
desclassificadas as propostas:

a) Cujo objeto ndo atenda as especificacées, prazos e condi¢des fixados no Edital;

b) Que apresentem propostas com quantidade inferior ao minimo determinado no
presente projeto para patrocinio.

O julgamento e a classificacdo das propostas sdo atos exclusivos da Comisséo de
Projetos de Patrocinio, que em consequéncia, reserva-se o direito de desclassificar as
propostas em desacordo com o presente projeto.
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Concluido o julgamento das propostas, a Comissao de Projetos de Patrocinio, elaborara
relatério contendo a classificagdo das propostas, conforme os critérios de desempate e
marcard a data para a divulgacgéo e publicidade do resultado de julgamento.

Apoés a fase de classificacdo, ndo cabera desisténcia das propostas, salvo por motivo
justo decorrente de fato superveniente comprovado, devendo ser acatado pela
Comisséo de Projetos de Patrocinio.

6.10. A proponente que deixar de apresentar quaisquer dos documentos exigidos por este

projeto ou os apresentar em desacordo com o0 estabelecido, serd considerada
inabilitada, ndo se admitindo complementacao posterior ao prazo solicitado.

6.11. Se a proponente que formulou a proposta vencedora desatender as exigéncias para a

assinatura do contrato de patrocinio, a Comisséo de Projeto de Patrocinio, examinara
as propostas subsequentes, e verificara as condi¢des de habilitacdo, até a apuracao de
proponente habilitada.

6.12. Constatado o atendimento dos requisitos de julgamento neste Edital, a proponente

sera declarada vencedora para o Patrocinio do evento.

7. DAS IMPUGNAGCOES E RECURSOS

7.1.

7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

O recurso a que se refere este item devera ser interposto no prazo de 05 (cinco) dias
Uteis contados da data de divulgacao e resultado da decisdo da Comisséo de Projetos
e Patrocinio. A interposi¢do de recurso sera comunicada aos demais participantes, que
poderdo impugna-lo no prazo de 05 (cinco) dias lteis.

E facultado a qualquer proponente formular reclamagdes e impugnagées no transcurso
das sessdes dos procedimentos seletivos para que constem em ata da sesséao.

Interposto, o recurso sera comunicado a todas proponentes que poderéo impugna-lo no
prazo de 05 (cinco) dias Uteis. Findo este periodo, impugnado ou ndo o recurso, a
comissao do projeto do 6rgdo ou entidade o apreciara, podendo realizar instrucdes
complementares, opinando pela manutencdo ou reforma do ato recorrido e em seguida,
0 encaminhard ao titular do 6rgéo ou entidade.

Os recursos interpostos fora do prazo ndo serdo conhecidos.

N&o serdo aceitos recursos e impugnacdes ao Edital via fax. O(s) mesmo(s) devera(ao)
ser protocolado(s) na SMAB em tempo habil, aos cuidados do Presidente da Comisséo
de Projetos de Patrocinio, o servidor André Luiz da Motta Bezerra, matricula 85.176,
designado por intermédio da Portaria n? 40/2016-SMAB.

8. CONDICOES PARA A ASSINATURA DO CONTRATO DE PATROCINIO

8.1.

8.2.

Para a execucao de cada objeto, sera firmado contrato de patrocinio entre a
permissionaria ou entidade representativa vencedora e a Secretaria Municipal do
Abastecimento.

Caso a proponente vencedora pretenda subcontratar parcialmente, havera a
necessidade da autorizacao expressa da Secretaria Municipal do Abastecimento, bem
como apresentacdo dos documentos comprobatérios de personalidade juridica e
regularidade fiscal do subcontratado, num limite de até 4 (quatro) empresas.
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8.3. Para a contratacdo, a proponente vencedora devera apresentar os documentos abaixo,

em 01 (uma) via, com todas as paginas preferencialmente rubricadas e numeradas, que
poderdo ser apresentados em original, ou por qualquer processo de cOpia autenticada,
ou acompanhada dos originais, no prazo de 1 (um) dia util apds a solicitacdo formal da
Comissédo de Projetos de Patrocinio (oficio ou e-mail) na Rua General Carneiro, 938,
sala 41, Centro, Curitiba/PR.

8.4. Os documentos comprobatérios da personalidade juridica sdo os seguintes:

8.5.

8.6.

a) No caso de empresario individual: cédula de identidade e inscrigdo comercial, com
prova de registro na Junta Comercial ou reparticdo correspondente;

b) No caso de Sociedade Mercantil: ato constitutivo, Estatuto ou Contrato Social em
vigor, devidamente registrados no 6rgdo competente;

c) No caso de Sociedade por A¢bes: ato constitutivo, Estatuto ou Contrato Social em
vigor, devidamente registrados no 6rgdo competente, acompanhados da ata,
regularmente arquivada, da assembleia de elei¢cao da ultima Diretoria;

d) No caso de Sociedade Civil: inscricdo do ato constitutivo no 6rgdo competente,
acompanhada de prova da Diretoria em exercicio;

e) Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento
expedido pelo 6rgado competente, quando a atividade assim o exigir.

Os documentos comprobatdrios da regularidade fiscal, trabalhista e social, sdo os
seguintes:

a) Prova de regularidade conjunta expedida pela Secretaria da Receita Federal do Brasil
e Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional, referente aos tributos federais e a Divida
Ativa da Unido, por ela administrados, no &mbito de suas competéncias e Certiddes
Negativas de Débitos ou de ndo contribuinte expedidas pelo Estado e Municipio em
gue estiver localizada a empresa;

b) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante a apresentacdo de certiddo negativa, nos termos do Titulo VII-A da
Consolidacéo das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei Federal n? 5.452/43
(incluido pela Lei n? 12.440/2011).

c) Certiddo de regularidade da situagéo perante o Fundo de garantia por Tempo de
Servigo — FGTS — expedida pela CEF, conforme DL 2291 de 21.11.86.

Caso a permissionaria ou entidade representativa disponha do “Registro Cadastral”

emitido pela Secretaria Municipal de Planejamento e Administracdo-SEPLAD, em
conformidade com a Lei n° 8.666/93 e Decreto Municipal n® 415/2015, e que esteja dentro
do prazo de validade, podera apresentar o documento “Relagdo Fornecedor”, onde conste
os documentos devidamente atualizados.

8.7. Na hipoétese de inabilitacdo desta fase documental, podera a Comissdo de Projetos de

Patrocinio convocar o segundo colocado, e concomitantemente os demais colocados.
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Uma vez homologado o resultado do procedimento seletivo, observadas as condi¢des
fixadas no projeto respectivo, a proponente vencedora sera notificada por escrito para,
no prazo maximo de até 05 (cinco) dias consecutivos, comparecer no local indicado pela
Comisséo de Projetos de Patrocinio, visando a assinatura do contrato de parceria de
patrocinio.

Em caso da proponente que foi adjudicada o objeto do procedimento seletivo venha a
Se recusar a assinar o contrato de parceria de patrocinio dentro do prazo de 05 (cinco)
dias, contados da data de convocacéo, realizada dentro do prazo de validade da
proposta, estara caracterizada a perda do direito a contratacdo. Na hip6tese de recusa,
podera a Comissdo de Projetos de Patrocinio convocar o segundo colocado, e
concomitantemente os demais colocados.

8.10. Os documentos poderao ser apresentados em original, ou por qualquer processo de

cOpia autenticada, ou copia simples acompanhada dos originais (artigo 32 da Lei n®
8.666/93) e preferencialmente rubricados.

8.11. A validade dos documentos sera conferida pela Comissao de Projetos de Patrocinio,

e no caso de vencimento de qualquer dos documentos solicitados, a(s) proponente(s)
sera(ao) INABILITADA(S).

8.12. Os documentos exigidos para habilitacdo deverdo estar dentro de seus prazos de

validade. Aqueles que ndo constarem em seu texto o prazo de validade deverdo ser
apresentados com expedicdo maxima de 03 (trés) meses a contar da data de sua
emissao.

8.13. A nao-assinatura do contrato de patrocinio por parte da patrocinadora, por qualquer

motivo, dentro do prazo estabelecido, implicard em sua eliminacéo, ficando sujeita a
cominagdo prevista no artigo 81 da Lei n® 8.666/93, sendo facultado a SMAB o
chamamento por ordem de classificacdo, quando houver, das demais proponentes para
a assinatura do termo de patrocinio, em igual prazo e nas mesmas condi¢des propostas
pela primeira classificada.

8.14. Farado parte integrante do contrato de parceria de patrocinio, independentemente de

transcricdo, as instrucdes contidas neste projeto, os documentos nele referenciados,
além da proposta apresentada pela proponente vencedora.

8.15. O Municipio se reserva o direito de rejeitar no todo ou em parte o servico prestado, se

estiver em desacordo com as especificacdes do presente projeto para a Programagéao
de Natal do Mercado Municipal 2016 a ser firmado entre as partes.

9. DISPOSICOES GERAIS DA CONTRATACAO

9.1. A patrocinadora se obrigard& a promover o patrocinio conforme a proposta
apresentada, mediante assinatura de contrato de patrocinio.

9.2. Em contrapartida ficara a patrocinadora autorizada a veicular propaganda publicitaria
nos espacos, conforme o layout integrante do projeto, ou de forma complementar
desde que haja previsédo e permissdo da Comisséo de Projetos de Patrocinio(SMAB).

9.3. Somente serdo permitidas propagandas institucionais, sendo vedada a publicidade de

produtos fumigenos, bebidas alcodlicas, medicamentos, terapias, defensivos
agricolas, de natureza religiosa, politico-partidaria.
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9.4. As propagandas deverdo ser previamente aprovadas pela Secretaria Municipal do
Abastecimento.

9.5. A patrocinadora obrigar-se-a:

a) Assumir integral e globalmente toda a responsabilidade no que diz respeito as
obrigacdes fiscais, trabalhistas, previdenciarias e todos os demais encargos que
porventura venham a incidir sobre o objeto do contrato de patrocinio.

b) Assumir integral responsabilidade pelos danos que causar ao Municipio ou a
terceiros, por si ou por seus sucessores e representantes na entrega do objeto
contrato de patrocinio, isentando o Municipio de toda e qualquer reclamacao que
possa surgir em decorréncia dos mesmos.

c) Cumprir integralmente as condi¢des estabelecidas no contrato de patrocinio, seus
anexos.

d) Disponibilizar os objetos/servigos conforme os lotes adquiridos, e de acordo com as
especificagbes do presente projeto de patrocinio, conforme descritivo de cada lote,
assumindo todas as despesas e quaisquer outros encargos, sejam fretes, carretos,
taxa de descargas ou embalagens conforme prazos informados no descritivo dos
lotes.

e) Estar ciente que as pessoas que venham a executar 0s servigos decorrentes deste
instrumento deverdo possuir vinculo empregaticio globalmente com a patrocinadora
ou com a empresa terceirizada pelo mesmo, sendo estes titulares responsaveis pelos
direitos, obrigacbes e agbes decorrentes, pagamentos dos salarios e demais
vantagens, recolhimento de todas as obrigacdes sociais e tributos pertinentes,
indenizacdo por quaisquer acidentes de que seus empregados possam ser vitimas,
quando em servico, na forma expressa e considerada nos artigos 32 e 62 do
Regulamento de Seguro de Acidentes de Trabalho, aprovado pelo Decreto n°
61.784/67.

9.6. Sdo obrigacdes da patrocinada:

a) Acompanhar, fiscalizar, controlar o recebimento, ficando também responsavel pela
validacdo do objeto entregue pela patrocinadora.

b) Fornecer a qualquer tempo e com a maxima presteza, mediante solicitacao escrita
da patrocinadora, ressalvados os casos de urgéncia, informagfes adicionais para
dirimir davidas e orienta-la em todos os casos omissos do Projeto de Patrocinio.

¢) Notificar por escrito a patrocinadora se verificado qualquer problema no objeto
patrocinado. Podera ser ordenada a suspenséo da entrega, a contar da entrega da
notificagdo, ndo for atendida a reclamacdo, sem prejuizo das penalidades a que
ficar sujeita.

d) Proibir a autorizacdo de servicos (divulgacdo da marca) a outras empresas
estranhas a patrocinadora.

f) Organizar e executar a Programacéao de Natal do Mercado Municipal 2016.
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g) Gerenciar as tarefas com empresas prestadoras de servigos.

h) Realizar a supervisédo e acompanhamento da elaborac¢do da arte dos materiais de
publicidade.

i) Encaminhar materiais de divulgacdo para midia online e outras midias
espontaneas, por meio da Secretaria Municipal da Comunicac¢éo Social — PMC.

j) Convidar instituicdes para participarem do evento.

‘ 10. DAS PENALIDADES

10.1.

10.2.

A patrocinadora serd penalizada nas seguintes hipéteses:

a) Descumprimento das exigéncias previstas neste instrumento, sendo oportunizado
0 contraditério e a ampla defesa;

b) Negligéncia, imprudéncia ou impericia, devidamente comprovada.

Se a patrocinadora deixar de executar/entregar o objeto e/ou deixar de prestar os
servicos por qualquer motivo dentro do prazo exigido, apresenta-lo fora das
especificagcdes e condi¢des predeterminadas ou, ainda, em qualquer outra hipotese de
inexecucdo parcial ou total do contrato de patrocinio, poderdo ser aplicadas as
seguintes penalidades, independente de outras previstas em lei, facultada defesa
prévia do interessado:

a) No caso de atraso injustificado na execucdo do objeto licitado, multa de mora de
1% (um por cento) ao dia sobre o valor do contrato de patrocinio, até o prazo
maximo de 10 (dez) dias.

b) No caso de inexecucao parcial ou total do contrato de patrocinio, sera aplicada
multa punitiva de 10% (dez por cento) sobre o valor estimado dos itens.

c) Suspensdo temporaria do direito de licitar ou contratar com a Administragéo, pelo
prazo ndo superior a 02 (dois) anos, penalidade essa a ser aplicada pela
autoridade competente, segundo a natureza da falta e o prejuizo causado a
Administrac@o Puablica, de acordo com a Lei n? 8.666/93.

d) Declaracdo de inidoneidade para licitar com a Administragéo Publica, sendo tal
fato devidamente publicado em Imprensa Oficial, de acordo com a Lei n? 8.666/93.

| 11,

DISPOSICOES GERAIS

11.1.

Para o cumprimento do objeto deste Projeto de Patrocinio sera firmado contrato de
patrocinio entre a proponente vencedora e o Municipio de Curitiba, observadas as
condi¢des estipuladas neste Projeto de Patrocinio, na forma da minuta (ANEXO 1V) do
mencionado termo que faz parte integrante deste projeto, no que couber as
disposicdes estabelecidas na Lei n2 8.666/93 e Decreto Municipal n® 1.644/2009 (com
redacdo da pelo Decreto n21.100/2014) e Decreto Municipal n? 1.346/2014.

10
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11.2. Em caso de deserto ou fracassado o resultado do presente Projeto de Patrocinio,
cabera a Secretaria Municipal do Abastecimento a decisdo de realizacdo ou néo do
evento discriminado neste projeto.

11.3. A patrocinada reserva-se o direito de, a qualquer tempo, paralisar ou suspender a
execugdo dos servicos de acordo com conveniéncia e oportunidade, devendo seus
atos serem devidamente justificados, conforme disposi¢cado das Sumulas 346 e 473 do
Supremo Tribunal Federal.

11.4. A deteccdo pela patrocinada, a qualquer tempo, de vicios de qualidade nos materiais
ofertados, importara na aplicacdo dos dispositivos da Lei n? 8.078/90 (Cddigo de
Defesa do Consumidor) ndo isentando ainda a patrocinadora das demais cominacdes
legais.

11.5. A fiscalizacao exercida pela patrocinada ndo exclui a responsabilidade primaria da
patrocinadora, inclusive perante terceiros, por qualquer irregularidade, ma qualidade
dos produtos que venham a causar danos a terceiros e na sua ocorréncia, ndo implica
corresponsabilidade do Poder Publico ou de seus agentes, a qualquer titulo.

11.6. A patrocinada desde ja se reserva o direito de efetuar diligéncias necessarias para
validar as informacdes prestadas pela patrocinadora.

11.7. Quaisquer exigéncias de fiscalizagdo inerentes ao objeto do Projeto de Patrocinio
deverdo ser pontualmente atendidas pela patrocinadora, sem énus para o Municipio.

11.8. O abandono na execugdo dos servicos em qualquer etapa, por parte da
patrocinadora, ensejara acao de perdas e danos.

11.9. N&o sera contratada a permissionaria ou entidade representativa, por inadimpléncia,
tenha dado causa a rescisdo de Contrato de Parceria de Patrocinio anteriormente
celebrado com a Administragcdo Publica, a qual tenha sido aplicada a pena de
suspensdo ou inidoneidade prevista na Lei n? 8.666/93, enquanto perdurarem 0s
motivos determinantes da punicao ou até que seja promovida a sua reabilitagéo.

11.10. A proponente que vier causar impedimentos ao normal e legal andamento do presente
processo, além das sanc¢des legais previstas, seré responsabilizada civilmente pelos
danos e prejuizos causados ao 6rgdo, derivados da ndo conclusdo do processo, bem
como do objeto pretendido.

11.11. A(s) pessoas(s) declarada(s) como vencedora(s) devera(ao) estar ciente(s) de que a
entrega dos materiais/servicos devera(ao) ocorrer nos locais e prazos pré
determinados, conforme informado nos descritivos dos lotes.

11.12. Demais detalhes néo previstos neste edital, que digam respeito a correta execucdo
do objeto, mas que a boa técnica leve a presumir sua necessidade, ndo deveréo ser
omitidos, ndo sendo aceitas justificativas para a ndo apresentacdo dos mesmos.

11.13. A patrocinada reserva-se o direito de divulgar o patrocinio e de utilizar, quando julgar
oportuno, em suas acdes e pelas de comunicacao institucional, e midias impressas
(jornal e revista), eletrénicas (radio e televisdo) e digitais (internet — sites, blogs e redes
sociais), bem como em seu portal na internet, sem qualquer direito a indenizacgao.

11
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11.14. A patrocinadora é responsavel pela fidelidade e legitimidade dos documentos
apresentados.

11.15. Em atendimento ao artigo 92 Anexo | do Decreto n® 1.644/2009, alterado pelo artigo
12 do Anexo | do Decreto n? 1.100/2014, foram designados como gestor e suplente da
contratacdo originada do presente Projeto de Patrocinio, 0os seguintes servidores:

- Gestor: Monica Jambersi Tarques, matricula n? 88.898 e CPF/MF n2 715.409.549-00
- Suplente: Gabriel Nappi Santos, matricula n® 140.935 e CPF/MF n® 061.345.099-06

11.16. Os casos omissos serdo resolvidos pela Comissdo de Projetos Patrocinio,
encarregada do recebimento, analise e julgamento das propostas.

Curitiba, 06 de outubro de 2016.

Lia Nara Paludo
Superintendente
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ANEXOS

Compdem o conjunto de anexos deste Edital:

ANEXO | - TERMO DE REFERENCIA

ANEXO Il - RELACAO DE LOTES, RESPECTIVOS VALORES E CONTRAPARTIDA
ANEXO Il - MODELO DE PROPOSTA DE PATROCINIO

ANEXO IV - MINUTA DO CONTRATO DE PATROCINIO

ANEXO V — PROJETO DE PUBLICIDADE — CONDICOES PARA EXPLORACAO -
IPPUC

13
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ANEXO | — TERMO DE REFERENCIA

PROJETO DE PATROCINIO DE EVENTO NO MERCADO MUNICIPAL DE
CURITIBA 2016

Projeto para 0 Patrocinio do evento Programacdo de Natal do Mercado Municipal de
Curitiba 2016, em conformidade com o Decreto Municipal n? 1.346 de 24 de setembro de
2013 e com o Decreto Municipal n® 1.644/2009, alterado pelo Decreto Municipal n2
1.100/2014.

1. DO OBJETO
1.1 Selecdo de propostas de patrocinio para realizacdo dos eventos relacionados no

quadro abaixo em troca de publicidade, conforme especificagdes contidas neste projeto e
seus anexos, a disposicéo no site da Prefeitura Municipal de Curitiba.

EVENTO PERIODO DE REALIZAQAO
OUTUBRO - NOVEMBRO - DEZEMBRO DE 2016
PROGRAMAQAO DE NATAL 2016 (ATIVIDADES GASTRONOMICAS E CULTURAIS -
DIAS 2,3 e 4; 9,10 e 11; 16,17 e 18/dez/16)

2. JUSTIFICATIVA

2.1.0 Projeto de Patrocinio, para a realizagdo dos eventos natalinos nos meses de outubro,
novembro e dezembro de 2016, no Mercado Municipal de Curitiba, proporcionara aos
clientes e consumidores, atrativos culturais e gastronémicos tipicos do periodo natalino,
através de apresentacdes musicais e culturais, que resgatam a tradicdo e confraternizagéo
dos povos que colonizaram a cidade de Curitiba e na realizagdo de oficinas culinarias e
apresentacfes da gastronomia tipica da época, com produtos regionais e de qualidade,
representativos das atividades comerciais desenvolvidas no Mercado.

2.2. Considerando o Mercado Municipal um espago publico formado por um complexo
comercial com cerca de 151 empresas de diversas atividades comerciais, com a
predominancia na areas de alimentos, que exerce uma fun¢do publica de promocéao do
produto e do agronegdcio paranaense, da cultura gastronémica regional e na formacao de
habitos alimentares saudaveis e de consumidores conscientes, € de interesse publico o
fortalecimento comercial das unidades instaladas no Mercado Municipal, tornando-o um
referencial de qualidade. Com base nestas motivacbes expostas anteriormente €
conveniente e oportuno que o referido chamamento contemple a participacdo somente de
empresas ou entidades representativas instaladas no Mercado Municipal de Curitiba.

3. LOCAL DO EVENTO

3.1.A Programacéo de Natal do Mercado Municipal sera realizada nos espacos: Arena,
Pragcas da Integracdo e Convivéncia, na Cozinha de aulas, Auditério e Sala de aula do
Mercado.

4. DA CONTRA PRESTACAO

4.1. Na forma prevista neste edital, a patrocinadora néo recebera qualquer pagamento em
dinheiro ou qualquer outro titulo por parte do Municipio, sendo que a Unica contrapartida

14
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decorrente do contrato de patrocinio serd a exploracdo de publicidade nas condicbes
especificadas no ANEXO Il deste edital.

4.2 A patrocinadora devera restringir a propaganda e/ou divulgacdo de sua imagem de
acordo com o proposto no edital e em conformidade com o principio de razoabilidade, sendo
gue devera ter aprovado pela Secretaria Municipal do Abastecimento conforme orientacfes
de quantidades, dimensdes e tipos de materiais que serdo autorizados.

4.3 A patrocinadora tera o direito de explorar a publicidade do evento, em todas as pecas
confeccionadas para o evento conforme proposto no edital, aonde constara a logomarca nos
materiais e em dimensbes predeterminadas pela Secretaria Municipal do Abastecimento.

4.4 A divulgacdo que trata os itens anteriores, ficard vetada a publicidade de empresas
terceirizadas pela patrocinadora, quando houver, ou seja, utensilios e materiais (copos,
guardanapos dentre outros), sendo a publicidade exclusiva da patrocinadora.

4.5 Divulgagéo extra como radio, TV, outdoors e outros meios de comunicagao impressa ou
eletrbnica deverao ser analisadas e autorizadas pela Comissao de Projetos de Patrocinio da
Secretaria Municipal do Abastecimento - SMAB.

4.6 Todos os materiais de divulgagcdo a serem expostos no evento dependerdo de prévia
aprovacéo da Secretaria Municipal do Abastecimento.

4.7 Na cessdo de espaco no Mercado Municipal para a divulgagdo da marca da
patrocinadora, podera ocorrer a distribuicdo ou ndo de brindes e outros materiais
promocionais, assim como realizar degustacdo de produtos devidamente regularizados
pelos 6rgdos competentes, materiais estes previamente aprovados pela Secretaria
Municipal do Abastecimento.

4.8 Nao sera permitida a colocacéo de inflaveis de divulgagéo.

4.9 A exposicdo da logomarca da patrocinadora respeitara as diretrizes estabelecidas
neste Edital.

4.10 E vedada a publicidade de natureza religiosa ou politico-partidaria, bem como de
produtos fumigenos, medicamentos, terapias, defensivos agricolas e outros que atentem
contra a moral e os bons costumes.

4.11 E vedada qualquer acéo de comercializacdo de produtos por parte da patrocinadora
nos espacos cedidos, devendo tdo somente apresentar seus produtos.

4.12 Na hipétese de descumprimento do estabelecido, da patrocinadora respondera pelas
penalidades previstas no Edital e na legislacéo vigente.
5. DISPOSICOES GERAIS DA CONTRATACAO

5.1 A patrocinadora se obrigara a promover o patrocinio conforme a proposta apresentada,
mediante assinatura de contrato de patrocinio.

5.2. Em contrapartida ficara a patrocinadora autorizada a veicular propaganda publicitaria

nos espacgos, conforme proposto, ou de forma complementar desde que haja previsdo e
permissao da Comisséo de Projetos de Patrocinio(SMAB).
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5.3 Somente serdo permitidas propagandas institucionais, sendo vedada a publicidade de
produtos fumigenos, medicamentos, terapias, defensivos agricolas, de natureza religiosa,
politico-partidaria.

5.4. As propagandas deverdo ser previamente aprovadas pela Secretaria Municipal do
Abastecimento.

5.5. A patrocinadora obrigar-se-4:

a) Assumir integral e globalmente toda a responsabilidade no que diz respeito as obrigacdes
fiscais, trabalhistas, previdenciarias e todos os demais encargos que porventura venham a
incidir sobre o objeto deste instrumento.

b) Assumir integral responsabilidade pelos danos que causar ao Municipio ou a terceiros,
por Si Ou por seus sucessores e representantes na entrega do objeto deste Termo de
Parceria, isentando o Municipio de toda e qualquer reclamagdo que possa surgir em
decorréncia dos mesmos.

c) Cumprir integralmente as condic¢des estabelecidas no presente edital e seus anexos.

d) Disponibilizar os objetos/servicos conforme os lotes adquiridos, e de acordo com as
especificacbes do presente projeto de patrocinio, conforme descritivo de cada lote,
assumindo todas as despesas e quaisquer outros encargos, sejam fretes, carretos, taxa de
descargas ou embalagens conforme prazos informados no descritivo dos lotes.

e) Estar ciente que as pessoas que venham a executar 0s servigcos decorrentes deste
instrumento deverdo possuir vinculo empregaticio globalmente com a contratada ou com a
empresa terceirizada pelo mesmo, sendo estes titulares responsaveis pelos direitos,
obrigacdes e acdes decorrentes, pagamentos dos salarios e demais vantagens,
recolhimento de todas as obrigagbes sociais e tributos pertinentes, indenizacdo por
guaisquer acidentes de que seus empregados possam ser vitimas, quando em servigo, na
forma expressa e considerada nos artigos 32e 62do Regulamento de Seguro de Acidentes
de Trabalho, aprovado pelo Decreto n® 61.784/67.

5.6. S&o obriga¢cdes do Patrocinado:

a) Acompanhar, fiscalizar, controlar o recebimento, ficando também responsavel pela
validacdo do objeto entregue pela patrocinadora.

b) Conferir e controlar a quantidade fornecida.

c) Fornecer a qualquer tempo e com a maxima presteza, mediante solicitacdo escrita da
contratada, ressalvados os casos de urgéncia, informacdes adicionais para dirimir davidas
e orienta-la em todos 0s casos omissos do presente Projeto de Patrocinio.

d) Notificar por escrito a patrocinadora se verificado qualquer problema no objeto
patrocinado. Poderd ser ordenada a suspensao da entrega, a contar da entrega da
notificagdo, ndo for atendida a reclamacéo, sem prejuizo das penalidades a que ficar sujeita.

e) Proibir a autorizacdo de servigos (divulgagdo da marca) a outras empresas estranhas a
patrocinadora.

f) Organizar e executar as atividlades PROGRAMACAO DE NATAL DO MERCADO
MUNICIPAL 2016.
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g) Gerenciar as tarefas das empresas prestadoras de servigos.

h) Realizar a supervisdo e acompanhamento da elaboracdo da arte dos materiais de
publicidade.

i) Encaminhar materiais de divulgacéo para midia online e outras midias espontaneas, por
meio da Secretaria Municipal da Comunicacao Social — PMC.

j) Convidar instituices publicas parceiras para participarem do evento.

5.7. Como regra para desempate, se houver mais de 1 (um) proponente, além do
cumprimento fiel ao objeto descrito no projeto, conforme descrito nos lotes, o proponente

devera apresentar:

DESCRICAO VALOR
Manutencéao e reposicao de pecas dos
equipamentos de som do Mercado, R$ 1.500,00

aguisicdo de uma caixa de som e
fiacdo, plugs e tomadas necessarias.
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ANEXO Il - RELACAO DE LOTES, RESPECTIVOS VALORES e CONTRAPARTIDA

PATROCINIO DO EVENTO: PROGRAMACAO DE NATAL DO MERCADO MUNICIPAL DE CURITIBA 2016

LOTE 1

LOTE 1 DESCRIQAO VALOR CONTRAPARTIDA

ESTIMADO

-ESTRUTURAS 1-Execucdo e instalacao das estruturas de R$ 8.000,00 Publicidade da(s) Patrocinador(as) nas
EXTERNAS PARA metal: lonas de exposicdo das estruturas
LONAS DE Instalacdo de comunicacéao visual conforme externas como segue:
DIVULGACAO; projeto elaborado pelo IPPUC. (ANEXO) e
EXECUCAO confeccgao e instalagdo das Lonas das - 08 (oito) lonas da Rua Gal. Carneiro e
COMPLETA estruturas externas; sendo: Av. Afonso Camargo serao cedidas para
MATERIAIS DE -10 lonas front line, sendo: 08 modelos Gal uso da publicidade da(s) empresa(s)
COMUNICACAO Carneiro/ Av. Afonso.Camargo (1,60m x Patrocinador(as), com design proposto
VISUAL DA AREA 0,80m); 01 modelo Av.Sete (1,60m x 3,20 m) e pela SMAB; durante o periodo de 12 de
EXTERNA DO 01 modelo Rua da Paz (1,00m x 2,70m). outubro a 14 de novembro de 2016;
MERCADO; PRAZO: OUTUBRO 2016
-DESIGN E - 08 (oito) lonas da Rua Gal. Carneiro e
EXECUCAO DE Av. Afonso Camargo serdo cedidas para
TODOS OS 2-Design do Material Grafico das pecas R$ 3.000,00 uso e para a divulgacdo do evento do
MATERIAIS DE publicitarias: Natal no Mercado Municipal, juntamente

DIVULGACAO DO
EVENTO

- design de todos os materiais de publicidade
das estruturas externas (proposto no item 1
acima; ou seja lonas das estruturas externas;
sendo 08 (oito) modelos para a Rua Gal

com publicidade da(s) empresa(s)
Patrocinador(as), no periodo de 15 de
novembro a 30 de janeiro de 2017.
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Carneiro / Av. Afonso Camargo (1,60m x
0,80m); 01(um) modelo para a Av. Sete de
Setembro (1,60m x 3,20 m); - 01 (um) modelo
para a Rua da Paz (1,00m x 2,70m).

-design de convite e programacao do evento
para site/midias sociais; e convite online para
email;

- 01 (uma)arte para o flyer de programacao
impresso (A5);

- 01 (uma) arte para banners internos
(1,00mx1,80m);

- arte completa para os 05 adesivos das
testeiras da cozinha mével e corredor nos
tamanhos solicitados.

PRAZO: OUTUBRO 2016

3- Execucdao (impresséo) e instalacéao
(quando necessario) de todos os materiais
acima citados nas quantidades:

- 3.000 flyers — tam. A5 — frente e verso -
cores;

- 10 lonas front line, conforme modelo
informado: 08 modelos Gal
Carneiro/A.Camargo (1,60m x 0,80m); 01
modelo Av.Sete (1,60m x 3,20 m) e 01 modelo
Rua da Paz (1,00m x 2,70m);

- 03 banners divulgacéo interna - para ser
colocado em pedestais moveis;

R$ 2.600,00

- 02 (duas) lonas (Av.Sete Setembro e
Rua da Paz) durante o periodo de
outubro/novembro, poderao ter
publicidade da(s) empresa(s)
Patrocinador(as), juntamente com a
logomarca institucional, conforme
proposta design determinada pela SMAB;

- 02 (duas) lonas (Av. Sete Setembro e
Rua da Paz) durante o periodo de 15
de novembro a 30 de janeiro/2017,
poderdo ter publicidade da(s) empresa(s)
Patrocinador(as), juntamente com a
divulgacao do evento do Natal no
Mercado Municipal, conforme proposta
de design determinada pela SMAB;

- publicidade da(s) empresa(s)
Patrocinador(as), em todas as pecas
publicitarias de divulgacdo da
PROGRAMACAO DE NATAL 2016 DO
MERCADO MUNICIPAL;
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OFICINAS
GASTRONOMICAS -
- INSUMOS -
EQUIPAMENTOS
NECESSARIOS
PARA OFICINAS
GASTRONOMICAS
E DEGUSTACAO
PAGAMENTO HORA
AULA PARA
CHEFS,
NUTRICIONISTAS E
MATERIAL
DESCARTAVEL
FORNECIMENTO
DE AUDIOSOM:
ALUGUEL DE
EQUIPAMENTO DE
VIDEO PARA O
EVENTO.

-05 adesivos— conforme modelo informado.
PRAZO: OUTUBRO - NOVEMBRO 2016

4-Lista de Alimentos (hortalicas, peixes,
carnes, ervas e temperos, leguminosas e nao
pereciveis).

PRAZO: DEZEMBRO 2016

5-Equipamentos de cozinha e utensilios
panela de inox, liquidificador, cook top portétil e
material descartavel para as aulas de
gastronomia.

PRAZO: NOVEMBRO 2016

6- Caché para nutricionistas e chefs e seus
ajudantes, para 06 oficinas gastronémicas, falar
bem em publico e atender a legislacdo sanitéria
vigente. (preco médio por aula.R$280,00).
PRAZO: DEZEMBRO 2016

7- Aquisicdo de pecas, m&o de obra de
conserto de equipamentos de audio/som
existentes no Mercado, aquisicdo de novos
equipamentos e aluguel uma (01) SMART TV
(42 ).

R$ 900,00

R$ 1.300,00

R$ 2.000,00

R$ 3.500,00
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PAPAI
NOEL/FRUTAS:

- PRESTACAO DE
SERVICOS DE
PAPAI NOEL E SEU
AUXILIAR,
DISTRIBUINDO
PRESENTES DE
FRUTAS AOS
CLIENTES EM
TODOS OS DIAS
DO EVENTO E
PRESTACAO DE
SERVICOS DE
COMPRA,
HIGIENIZACAO E
EMBALAGEM DAS
FRUTAS-
PRESENTES.

PRAZO: OUTUBRO 2016 — AQUISICAO
EQPS

NOVEMBRO 2016 — MANUTENGCAO EQPS
DEZEMBRO 2016 — ALUGUEL TV

8- Prestacéo de servicgo do total de 18 horas
trabalhadas de um Papai Noel de barba
natural, nos 09 (nove) dias do evento —sempre
das 11:00h as 13:00h (2h/dia), bem como uma
auxiliar jovem (Noelete);

- Atuacao no interior do Mercado Municipal, em
toda sua extenséo, interagindo com clientes e
funcionarios;

- Devera distribuir pacotes de frutas de época
aos consumidores durante todo o evento:
NATAL NO MERCADO MUNICIPAL 2016;
PRAZO: DEZEMBRO 2016

9- Aquisicéo e Prestacéo de servigco de
compra de frutas de época (ameixa ou
péssegos) que deverao ser devidamente
higienizadas e embaladas em pacotes
transparentes de polipropileno préprio para
alimentos, com o minimo de 3 frutas por
pacote, para atendimento nos dias de atuacao
do Papai-Noel no Mercado (aprox. 400 pacotes
por dia), totalizando 3.600 pacotes para todos

R$4.200,00

R$ 1.300,00
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APRESENTACAO
DE COROS DE
VOZES - AUTO
NATALINO

os dias da programacao. (Qtde aprox. frutas
10.800 und + 3.600 embalagens+500mts de
fitilho+ mao de obra de 02 diaristas para 3
dias de trabalho);

PRAZO: DEZEMBRO 2016

10- Apresentacdo em todas as datas do evento
(6 dias) de coro de vozes — tipo capela — com
grupo de cantores que circulardo pelo Mercado,
se apresentando com cang¢bes natalinas,
permanecendo por 10 minutos em 4 areas do
mercado com maior fluxo de pessoas (arena,
duas pracas de alimentacdo e setor de
organicos) totalizando 40 a 50 minutos de
apresentacdo; e uma (01) apresentacdo de
Auto de Natal — Presépio, com mensagem
universal de paz e fraternidade entre os povos,
a se realizar no dia 18 de dezembro entre as
11:00h e 12:00h, no espaco arena.

(1.000,00 auto natalino+5.400,00 por 6 dias
de apresentacdes de 60 minutos cada, em 6
pontos do Mercado — de coro de vozes a
capela)

PRAZO: DEZEMBRO 2016

11- Instalar Decoracé&o Natalina- composta
de duas (02) arvores natalinas nos dois

R$6.400,00
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DECORACAO
NATALINA:

- PRESTACAO DE
SERVICOS DE
DECORACAO
NATALINA DO
MERCADO
MUNICIPAL

espacos (Arena e Integracdo), cada uma
medindo 3 metros de altura, com enfeites
natalinos e tradicionais, com mangueiras de
luzes brancas; e uma (01) poltrona/cadeira
de Papai Noel decorada com tapete (para
instalacdo na Arena); todos os materiais
incluindo transporte, instalacdo (ligacéo elétrica
e etc), bem como sua retirada durante todo o
periodo do evento PROGRAMACAO DO
NATAL NO MERCADO MUNICIPAL 2016,
devendo ser permanecer entre 12 de dezembro
e até 07 de janeiro de 2017; *Os materiais e
equipamentos de decoracdo deverao ser
seguros e que ndo oferecam riscos para 0s
clientes e funcionérios do Mercado.

PRAZO INICIAL: 1¢ DEZEMBRO 2016

R$ 8.500,00

TOTAL (lote 1)
R$ 41.700,00
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PATROCINIO EVENTO: PROGRAMACAO DE NATAL DO MERCADO MUNICIPAL DE CURITIBA 2016

LOTE 2
LOTE 2 DESCRICAO VALOR CONTRAPARTIDA TOTAL
ESTIMADO
A) ESTRUTURAS 1-Execucdo e instalacdo das estruturas | R$8.000,00 | Publicidade da(s) empresa(s)

EXTERNAS PARA
LONAS DE
DIVULGACAO:

A EXECUCAO
COMPLETA DAS
INSTALACOES DE
COMUNICACAO
VISUAL DA AREA
EXTERNA DO
MERCADO
MUNICIPAL DE
CURITIBA

de metal:

Instalagdo de comunicagéo visual
conforme projeto elaborado pelo IPPUC.
(ANEXO) e confecgéo e instalagéo das
Lonas das estruturas externas; sendo:
-10 lonas front line, sendo: 08 modelos
Gal Carneiro/A.Camargo (1,60m x 0,80m);
01 modelo Av.Sete (1,60m x 3,20 m) e 01
modelo Rua da Paz (1,00m x 2,70m).
PRAZO: OUTUBRO 2016

Patrocinador(as) nas lonas de exposicdo das
estruturas externas como segue:

- 08 (oito) lonas da Rua Gal. Carneiro e Av.
Afonso Camargo serdo cedidas para uso da
publicidade da(s) empresa(s) Patrocinador(as),
com design proposto pela SMAB,; durante o
periodo de 12 de outubro a 14 de novembro
de 2016;

- 08 (oito) lonas da Rua Gal. Carneiro e Av.
Afonso Camargo serdo cedidas para uso e para
a divulgacdo do evento do Natal no Mercado
Municipal, juntamente com publicidade da(s)
empresa(s) Patrocinador(as), no periodo de 15
de novembro a 30 de janeiro de 2017.

- 02 (duas) lonas (Av.Sete Setembro e Rua da
Paz) durante o periodo de outubro/novembro,
poderdo ter publicidade da(s) empresa(s)
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B) SERVICO DE
DESIGN

2-Design do Material Grafico das pecas
publicitarias:

- design de todos os materiais de
publicidade das estruturas externas
(proposto no item 1 acima ; ou seja lonas
das estruturas externas; sendo 08 (oito)
modelos para a Rua Gal Carneiro / Av.
Afonso Camargo (1,60m x 0,80m);- 01(um)
modelo para a Av. Sete de Setembro
(1,60m x 3,20 m); - 01 (um) modelo para a
Rua da Paz (1,00m x 2,70m).

-design de convite e programacao do
evento para site/midias sociais; e convite
online para email,

- 01 (uma)arte para o flyer de programacao
impresso (A5);

- 01 (uma) arte para banners internos
(1,00mx1,80m);

- arte completa para os 05 adesivos das
testeiras da cozinha mével e corredor nos
tamanhos solicitados.

PRAZO: OUTUBRO 2016

R$ 3.000,00

Patrocinador(as), juntamente com a logomarca
institucional, = conforme  proposta  design
determinada pela SMAB,;

- 02 (duas) lonas (Av. Sete Setembro e Rua da
Paz) durante o periodo de 15 de novembro a
30 de janeiro/2017, poderao ter publicidade
da(s) empresa(s) Patrocinador(as), juntamente
com a divulgacéo do evento do Natal no
Mercado Municipal, conforme proposta de
design determinada pela SMAB;

- publicidade da(s) empresa(s) Patrocinador(as),
em todas as pecas publicitarias de divulgacéo
da PROGRAMACAOQO DE NATAL 2016 DO
MERCADO MUNICIPAL ;
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C) EXECUCAO DE 3- Execucdao (impresséo) e instalacéo R$ 2.600,00
TODOS OS (quando necessario) de todos os
MATERIAIS materiais acima citados nas
GRAFICOS DE quantidades:
DIVULGACAO DO
EVENTO - 3.000 flyers — tam. A5 — frente e verso -
cores;
- 10 lonas front line, conforme modelo
informado: 08 modelos Gal
Carneiro/A.Camargo (1,60m x 0,80m); 01
modelo Av.Sete (1,60m x 3,20 m) e 01
modelo Rua da Paz (1,00m x 2,70m);
- 03 banners divulgacao interna - para ser
colocado em pedestais moveis;
-05 adesivos das testeiras da cozinha
movel e corredor nos tamanhos
solicitados.
PRAZO: OUTUBRO NOVEMBRO 2016
D) OFICINAS 4- Lista de Alimentos (hortalicas, peixes, | R$ 900,00
GASTRONOMICAS - | carnes, ervas e temperos, leguminosas e
- INSUMOS - nao pereciveis).
PRAZO: DEZEMBRO 2016
E) EQUIPAMENTOS | 5-Equipamentos de cozinha e utensilios | R$ 1.300,00

NECESSARIOS
PARA OFICINAS
GASTRONOMICAS
E DEGUSTACAO

panela de inox, liquidificador, cook top
portatil e material descartavel para as
aulas de gastronomia.

PRAZO: NOVEMBRO 2016
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F) PAGAMENTO 6- Caché para 06 oficinas gastrondmicas | R$ 2.000,00
HORA-AULA PARA | para profissional de gastronomia com
CHEFS, ajudante, falar bem em publico e atender a
NUTRICIONISTAS E | legislagéo sanitaria vigente.
MATERIAL (aprox.R$280,00 por hora-aula)
DESCARTAVE PRAZO: DEZEMBRO 2016
G) FORNECIMENTO | 7- Aquisicdo de pecas, mao de obra de | R$ 3.500,00
DE AUDIOSOM: conserto de equipamentos de audio/som
ALUGUEL DE existentes no Mercado, aquisi¢cao de novos
EQUIPAMENTO DE | equipamentos e aluguel uma (01) SMART
VIDEO PARA O TV
EVENTO. (42 ).
PRAZO: OUTUBRO 2016— AQUISICAO
EQPS
NOVEMBRO 2016 — MANUTENCAO TOTAL
EQPS DEZEMBRO 2016 — ALUGUEL TV (lote 2)

R$ 21.300,00
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PATROCINIO EVENTO: PROGRAMACAO DE NATAL DO MERCADO MUNICIPAL DE CURITIBA 2016

LOTE 3
LOTE 3 DESCRICAO VALOR
ESTIMADO CONTRAPARTIDA
A) PAPAI 1- Prestacao de servico do total de 18 R$4.200,00 Publicidade da(s)
NOEL/FRUTAS: horas trabalhadas de um Papai Noel de empresa(s)Patrocinador(as) nas lonas
- prestacéao de barba natural, nos 09 (nove) dias do evento — de exposicéo das estruturas externas
servicos de Papai sempre das 11:00h as 13:00h (2hs/dia), bem como segue:
Noel e seu auxiliar, como uma auxiliar jovem (Noelete);
distribuindo presentes | - Atuacdo no interior do Mercado Municipal, - 08 Lonas da Rua Gal. Carneiro e Av. Af.
de frutas aos clientes | em toda sua extensao, interagindo com Camargo seréo cedidas para uso da
em todos os dias do clientes e funcionarios; publicidade da(s) empresa(s)
evento. - Devera distribuir pacotes de frutas de época Patrocinador(as), com design proposto
aos consumidores durante todo o evento. pela SMAB; durante o periodo de
PRAZO: DEZEMBRO 2016 outubro a 15 de novembro;
B) PRESTACAO DE | 1- Aquisicao e Prestacao de servico de R$1.300,00 |98 (oito) lonas da Rua Gal. Carneiro e
SERVICOS DE compra de frutas de época (ameixa ou Av. Al. Cfamafgi’ serdo cedidas para uso e
COMPRA, péssegos) que deverao ser devidamente para a dlvulga_(;go d(.) evento do Natal no
HIGIENIZACAO E higienizadas e embaladas em pacotes Merqa_do Municipal, juntamente com
EMBALAGEMDAS transparentes de polipropileno préprio para pubI|C|(_JIade das) empres'a(s)
FRUTAS-PRESENTES. | alimentos, com o minimo de 3 frutas por Patrocinador(as), no per_lodo de 15de
pacote, para atendimento nos dias de novembro a 30 de janeiro /2017.
atuacdo do Papai Noel no Mercado (aprox.
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400 pacotes por dia), totalizando 3.600
pacotes para todos os dias da programacao.
(Qtde aprox. frutas 10.800 und + 3.600
embalagens+500mts de fitilho+ mé&o de
obra de 02 diaristas para 3 dias de
trabalho)

PRAZO: DEZEMBRO 2016

C) APRESENTACAO
DE COROS DE VOZES
E AUTO DE NATAL -
PRESEPIO

1- Apresentacdo em todas as datas do
evento (9 dias) de coro de vozes - tipo
capela — com grupo de cantores que
circulardo pelo Mercado, se apresentando
com cancgdes natalinas, permanecendo por 10
minutos em 4 areas do mercado com maior
fluxo de pessoas (arena, duas pracas de
alimentacao e setor de organicos) totalizando
40 a 50 minutos de apresentagdo. Uma (01)
apresentacao de Auto de Natal — Presépio,
com mensagem universal de paz e
fraternidade entre os povos, a se realizar no
dia 18 de dezembro entre 11:00h e 12:00h, no
espaco arena.

PRAZO: DEZEMBRO 2016

R$ 6.400,00

D) DECORACAO
NATALINA:

- prestacéao de
servi¢cos de decoracao
natalina do mercado
municipal

1- Instalar Decoracédo Natalina- composta
de duas (02) &rvores natalinas nos dois
espacos (Arena e Integracao), cada uma
medindo 3 metros de altura, com enfeites
natalinos e tradicionais, com mangueiras de
luzes brancas, incluindo transporte,
instalacédo (ligacéo elétrica e etc), bem como
sua retirada durante todo o periodo do

R$ 8.500,00

- 02 (duas) lonas (Av. Sete Setembro e
Rua da Paz) durante o periodo de
outubro/novembro, poderao ter
publicidade da(s) empresa(s)
Patrocinador(as), juntamente com a
logomarca institucional, conforme proposta
design determinada pela SMAB;

- 02 (duas) lonas (Av. Sete Setembro e
Rua da Paz) durante o periodo de 15 de
novembro a 30 de janeiro/2017, poderao
ter publicidade da(s) empresa(s)
Patrocinador(as), juntamente com a
divulgacao do evento do Natal no Mercado
Municipal, conforme proposta de design
determinada pela SMAB,;

- publicidade da(s) empresa(s)
Patrocinador(as), em todas as pecas
publicitarias de divulgacdo do EVENTO
DE NATAL 2016 do Mercado Municipal;
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evento PROGRAMACAO DO NATAL NO
MERCADO MUNICIPAL 2016, devendo ser
permanecer entre 12 de dezembro e até 07
de janeiro de 2017:

*Os materiais e equipamentos de

decoracgéo deverdo ser seguros e que nao TOTAL
oferegcam riscos para os clientes e (lote 3)
funcionarios do mercado. R$ 20.400,00

PRAZO: 12 DE DEZEMBRO 2016
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ANEXO lIl - MODELO DE FORMULARIO PROPOSTA DE PATROCINIO

A Comisséo de Projetos de Patrocinio
Secretaria Municipal do Abastecimento

Para que se realize o evento Programacéao de Natal do Mercado Municipal de Curitiba
2016, a permissionaria/entidade representativa .............cccceeeeviiieeennnnne. , CNPJ/MF ou CPF
.......... , apresenta sua proposta para participacdo do Projeto de Patrocinio n? 002/2016 —

Declara nédo ter penalidade de suspensdo ou de declaracdo de idoneidade pela
Administrac@o Publica, estar em situacéo regular cadastral, tributéria e fiscal.

A permissionaria/entidade representativa compromete-se a fornecer, em troca de
exploracéo publicitaria, os seguintes materiais e equipamentos, com indicagdo de empresas
e marca de produtos a serem fornecidos.

Identificacao Especificacao Valor
do Lote

* Obs: item secundario (facultativo) conforme previsto no item 6.2. do edital.
A permissionaria/entidade representativa, declara ainda, que cumprird integralmente

0 exigido neste Edital, estando ciente que se cometer qualquer infragdo podera sofrer as
penalidades previstas.

Por ser expressédo da verdade, firmamos a presente proposta.

Curitiba, ...... e oo de.........
(Data da abertura da proposta)

Assinatura  devidamente identificada  do
representante legal (apontado no contrato social
ou procuragdo com poderes especificos) da
pessoa juridica ou da pessoa fisica
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ANEXO IV — MINUTA DO CONTRATO DE PATROCINIO

CONTRATO DE PATROCINIO n2 002/2016 para o
evento PROGRAMACAO DE NATAL DO
MERCADO MUNICIPAL DE CURITIBA 2016, EM
TROCA DE PUBLICIDADE na data prevista, que
entre si celebram o0 MUNICIPIO DE CURITIBA e a
permissionaria ou entidade representativa

Aos dias do més de do ano de dois mil e dezesseis,
nesta cidade de Curitiba, Capital do Estado do Parand, no Palacio 29 de marco, presentes
de um lado o MUNICIPIO DE CURITIBA, doravante denominado PATROCINADO, neste
ato representado pelo Secretario Municipal do Abastecimento, MARCELO FRANCO
MUNARETTO, CPF/MF n2 , € de outro lado a permissionaria/entidade
representativa (razdo social da pessoa juridica ou nome da
pessoa fisica), doravante denominado PATROCINADORA, inscrita no CNPJ/MF n®
com sede na Rua , N , Bairro , hesta
Capital, neste ato representada por CPF/MF n2
, tendo em vista o contido no processo administrativo n? 01-
101.002/2016, acordam firmar o presente termo, obedecidas as condi¢cdes estabelecidas no
Decreto n? 1.346/2013, no Edital de Chamamento Publico n? 001/2016 — PMC visando o
Procedimento de Cadastro, publicado também no endereco da internet site
www.curitiba.pr.gov.br para as pessoas juridicas ou fisicas interessadas em patrocinar
eventos, promogdes, agdes, atividades, publicacdes de revistas, periodicos, folders, carnés
ou outros materiais de interesse da Administracdo Direta, Autarquica e Fundacional do
Municipio de Curitiba, no PROJETO DE PATROCINIO n2 002/2016—-SMAB, cujo objeto é a
realizacdo do evento PROGRAMACAO DE NATAL DO MERCADO MUNICIPAL DE
CURITIBA 2016 e as condigOes expressas na Lei n2 8.666/93 e suas alteragfes, mediante
as clausulas e condigfes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA

O presente instrumento tem por objeto o patrocinio do evento PROGRAMACAO
DE NATAL DO MERCADO MUNICIPAL 2016, mediante contrapartida de publicidade,
conforme especificagdes contidas no Projeto de Patrocinio, anexos e proposta da
PATROCINADORA, partes integrantes deste instrumento, do dia....de........... de........ ,
conforme previsao no Projeto de Patrocinio n2 002/2016 e seus Anexos.

Paragrafo Primeiro
A PATROCINADORA devera fornecer o seguinte item obrigatorio:

Lote Descricao

Paragrafo Segundo
Como item secundario a PATROCINADORA
(01 (=] =T o =T - USRS (se couber).
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CLAUSULA SEGUNDA

Os materiais serdo disponibilizados ao PATROCINADO nas medidas e
condicdes elencadas como contrapartida da publicidade em conformidade com o Projeto de
Patrocinio n? 002/2016.

Paragrafo Unico
Em todas as pecas confeccionadas para o evento havera a divulgacdo da
logomarca da PATROCINADORA.

CLAUSULA TERCEIRA

O prazo de vigéncia do Patrocinio sera o da realizagdo e a finalizagdo do evento
PROGRAMAGCAO DE NATAL DO MERCADO MUNICIPAL 2016, no dia 31 de dezembro
de 2.016.

CLAUSULA QUARTA

Sao obrigagbes da PATROCINADORA:

a) Assumir integral e globalmente toda a responsabilidade no que diz respeito
as obrigagbes fiscais, trabalhistas, previdenciarias e todos os demais encargos que
porventura venham a incidir sobre o objeto deste instrumento;

b) Assumir integral responsabilidade pelos danos que causar ao
PATROCINADO ou a terceiros, por si Ou por seus sucessores e representantes na entrega
do objeto deste Termo de Patrocinio, isentando o PATROCINADO de toda e qualquer
reclamagao que possa surgir em decorréncia dos mesmos;

c) Cumprir integralmente as condicoes estabelecidas neste Termo de
Patrocinio;

d) Divulgar o item de acordo com as especificagbes constantes no presente
instrumento, dentro da validade e em perfeitas condi¢bes de uso;

e) Disponibilizar pessoal técnico e capacitado para executar com presteza o
objeto descrito no paragrafo primeiro da Clausula Primeira;

f) Estar ciente que as pessoas que venham a executar os servicos decorrentes
deste instrumento possuirdo vinculo empregaticio globalmente com a PATROCINADORA,
sendo esta titular responsavel pelos direitos, obrigacdes e acdes decorrentes, pagamentos
dos salarios e demais vantagens, recolhimento de todas as obrigacdes sociais e tributos
pertinentes, indenizagdo por quaisquer acidentes de que seus empregados possam ser
vitimas, quando em servigo, na forma expressa e considerada nos artigos 32 e 6° do
Regulamento de Seguro de Acidentes de Trabalho, aprovado pelo Decreto n2 61.784/67.

CLAUSULA QUINTA

Sao obrigagbes do PATROCINADO:

a) Analisar projeto(s), layout(s), acompanhar e fiscalizar a execucao, controlar o
recebimento, ficando também responsavel pela validagdo do objeto entregue pela
PATROCINADORA,;

b) Fornecer a qualquer tempo e com a maxima presteza, mediante solicitagdo
escrita da PATROCINADORA, ressalvados os casos de urgéncia, informacdes adicionais
para dirimir dividas e orienta-la em todos os casos omissos do Projeto de Patrocinio;

c) Notificar por escrito a PATROCINADORA se verificado qualquer problema no
objeto patrocinado;

d) Proibir a autorizacdo de servigos (divulgacdo da marca) a outras empresas
estranhas a PATROCINADORA;

e) Organizar e executar a Programacéao de Natal do Mercado Municipal 2016;

f) Realizar a supervisdo e acompanhamento da elaboragcdo da arte dos
materiais de publicidade;
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g) Elaborar e produzir a arte grafica dos materiais de divulgacédo do evento sob
a orientacdo da Secretaria Municipal da Comunicacao Social;

h) Dispor de pessoal qualificado para o desenvolvimento das atividades
recreativas, esportivas e culturais durante a realizacédo do evento.

Paragrafo Unico

Poderé ser ordenada a suspensao do entrega do objeto, a contar do recebimento
da notificacdo, se nao for atendida a reclamacéo, sem prejuizo das penalidades a que ficar
sujeita.

CLAUSULA SEXTA

Ao celebrar o presente termo, declara a PATROCINADORA n&o possuir em seu
quadro de pessoal, empregado(s) com menos de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre, nem com menos de 16 (dezesseis) anos em qualquer trabalho, salvo,
na condi¢éo de aprendiz, no termos do inciso XXXIIl do art. 72 da Constituicdo Federal de
1988 (Lei n? 9.854/99).

CLAUSULA SETIMA

Pelo fornecimento dos materiais e pela divulgacdo de material publicitario
indicados no Projeto de Patrocinio n2 002/2016-SMAB, a PATROCINADORA néo recebera
gualguer pagamento em dinheiro por parte do PATROCINADO, sendo a Unica contrapartida
a exploracdo de publicidade nas condicbes especificadas no Projeto de Patrocinio n
002/2016-SMAB e nas obrigagfes firmadas neste contrato de patrocinio.

Paréagrafo Primeiro

A PATROCINADORA devera restringir a propaganda e/ou a divulgacao a area
de realizagdo do evento, nas medidas e limitagcdes previstas no Projeto de Patrocinio n®
002/2016 - SMAB.

Paragrafo Segundo

E vedada a publicidade de natureza religiosa ou politico-partidaria, bem como de
produtos fumigenos, bebidas alcodlicas, medicamentos, terapias, defensivos agricolas e
outros que atentem contra a moral e os bons costumes, conforme prevé o paragrafo Unico,
artigo124, do Anexo | do Decreto n? 1.644/2009, alterado pelo Decreto n2 1.100/2014.

Paragrafo Terceiro
Na hipétese de descumprimento do estabelecido, a PATROCINADORA estara
sujeita as penalidades previstas; na Clausula Oitava.

CLAUSULA OITAVA

A PATROCINADORA sera penalizada nas seguintes hipéteses:

a) Descumprimento das exigéncias previstas neste instrumento, sendo
oportunizado 0 contraditério e a ampla defesa;

b) Negligéncia, imprudéncia ou impericia, devidamente comprovada.

Paragrafo Unico

Se a PATROCINADORA deixar de executar/entregar o objeto e/ou deixar de
prestar os servigos por qualquer motivo dentro do prazo exigido, apresenta-lo fora das
especificacbes e condi¢cdes predeterminadas ou, ainda, em qualquer outra hipétese de
inexecucdo parcial ou total do termo de patrocinio, poderdo ser aplicadas as seguintes
penalidades, independente de outras previstas em lei, facultada defesa previa do
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interessado, poderdo ser aplicadas as seguintes penalidades, facultada a defesa prévia da
PATROCINADORA, no prazo legal, contados da notificacéo:

¢) No caso de atraso injustificado na execuc¢ao do objeto contratado, até o prazo
maximo de 10 (dez) dias, multa de mora de 1% (um por cento) ao dia sobre o valor do
patrocinio.

d) No caso de inexecugédo parcial ou total do termo de patrocinio, sera aplicada
multa punitiva de 10% (dez por cento) sobre o valor estimado dos itens patrocinados.

e) Suspensao temporaria do direito de licitar ou contratar com a Administracao,
pelo prazo ndo superior a 02 (dois) anos, penalidade essa a ser aplicada pela autoridade
competente, segundo a natureza da falta e o prejuizo causado a Administracéo Publica, de
acordo com a Lei n® 8.666/93.

f) Declaracao de inidoneidade para licitar com a Administracdo Publica, sendo
tal fato devidamente publicado em Imprensa Oficial, de acordo com a Lei n? 8.666/93.

CLAUSULA NONA

A PATROCINADORA esta sujeita a rescisdo do presente Termo de Patrocinio,
assim como as demais sanc¢fes previstas na Lei n® 8.666/93, quando da constatacao de
qualquer irregularidade no cumprimento do patrocinio, sendo assegurados a ampla
defesa e o contraditorio.

CLAUSULA DECIMA

O PATROCINADO se reserva o direito de rejeitar no todo ou em parte a
publicidade apresentada pela PATROCINADORA, se estiver em desacordo com o presente
Termo de Patrocinio.

Paréagrafo Primeiro

Todos os materiais a serem produzidos pela PATROCINADORA deverado ser
previamente aprovados pela Secretaria Municipal do Abastecimento e Secretaria Municipal
da Comunicacao Social.

Paragrafo Segundo

O termo podera ser rescindido de comum acordo entre as partes, ou
unilateralmente nas condicBes e hipéteses previstas nos artigos 78, 79 e 80 da Lei n®
8.666/93.

Paragrafo Terceiro

O inadimplemento de qualquer clausula do presente Termo de Patrocinio firmado
entre as partes sera motivo de sua imediata rescisédo, independentemente de notificacao ou
interpelagéo judicial ou extrajudicial, nos casos de:

a) Nao cumprimento das obrigacdes assumidas;

b) Em caso de faléncia;

c) Na interrupcdo do fornecimento dos bens sem justo motivo aceito pelo
PATROCINADO.

Paragrafo Quarto

Podera ainda o Termo de Patrocinio ser rescindido por qualquer uma das partes,
a qualquer tempo, observadas as seguintes condicdes:

a) Na hip6tese do PATROCINADO solicitar a rescisdo, devera efetuar
comunicagdo por escrito a PATROCINADORA, com antecedéncia de 72 horas, sendo pagos
os valores comprovadamente devidos, ndo cabendo a PATROCINADORA qualquer outra
compensacao ou indenizacao, seja a que titulo for;
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b) Na hip6tese de a PATROCINADORA solicitar a resciséo, devera continuar
fornecendo os bens a que se comprometeu por periodo a ser estipulado pelo
PATROCINADO, a contar da data do recebimento da solicitacdo de rescisao.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA

Ficam designados como gestor e suplente do presente termo, respectivamente,
os servidores:

- Gestor: Monica Jambersi Taques, matricula n? 88.898 e CPF/MF n°
715.409.549-00; e

- Suplente: Julio Cesar Alves dos Santos, matricula n2 178.998 e CPF/MF n2
509.204.729-15.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA

Fica eleito o Foro Central da Comarca da Regido Metropolitana de Curitiba para
dirimir quaisquer duvidas ou questdes decorrentes do presente Termo de Patrocinio,
renunciando-se a qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E, por estarem assim acordes, foi este instrumento lacrado, que depois de lido e

achado conforme, vai por todos assinado, na presenca de duas testemunhas, em uma Unica
via, de onde serdo extraidas as cOpias necessarias.

Palécio 29 de Marcgo, em ...... de ..o, de 2016.

MARCELO FRANCO MUNARETTO PATROCINADORA
Secretario Municipal do Abastecimento

36



] ABASTECIMENTO

CURITIBA

ANEXO V — PROJETO DE LOCALIZACAO PARA PUBLICIDADE - IPPUC
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