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PROJETO DE PATROCINIO PARA REALIZACAO'DO 12 SIMPOSIO NACIONAL DE
FEIRAS E MERCADOS PUBLICOS.

Projeto para obtencdo de patrocinio para o 12 Simpdsio Nacional de Feiras e
Mercados Publicos, em conformidade com o Decreto Municipal n® 1346 de 24 de setembro
de 2013 e o Decreto Municipal n2 1.644/2009, alterado pelo Decreto Municipal n2
1100/2014.

Processo Administrativo n2 01-029.159/2016
Projeto de Patrocinio n2 001/2016 — SMAB

1. DO OBJETO

1.1. Projeto para selec&o de propostas de patrocinio para realizagcdo do 1° SIMPOSIO
NACIONAL DE FEIRAS E MERCADOS PUBLICOS, a ser realizado nos dias 28 e
29 de abril de 2016, em troca de publicidade, conforme especificagbes contidas
neste projeto e seus anexos, a disposi¢ao no site da Prefeitura Municipal de Curitiba.

1.2. O 1° Simpé6sio Nacional de Feiras e Mercados Publicos tem como objetivos
especificos:

a) Promover a integracdo e a troca de experiéncias entre os diferentes participantes
do setor de Feiras Livres e Mercados Publicos;

b) Produzir conhecimentos para subsidiar a oferta de alimentos com qualidade e
sustentabilidade sob todos os aspectos, alimentos seguros, e em locais de facil
acesso;

c) Apresentar estratégias, avancos técnicos, indicativos para o desenvolvimento de
pesquisas, oportunidades e riscos do setor, de forma a otimizar 0s recursos
publicos, possibilitando o desenvolvimento das atividades.

Data: 28 e 29 de abril de 2016

Local: Auditério do Mercado Municipal de Organicos

Endereco: Rua da Paz, 608 — Auditério Espaco M. Burmester do Amaral
Horério: das 8:00h as 18:00h

Publico aproximado: 150 participantes

| 2. CONDICOES DE PARTICIPAGAO E APRESENTAGAO DE PROPOSTA:

2.1. Ser pessoa juridica ou fisica estabelecida no pais, nao ter penalidade de suspensao
ou de declaracdo de idoneidade pela Administracdo Publica, estar em situacao
regular cadastral, tributaria e fiscal.

2.2. Ha necessidade de ter realizado cadastro para patrocinador de eventos da Secretaria
Municipal do Abastecimento, no icone Cadastro de Patrocinadores disponivel no site:
www.curitiba.pr.gov.br.

2.3. As propostas e documentos deverdo ser apresentados no dia 29 de margo de 2016,
as 09:30h, na Secretaria Municipal do Abastecimento — SMAB, sito a rua General
Carneiro, 938, sala de reunides (subsolo), Centro, Curitiba/PR, sala de reunifes —
subsolo.
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2.4.

2.5.

2.6.

2.7.

2.8.
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A participacdo no projeto de patrocinio implica na integral e incondicional aceitacao
de todas as clausulas e condi¢Bes do presente Edital, de seus Anexos e das normas
que o integram, bem como no enquadramento destas condicionantes do objeto.

As proponentes deverdo apresentar “carta de apresentacdo” com a indicacdo do
representante credenciado para praticar todos os atos necessarios em nome da
proponente em todas as etapas, ou documento que comprove sua capacidade de
representar, no caso de sdOcio ou titular.

Ter realizado o cadastro para patrocinador de eventos da Secretaria Municipal do
Abastecimento, no icone Cadastro de Patrocinadores disponivel no site
www.curitiba.pr.gov.br.

O Interessado devera escolher a cota de patrocinio indicado no ANEXO II, sendo o
valor pago diretamente a prestadora de servico de sua escolha.

A proposta deve observar o modelo constante no ANEXO |V deste Edital.

3. DA CONTRAPRESTACAO

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

3.7.

3.8.

Na forma prevista neste edital, o patrocinador ndo recebera qualquer pagamento em
dinheiro ou qualquer outro titulo por parte do Municipio, sendo que a Unica
contrapartida decorrente do contrato de parceria de patrocinio sera a exploracéo de
publicidade nas condi¢tes especificadas ho ANEXO Il deste edital.

O patrocinador devera restringir a propaganda e/ou divulgacdo de sua imagem de
acordo com a sua cota em conformidade com o principio de razoabilidade, sendo
gue deverd ter aprovado pela Secretaria Municipal do Abastecimento conforme
orientacBes de quantidades, dimensdes e tipos de materiais que seréo autorizados.

O patrocinador tera o direito de explorar a publicidade do evento, nos estandes e em
todas as pecas confeccionadas para o0 evento referente a cota patrocinada, aonde
constara a logomarca nos materiais que patrocinar, em dimensdes predeterminadas
pela Secretaria Municipal do Abastecimento;

A divulgacdo que trata os itens anteriores, ficara vetada a publicidade de empresas
terceirizadas pelo patrocinador, quando houver, ou seja, utensilios e materiais
(copos, guardanapos dentre outros), sendo a publicidade exclusiva do patrocinador.

Divulgacgédo extra como radio, TV, outdoors e outros meios de comunicagao impressa
ou eletrbnica deverdo ser analisadas e autorizadas pela comissdo de projetos de
patrocinio da Secretaria Municipal do Abastecimento - SMAB.

Todos os materiais de divulgacdo a serem expostos no evento dependerdo de prévia
aprovacéo da Secretaria Municipal do Abastecimento.

Na cessdo de espaco no Mercado Municipal para a divulgacdo da marca do
patrocinador podera ocorrer a distribuicdo ou ndo de brindes e outros materiais
promocionais, assim como realizar degustacdo de produtos devidamente
regularizados pelos 6rgdos competentes, materiais estes previamente aprovados
pela Secretaria Municipal do Abastecimento.

N&o sera permitida a colocacéo de inflaveis de divulgacao.
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3.9. A exposicdo da logomarca do patrocinador respeitard as diretrizes estabelecidas
neste Edital.

3.10. E vedada a publicidade de natureza religiosa ou politico-partidaria, bem como de
produtos fumigenos, bebidas alcodlicas, medicamentos, terapias, defensivos
agricolas e outros que atentem contra a moral e os bons costumes, em conformidade
com o previsto no paragrafo unico do artigo 124, do Anexo | do Decreto n2
1.644/2009, alterado pelo Decreto n® 1.100/2014.

3.11. E vedada qualquer acdo de comercializagdo de produtos por parte do patrocinador
nos espacos cedidos, devendo tdo somente apresentar seus produtos.

3.12. Na hipétese de descumprimento do estabelecido, o patrocinador respondera pelas
penalidades previstas neste Edital e legislagdo vigente.

4. APRESENTACAO E ABERTURA DAS PROPOSTAS

4.1. Cada proponente apresentard apenas um envelope no qual devera estar inserido o
“Formulério de Proposta de Patrocinio”, conforme ANEXO |V, informando o Lote e
a cota de patrocinio e os documentos que comprovam ser pessoa juridica ou fisica
estabelecida no pais, que devera ser entregue & Comissédo no dia 29 de marco de
2016 as 09:30h, na Rua General Carneiro, 938, sala de reunides (subsolo), Centro —
Curitiba/PR.

4.1.1. O documento para comprovacdo da propria pessoa fisica, participante do ato
publico, resume-se ao documento de identificacdo oficial com foto ou coépia
autenticada do mesmo.

4.1.2. Se a pessoa fisica for representada por procurador, 0 mesmo devera apresentar
Procuracado Particular com firma reconhecida ou Procuracéo Publica, dando poderes
para formular proposta e praticar todos os demais atos pertinentes a este projeto de
patrocinio em nome da proponente, bem como o documento de identificacdo com foto
ou cOpia autenticada do mesmao.

4.1.3. Para pessoa juridica, o representante legal devera entregar a Comissdo de
Projetos de Patrocinio:

a) Documento de identificacao oficial com foto ou cépia autenticada da mesma.

b) Copia autenticada do Ato Constitutivo da pessoa juridica, que comprove a
capacidade do responsavel legal presente ao ato publico ou ao outorgante da
Procuracao Particular em constituir mandatarios. Dispensado se o instrumento for
Procuracao Publica.

c) No caso de Procuracdo Particular com firma reconhecida (§82° do art. 654 do
Cdédigo Civil) ou Procuragdo Publica, em nome do representante legal, dando
poderes para formular proposta e praticar todos os demais atos pertinentes a este
projeto de patrocinio.

4.2. O envelope deverd estar devidamente fechado, lacrado e conter na parte externa e
frontal, além da Razédo Social da Proponente ou o nome do cadastrado, as seguintes
informacoes:
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a) Orgdo ou Entidade: SMAB

b) Projeto de Patrocinio n® 001/2016 — SMAB

¢) Local da Abertura: Rua General Carneiro, 938, sala de reunides (subsolo),
Centro — Curitiba/PR.

d) Dia da Abertura:

e) Hora da Abertura:

f) Proponente:

4.3. A abertura dos envelopes sera feita imediatamente pela Comissdo de Projetos de
Patrocinio, na presenca de todos os presentes.

4.4. As proponentes deverdo apresentar obrigatoriamente o Formulario Proposta de
Patrocinio constante no projeto, devidamente preenchido de forma clara. A proposta
devera ser elaborada em papel timbrado da proponente (no caso de Pessoa Juridica)
e redigida em lingua portuguesa, em duas vias, sem rasuras, emendas, borrdes ou
entrelinhas e ser datada e assinada pelo representante legal da proponente
participante ou por seu procurador, devendo ser juntado o devido instrumento
procuratério.

4.5. As proponentes ndo poderdo apresentar proposta com quantidade inferior ao minimo
solicitado por cota, sendo que o ndo atendimento acarretard na desclassificacdo da
proposta.

4.6.
As propostas de oferta de patrocinio fardo parte integrante do processo administrativo.

5. PROCEDIMENTOS PARA A ABERTURA DOS ENVELOPES

5.1. No local, data e horario marcados para o procedimento seletivo, a Comissdo de
Projetos de Patrocinio se reunira em sesséo publica, com os envelopes fechados e
lacrados de cada proponente, procedendo em seguida a abertura dos envelopes
contendo o Formulario Proposta de Patrocinio das Proponentes. As propostas
apresentadas serdo rubricadas, obrigatoriamente, pela Comissdo de Projetos de
Patrocinio e facultativamente pelos representantes das proponentes, presentes ao ato.

5.2. Vencido o horario para o recebimento, nenhum envelope serd aceito, sob nenhum
pretexto.

5.3. Em nenhuma hip6tese serd concedido prazo para apresentacdo ou complementacéo
da proposta exigida e ndo inserida no envelope.

5.4. A Comissdo de Projetos de Patrocinio lavrara ata circunstanciada, registrando todos
os fatos praticados no decorrer da sesséo publica de abertura dos envelopes
apresentados, que sera assinada pela comissao e, facultativamente, pelos
representantes das proponentes presentes ao ato.

‘ 6. DO PROCEDIMENTO E DO JULGAMENTO

6.1. A Comissao de Projetos de Patrocinio selecionara as propostas, que deverdo constar
além do valor obrigatério para os Lotes A, B, C, D, E e F, e cotas individuais dos
respectivos lotes (previsto no ANEXO 1), bem como o valor do item secundério
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(facultativo), os quais somados, resultardo no valor total da proposta, conforme
critérios abaixo,consoante disposto no presente edital de patrocinio.

6.1.1. A Comisséao de Projetos de Patrocinio analisara, para o julgamento da classificacao

6.2.

6.3.

das proponentes, a ordem de critérios descrita abaixo:

19) Proposta para o Lote A — COTA GLOBAL DO EVENTO (somatério dos Lotes B,
C, D, E e F) sera vencedora em relacado a proposta para cota Unica (somatoério das
cotas individuais) e proposta para cota individual;

29) Proposta para COTA UNICA (somatorio das cotas individuais de cada Lote: B,
C, D, E e F), sera vencedora em relacao a proposta para cota individual do lote;

39) Proposta para COTAS INDIVIDUAIS previstas para os Lotes B, C,D,E e F.

O item secundario (facultativo), que trata o item 6.1, servirA como regra para
desempate, se houver mais de 1 (um) proponente, somente para o 1° critério previsto
no subitem anterior. Portanto, além do cumprimento fiel ao objeto descrito neste
projeto para patrocinio, a proponente podera apresentar:

DESCRICAO VALOR
Musico para tocar mdsicas instrumentais
(MPB ou classica), por aproximadamente R$ 800,00
3 (trés) horas, durante o coquetel do dia
28/04/2016.

Havendo empate de propostas cuja soma dos Lotes ou cotas resultem no mesmo
valor, o critério de desempate sera o0 sorteio a ser realizado pela Comissdo de
Projetos de Patrocinio, conforme previsto no paragrafo 22, artigo 45 da Lei n® 8.666/93.

6.3.1. O sorteio consistird na retirada de uma pedra de um globo de pedras numeradas,

6.4.

6.5.

6.6.

cujo numero nela assinalado corresponderd ao posicionamento em ordem
decrescente das proponentes. Sera considerada melhor classificada a proponente
gue retirar a pedra de maior niumero.

Para o Lote G — Hotel oficial (lote Unico), s6 poderdo participar proponentes cujo
objeto mercantil ou atividade econémica seja o de hotelaria, e que atendam as
condicdes previstas no Anexo I, e serd classificado atendendo as mesmas condi¢ges
anteriores, no que couber.

Abertos os envelopes, pela Comissdo, esta efetuara as rubricas, a conferéncia, a
andlise e a classificacdo das propostas em confronto com o objeto e exigéncias deste
projeto de patrocinio.

A analise das propostas pela Comissdo visard a verificagdo do atendimento das
condi¢cbes estabelecidas neste projeto para patrocinio e seus anexos, sendo
desclassificadas as propostas:

a) Cujo objeto ndo atenda as especificagdes, prazos e condi¢des fixados no Edital;

b) Que apresentem propostas com quantidade inferior ao minimo determinado no
presente projeto para patrocinio.
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6.8.

6.9.
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O julgamento e a classificacdo das propostas sdo atos exclusivos da Comisséo de
Projetos de Patrocinio, que em consequéncia, reserva-se o direito de desclassificar as
propostas em desacordo com o presente projeto.

Concluido o julgamento das propostas, a Comissdo de Projetos de Patrocinio,
elaborara relatorio contendo a classificacdo das propostas, conforme os critérios de
desempate e marcara a data para a divulgacdo e publicidade do resultado de
julgamento.

Apoés a fase de classificacdo, ndo cabera desisténcia das propostas, salvo por motivo
justo decorrente de fato superveniente comprovado, devendo ser acatado pela
Comissao de Projetos de Patrocinio.

6.10. A proponente que deixar de apresentar quaisquer dos documentos exigidos por este

projeto ou o0s apresentar em desacordo com o estabelecido, ser4 considerada
inabilitada, ndo se admitindo complementacgéo posterior ao prazo solicitado.

6.12. Se a proponente que formulou a proposta vencedora desatender as exigéncias para

a assinatura do contrato de parceria de patrocinio, a Comissdo de Projeto de
Patrocinio, examinar4 as propostas subsequentes, e verificara as condi¢bes de
habilitagéo, até a apuracéo de proponente habilitada.

6.13. Constatado o atendimento dos requisitos de julgamento neste Edital, a proponente

sera declarada vencedora para o Patrocinio do evento.

7. DAS IMPUGNACOES E RECURSOS

7.1.

7.2.

7.3.

7.4.

7.5.

O recurso a que se refere este item devera ser interposto no prazo de 05 (cinco) dias
Uteis contados da data de divulgacao e resultado da decisédo da Comissao de Projetos
e Patrocinio. A interposi¢cdo de recurso sera comunicada aos demais participantes,
gue poderao impugna-lo no prazo de 05 (cinco) dias uteis.

E facultado a qualquer proponente formular reclamacées e impugnacdes no transcurso
das sessdes dos procedimentos seletivos para que constem em ata da sesséo.

Interposto, o recurso sera comunicado a todas proponentes que poderdao impugna-lo
no prazo de 05 (cinco) dias Uteis. Findo este periodo, impugnado ou ndo o recurso, a
comissdo do projeto do 6rgdo ou entidade o apreciara, podendo realizar instrucdes
complementares, opinando pela manutencdo ou reforma do ato recorrido e em
seguida, o encaminhara ao titular do érgao ou entidade.

Os recursos interpostos fora do prazo ndo serdo conhecidos.
N&o serdo aceitos recursos e impugnacfes ao Edital via fax. O(s) mesmo(s)

devera(ao) ser protocolado(s) na SMAB em tempo habil, aos cuidados do Presidente
da Comisséo de Projetos de Patrocinio, Sr. Luiz Antdnio Bittencourt Teixeira.

8. CONDI(;C)ES PARA A ASSINATURA DO CONTRATO DE PARCERIA DE
PATROCINIO
8.1. Para a execucdo de cada objeto, sera firmado contrato de parceria para patrocinio

entre a pessoa fisica ou juridica vencedora e a Secretaria Municipal do Abastecimento.
6




CURITIBA

8.2.

8.3.
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Caso a proponente vencedora pretenda subcontratar, haver4d a necessidade da
liberacdo da Secretaria Municipal do Abastecimento bem como apresentacdo dos
documentos comprobatérios de personalidade juridica e regularidade fiscal do
subcontratado, num limite de até 4 (quatro) empresas.

Para a contratacdo, a proponente vencedora devera apresentar os documentos
abaixo, em 01 (uma) via, com todas as paginas preferencialmente rubricadas e
numeradas, que poderdo ser apresentados em original, ou por qualquer processo de
cbpia autenticada, ou acompanhada dos originais, no prazo de 24 (vinte e quatro)
horas apds a solicitagcdo formal da Comissdo de Projetos de Patrocinio (oficio ou e-
mail) na Rua General Carneiro, 938, sala 41, Centro, Curitiba/PR.

8.4. Os documentos comprobatérios da personalidade juridica séo os seguintes:

8.5.

8.6.

a) No caso de empresario individual: cédula de identidade e inscrigdo comercial, com
prova de registro na Junta Comercial ou reparticdo correspondente;

b) No caso de Sociedade Mercantil: ato constitutivo, Estatuto ou Contrato Social em
vigor, devidamente registrados no 6rgao competente;

c) No caso de Sociedade por Agles: ato constitutivo, Estatuto ou Contrato Social em
vigor, devidamente registrados no 6rgdo competente, acompanhados da ata,
regularmente arquivada, da assembléia de eleicdo da ultima Diretoria;

d) No caso de Sociedade Civil: inscricdo do ato constitutivo no 6rgdo competente,
acompanhada de prova da Diretoria em exercicio;

e) Decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em
funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento
expedido pelo 6rgdo competente, quando a atividade assim o exigir.

Os documentos comprobatérios da regularidade fiscal, trabalhista e social, sdo os
seguintes:

a) Prova de regularidade conjunta expedida pela Secretaria da Receita Federal do
Brasil e Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional, referente aos tributos federais e a
Divida Ativa da Unido, por ela administrados, no ambito de suas competéncias e
Certiddes Negativas de Débitos ou de ndo contribuinte expedidas pelo Estado e
Municipio em que estiver localizada a empresa;

b) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante a apresentacdo de certiddo negativa, nos termos do Titulo VII-A da
Consolidagéo das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei Federal n? 5.452/43
(incluido pela Lei n2 12.440/2011).

c) Certiddo de regularidade da situacdo perante o Fundo de garantia por Tempo de
Servico — FGTS — expedida pela CEF, conforme DL 2291 de 21.11.86.

Caso a pessoa juridica disponha do “Registro Cadastral” emitido pela Secretaria

Municipal de Planejamento e Administracdo-SEPLAD, em conformidade com a Lei n°
8.666/93 e Decreto Municipal n° 415/2015, e que esteja dentro do prazo de validade,
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podera apresentar o documento “Relacdo Fornecedor’, onde conste os documentos
devidamente atualizados.

8.7. Na hipoétese de inabilitagdo desta fase documental, podera a Comisséo de Projetos de
Patrocinio convocar o segundo colocado, e concomitantemente os demais colocados.

8.8. Uma vez homologado o resultado do procedimento seletivo, observadas as condi¢cbes
fixadas no projeto respectivo, a proponente vencedora sera notificada por escrito para,
no prazo maximo de até 05 (cinco) dias consecutivos, comparecer no local indicado
pela Comissao de Projetos de Patrocinio, visando a assinatura do contrato de parceria
de patrocinio.

8.9. Em caso da proponente que foi adjudicada o objeto do procedimento seletivo venha a
se recusar a assinar o contrato de parceria de patrocinio dentro do prazo de 05 (cinco)
dias, contados da data de convocacéo, realizada dentro do prazo de validade da
proposta, estard caracterizada a perda do direito a contratacdo. Na hipétese de
recusa, poderd a Comissao de Projetos de Patrocinio convocar o segundo colocado, e

concomitantemente os demais colocados.

8.10. Os documentos poderao ser apresentados em original, ou por qualquer processo de
copia autenticada, ou cépia simples acompanhada dos originais (artigo 32 da Lei n?
8.666/93) e preferencialmente rubricados.

8.11. A validade dos documentos sera conferida pela Comissao de Projetos de Patrocinio,
e no caso de vencimento de qualquer dos documentos solicitados, a(s) proponente(s)
sera(ao) INABILITADA(S).

8.12. Os documentos exigidos para habilitagdo deverdo estar dentro de seus prazos de
validade. Aqueles que ndo constarem em seu texto o prazo de validade deverdo ser
apresentados com expedicdo maxima de 03 (trés) meses a contar da data de sua
emissao.

8.13. A nado-assinatura do contrato de parceria de patrocinio por parte do patrocinador, por
gualguer motivo, dentro do prazo estabelecido, implicara em sua eliminacao, ficando
sujeita a cominacgao prevista no artigo 81 da Lei n? 8.666/93, sendo facultado a SMAB
o chamamento por ordem de classificacdo, quando houver, das demais proponentes
para a assinatura do Termo de Patrocinio, em igual prazo e nas mesmas condicdes
propostas pelo primeiro classificado.

8.14. Farao parte integrante do contrato de parceria de patrocinio, independentemente de
transcricdo, as instrucdes contidas neste projeto, os documentos nele referenciados,
além da proposta apresentada pela proponente vencedora.

8.15. O Municipio se reserva o direito de rejeitar no todo ou em parte o servigo prestado,
se estiver em desacordo com as especificacdes do presente projeto para o 1°
SIMPOSIO NACIONAL DE FEIRAS E MERCADOS PUBLICOS a ser firmado entre as
partes.

9. DISPOSICOES GERAIS DA CONTRATACAO

9.1. A contratada se obrigard a promover o patrocinio conforme a proposta apresentada,
mediante assinatura de contrato de parceria de patrocinio.
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9.2. Em contrapartida ficara a contratada autorizada a veicular propaganda publicitaria nos

espacos, conforme o layout integrante do projeto, ou de forma complementar desde
gque haja previséo e permissdo da Comissao de Projetos de Patrocinio(SMAB).

9.3 Somente serdo permitidas propagandas institucionais, sendo vedada a publicidade de

9.4.

9.5.

a)

b)

d)

produtos fumigenos, bebidas alcodlicas, medicamentos, terapias, defensivos
agricolas, de natureza religiosa, politico-partidaria.

As propagandas deverdo ser previamente aprovadas pela Secretaria Municipal do
Abastecimento.

A contratada obrigar-se-a:

Assumir integral e globalmente toda a responsabilidade no que diz respeito as
obrigacdes fiscais, trabalhistas, previdenciarias e todos os demais encargos que
porventura venham a incidir sobre o objeto deste instrumento.

Assumir integral responsabilidade pelos danos que causar ao Municipio ou a
terceiros, por si ou por seus sucessores e representantes na entrega do objeto
deste Termo de Parceria, isentando o Municipio de toda e qualquer reclamacéo que
possa surgir em decorréncia dos mesmos.

Cumprir integralmente as condigBes estabelecidas neste Termo de Parceria, seus
anexos.

Disponibilizar os objetos/servigos conforme os lotes adquiridos, e de acordo com as
especificagbes do presente projeto de patrocinio, conforme descritivo de cada lote,
assumindo todas as despesas e quaisquer outros encargos, sejam fretes, carretos,
taxa de descargas ou embalagens conforme prazos informados no descritivo dos
lotes.

Estar ciente que as pessoas que venham a executar os servigcos decorrentes deste
instrumento deverdo possuir vinculo empregaticio globalmente com a contratada ou
com a empresa terceirizada pelo mesmo, sendo estes titulares responsaveis pelos
direitos, obrigacdes e acbes decorrentes, pagamentos dos salarios e demais
vantagens, recolhimento de todas as obrigacdes sociais e tributos pertinentes,
indenizag&o por quaisquer acidentes de que seus empregados possam ser vitimas,
guando em servico, na forma expressa e considerada nos artigos 3° e 62 do
Regulamento de Seguro de Acidentes de Trabalho, aprovado pelo Decreto n°
61.784/67.

9.6. S&o0 obrigacbes do contratante:

a) Acompanhar, fiscalizar, controlar o recebimento, ficando também responséavel pela
validacdo do objeto entregue pela contratada.

b) Conferir e controlar a quantidade fornecida.

¢) Fornecer a qualquer tempo e com a maxima presteza, mediante solicitagdo escrita
da contratada, ressalvados os casos de urgéncia, informacdes adicionais para
dirimir davidas e orienta-la em todos os casos omissos do presente Projeto de
Patrocinio.
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d) Notificar por escrito a contratada se verificado qualquer problema no objeto
patrocinado. Podera ser ordenada a suspensao da entrega, a contar da entrega
da notificacdo, nao for atendida a reclamacéo, sem prejuizo das penalidades a que
ficar sujeita.

e) Proibir a autorizagdo de servicos (divulgacdo da marca) a outras empresas
estranhas a contratada.

f) Organizar e executar o 1° SIMPOSIO NACIONAL DE FEIRAS E MERCADOS
PUBLICOS.

g) Gerenciar as tarefas com empresas prestadoras de servigos.

h) Elaborar e produzir a arte gréfica do evento por meio da Secretaria Municipal da
Comunicacao Social.

i) Encaminhar materiais de divulgacdo para midia online e outras midias
espontaneas, por meio da Secretaria Municipal da Comunicacao Social — PMC.

i) Convidar instituicdes para participarem do evento.

‘ 10. DAS PENALIDADES

10.1. A contratada sera penalizada nas seguintes hipoteses:

a) Descumprimento das exigéncias previstas neste instrumento, sendo
oportunizado o contraditério e a ampla defesa;

b) Negligéncia, imprudéncia ou impericia, devidamente comprovada.

10.2. Se a contratada deixar de executar/entregar o objeto e/ou deixar de prestar 0s
servicos por qualquer motivo dentro do prazo exigido, apresenta-lo fora das
especificagbes e condi¢cdes predeterminadas ou, ainda, em qualquer outra hipGtese
de inexecucdo parcial ou total do termo de patrocinio, poderdo ser aplicadas as
seguintes penalidades, independente de outras previstas em lei, facultada defesa
prévia do interessado:

a) No caso de atraso injustificado na execucdo do objeto licitado, multa de mora de
1% (um por cento) ao dia sobre o valor do termo de patrocinio, até o prazo
maximo de 10 (dez) dias.

b) No caso de inexecucdo parcial ou total do termo de patrocinio, serd aplicada
multa punitiva de 10% (dez por cento) sobre o valor estimado dos itens.

c) Suspensdo temporaria do direito de licitar ou contratar com a Administracao,
pelo prazo ndo superior a 02 (dois) anos, penalidade essa a ser aplicada pela
autoridade competente, segundo a natureza da falta e o prejuizo causado a
Administrac@o Puablica, de acordo com a Lei n 8.666/93.

d) Declaracdo de inidoneidade para licitar com a Administracdo Publica, sendo tal

fato devidamente publicado em Imprensa Oficial, de acordo com a Lei n?
8.666/93.

10
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11.

DISPOSICOES GERAIS

11.1.

11.2.

11.8.

11.4.

11.5.

11.6.

11.7.

11.8.

11.9.

Para o cumprimento do objeto deste Projeto de Patrocinio sera firmado contrato de
parceria de patrocinio entre a proponente vencedora e o Municipio de Curitiba,
observadas as condicbes estipuladas neste Projeto de Patrocinio, na forma da
minuta do mencionado termo que faz parte integrante deste projeto, no que couber
as disposicOes estabelecidas na Lei n? 8.666/93 e Decreto Municipal n® 1.644/2009
(com redacao da pelo Decreto n1.100/2014) e Decreto Municipal n? 1.346/2014.

Em caso de deserto ou fracassado o resultado do presente Projeto de Patrocinio,
cabera a Secretaria Municipal do Abastecimento a decisao de realizagdo ou ndo do
evento discriminado neste projeto.

O contratante reserva-se o direito de, a qualquer tempo, paralisar ou suspender a
execucgdo dos servicos de acordo com conveniéncia e oportunidade, devendo seus
atos serem devidamente justificados, conforme disposicao das Sumulas 346 e 473
do Supremo Tribunal Federal.

A deteccao pelo contratante, a qualquer tempo, de vicios de qualidade nos materiais
ofertados, importara na aplicacdo dos dispositivos da Lei n? 8.078/90 (Cddigo de
Defesa do Consumidor) néo isentando ainda a contratada das demais cominac¢des
legais.

A fiscalizagdo exercida pelo contratante ndo exclui a responsabilidade primaria
dacontratada, inclusive perante terceiros, por qualquer irregularidade, ma qualidade
dos produtos que venham a causar danos a terceiros e na sua ocorréncia, ndo
implica corresponsabilidade do Poder Publico ou de seus agentes, a qualquer titulo.

O contratante desde ja se reserva o direito de efetuar diligéncias necessarias para
validar as informacdes prestadas pela contratada.

Quaisquer exigéncias de fiscalizagdo inerentes ao objeto do Projeto de Patrocinio
deverdo ser pontualmente atendidas pela contratada, sem 6nus para o Municipio.

O abandono na execucao dos servicos em qualquer etapa, por parte da contratada,
ensejara acao de perdas e danos.

Nao sera contratada a empresa que, por inadimpléncia, tenha dado causa a rescisédo
de Contrato de Parceria de Patrocinio anteriormente celebrado com a Administracéo
Publica, a qual tenha sido aplicada a pena de suspensao ou inidoneidade prevista na
Lei n2 8.666/93, enquanto perdurarem 0s motivos determinantes da puni¢do ou até
que seja promovida a sua reabilitacao.

11.10. A proponente que vier causar impedimentos ao normal e legal andamento do

presente processo, além das sancles legais previstas, serd responsabilizada
civilmente pelos danos e prejuizos causados ao 6rgdo, derivados da ndo concluséo
do processo, bem como do objeto pretendido.

11.11. A(s) empresa(s) declarada(s) como vencedora(s) devera(ao) estar ciente(s) de que

a entrega dos materiais/servicos devera(do) ocorrer nos locais e prazos pré
determinados, conforme informado nos descritivos dos lotes .

11
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11.12. Demais detalhes n&o previstos neste edital, que digam respeito a correta execucao
dos servigos, mas que a boa técnica leve a presumir sua necessidade, ndo deveréo
ser omitidos, ndo sendo aceitas justificativas para a ndo apresentacdo dos mesmos.

11.13. O contratante reserva-se o direito de divulgar o patrocinio e de utilizar, quando julgar
oportuno, em suas acdes e pelas de comunicacao institucional, e midias impressas
(jornal e revista), eletrbnicas (rédio e televisdo) e digitais (internet — sites, blogs e
redes sociais), bem como em seu portal na internet, sem qualquer direito a
indenizacéo.

11.14. A contratada é responsavel pela fidelidade e legitimidade dos documentos
apresentados.

11.15. Em atendimento ao artigo 92 Anexo | do Decreto n® 1.644/2009, alterado pelo artigo
12 do Anexo | do Decreto n® 1.100/2014, foram designados como gestor e suplente da
contratacdo originada do presente Projeto de Patrocinio, os seguintes servidores:

- Gestor: Monica Jambersi Tarques, matricula n® 88.898 e CPF/MF n? 715.409.549-00
- Suplente: Gabriel Nappi Santos, matricula n® 140.935 e CPF/MF n® 061.345.099-06

11.16. Os casos omissos serdo resolvidos pela Comissdo de Projetos Patrocinio,

encarregada do recebimento, analise e julgamento das propostas.

Curitiba, 18 de Marco de 2.016.

Marcelo Franco Munaretto
Secretario

12
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ANEXOS

Compdem o conjunto de anexos deste Edital:

ANEXO | - TERMO DE REFERENCIA

ANEXO Il - RELACAO DE LOTES E RESPECTIVOS VALORES
ANEXO Il - CONDICOES PARA EXPLORACAO DE PUBLICIDADE
ANEXO IV - MODELO DE PROPOSTA DE PATROCINIO

ANEXO V - MINUTA DO CONTRATO DE PARCERIA DE PATROCINIO
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ANEXO | - TERMO DE REFERENCIA

PROJETO DE PATROCINIO PARA REALIZA(;AO'DO 12 SIMPOSIO NACIONAL DE
FEIRAS E MERCADOS PUBLICOS.

Projeto para obtencdo de patrocinio para o 12 Simpdsio Nacional de Feiras e
Mercados Publicos, em conformidade com o Decreto Municipal n® 1.346 de 24 de
setembro de 2013 e com o Decreto Municipal n® 1.644/2009, alterado pelo Decreto
Municipal n® 1.100/2014.

1. DO OBJETO

Projeto para selecdo de propostas de patrocinio para realizacdo do 1° SIMPOSIO
NACIONAL DE FEIRAS E MERCADOS PUBLICOS, em troca de publicidade, conforme
especificagbes contidas neste projeto e seus anexos, a disposicdo no site da Prefeitura
Municipal de Curitiba.

O 12 Simposio Nacional de Feiras e Mercados Publicostem como objetivos especificos:

a) Promover a integracdo e a troca de experiéncias entre os diferentes participantes
do setor de Feiras Livres e Mercados Publicos;

b) Produzir conhecimentos para subsidiar a oferta de alimentos com qualidade e
sustentabilidade sob todos os aspectos, alimentos seguros, e em locais de facil
acesso;

c) Apresentar estratégias, avancos técnicos,indicativos para o desenvolvimento de
pesquisas, oportunidades e riscos do setor, de forma a otimizar os recursos
publicos, possibilitando o desenvolvimento das atividades.

2. JUSTIFICATIVA:

O projeto de patrocinio para a realizacdo do 12 Simpésio Nacional de Feiras e
Mercados Publicos proporcionard troca de experiéncias dos agentes publicos e setores
envolvidos no ramo, na implantacdo, manutencdo e controle de qualidades de alimentos
em Feiras Livres e Mercados Publicos. A agéo é parte da politica publica de Curitiba que
visa garantir seguranca alimentar da populagéo da cidade.

3. DO LOCAL DO EVENTO

O evento denominado 12 SIMPOSIO NACIONAL DE FEIRAS E MERCADOS
PUBLICOS sera realizado nos dias 28 e 29 de abril de 2016 no periodo das 08:00h as
18:00h, no Auditério do Mercado Municipal de Curitiba, situado no 1° piso do Setor de
Organicos, na Rua da Paz, 608 — Centro — Curitiba/PR.

4. DA CONTRAPRESTACAO

4.1 O patrocinador ndo recebera qualquer pagamento em dinheiro ou qualquer outro titulo
por parte do Municipio, sendo que a Unica contrapartida decorrente do Termo de Patrocinio
sera a exploracao de publicidade nas condi¢des especificadas nos planilhas anexas do
edital do projeto de patrocinio.

4.2 O patrocinador devera restringir a propaganda e/ou divulgacdo de sua imagem de
acordo com a sua cota em conformidade com o principio de razoabilidade, sendo que
deverd ter aprovado pela Secretaria Municipal do Abastecimento conforme orientacdes de
gquantidades, dimensdes e tipos de materiais que serdo autorizados.
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4.3 O patrocinador tera o direito de explorar a publicidade do evento, nos estandes e em
todas as pecas confeccionadas para o evento referente a cota patrocinada, podendo
colocar sua logomarca nos materiais de comunicacédo visual (papelaria/banners/etc), em
dimensdes e locais predeterminados pela Secretaria Municipal do Abastecimento;

4.4 Na divulgacdo que trata os itens anteriores, fica vetada a publicidade de logomarca de
empresas terceirizadas pelo Patrocinador, quando houver sendo a publicidade exclusiva
do Patrocinador.

4.5 A divulgacdo em Radio, Televisdao, Outdoors e outros meios de comunicagao impressa
ou eletrbnica deverao ser analisadas e autorizadas pela comisséo de projetos de patrocinio
da Secretaria Municipal do Abastecimento - SMAB.

4.6. Todos os materiais de divulgacdo a serem expostos no evento dependerdo de prévia
aprovacédo da Secretaria Municipal do Abastecimento (SMAB).

4.7 Sera ofertada a cessdo de espacos de uso comum do interior do Mercado Municipal,
para exposi¢cdo da marca do(s) patrocinador(es), conforme o cronograma pré estabelecido,
podendo ou nado ocorrer distribuicAo de brindes e outros materiais promocionais
gratuitamente, bem como degustacaode produtos devidamente regularizados pelos 6rgéos
competentes desde que respeitados os critérios deste edital e que sejam previamente
aprovadas pela Secretaria Municipal do Abastecimento (SMAB).

4.8. O patrocinador devera apresentar até dia 15 de abril de 2016, o projeto do evento
informando o layout do estande, tipos e medidas de mobilidrios, tipos e medidas dos
materiais de papelaria e tipos de midia, bem como a programacao completa e contetdo
das acgles diarias de divulgacdo que sera realizado, para analise prévia da Secretaria
Municipal do Abastecimento (SMAB).

4.9. Nao sera permitida a utilizagdo de materiais inflaveis ou inflamaveis ou que possam
incorrer em risco de acidentes ou a seguranca do publico e trabalhadores do Mercado nas
acoes de divulgagéo.

4.10. A exposicdo da logomarca do patrocinador respeitara as diretrizes estabelecidas
neste termo de referéncia.

4.11. E vedada a publicidade de natureza religiosa ou politico-partidaria, bem como de
produtos fumigenos, bebidas alcodlicas, medicamentos, terapias, defensivos agricolas e
outros que atentem contra a moral e 0os bons costumes, em conformidade com o previsto
no artigo 124, paragrafo tnico do Anexo | do Decreto n? 1.644/2009, alterado pelo Decreto
n¢ 1.100/2014.

4.12. E vedada a comercializacdo de produtos por parte do patrocinador, nos locais
cedidos para a exposicdo/divulgacdo no Mercado Municipal, podendo tdo somente
apresentar seus produtos, sendo autorizada a distribuicdo gratuita de material promocional
previamente aprovado pela SMAB.

4.13 Na hipotese de descumprimento do estabelecido, o patrocinador responderd pelas
penalidades previstas neste Termo de referéncia e na Legislacdo vigente.

5. DISPOSICOES REFERENTES AO TERMO DE PATROCINIO
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5.1. Para a execuc¢ao do objeto do procedimento seletivo, sera firmado o(s) Termo(s)
de Parceria para Patrocinio entre a(s) pessoa(s) fisica ou juridica vencedora(s) e a
Secretaria Municipal do Abastecimento (SMAB).

5.2. Para a lavratura do contrato, o(s) vencedor(es) devera(do) apresentar os documentos
a seguir relacionados, em 01 (uma) via, com todas as paginas rubricadas e numeradas,
apresentados em original ou por qualquer processo de cOpia autenticada, ou
acompanhada dos originais.

5.3. Caso o vencedor pretenda subcontratar, ha necessidade da analise e liberacdo prévia
da SMAB, bem como apresentacdo dos documentos comprobatérios de personalidade
juridica e regularidade fiscal do subcontratado, num limite de até 4 (quatro) empresas.

6. DISPOSICOES GERAIS DA CONTRATACAO

6.1 A proponente vencedora de cada procedimento seletivo se obrigard a promover o
patrocinio conforme a proposta apresentada, mediante assinatura de termo de patrocinio
de parceria.

6.2 Em contrapartida ficard a pessoa fisica ou juridica contratada autorizada a veicular
propaganda publicitaria nos espacos, conforme o layout integrante do projeto, ou de forma
complementar desde que haja previsdo e permissdo da Comissdo de Projetos de
Patrocinio.

6.3. Somente serdo permitidas propagandas institucionais, sendo vedada a publicidade de
produtos fumigenos, bebidas alcodlicas, medicamentos, terapias, defensivos agricolas, de
natureza religiosa, politico-partidaria.

6.4. As propagandas deverdo ser previamente aprovadas pelo Municipio — Secretaria
Municipal do Abastecimento.

6.5 O patrocinador obrigar-se-a:

f) Assumir integral e globalmente toda a responsabilidade no que diz respeito as
obrigacdes fiscais, trabalhistas, previdenciarias e todos os demais encargos que
porventura venham a incidir sobre o objeto deste instrumento.

g) Assumir integral responsabilidade pelos danos que causar ao Municipio ou a
terceiros, por si ou por seus sucessores e representantes na entrega do objeto
deste Termo de Parceria, isentando o Municipio de toda e qualquer reclamacéo que
possa surgir em decorréncia dos mesmos.

h) Cumprir integralmente as condigbes estabelecidas neste Termo de Parceria, seus
anexos.

i) Disponibilizaro objetos/servigcos conforme os lotes adquiridos, e de acordo com as
especificagbes do presente projeto de patrocinio, conforme descritivo de cada lote,
assumindo todas as despesas e quaisquer outros encargos, sejam fretes, carretos,
taxa de descargas ou embalagens conforme prazos informados no descritivo dos
lotes.

j) Estar ciente que as pessoas que venham a executar 0s servigos decorrentes este
instrumento possuirdo vinculo empregaticio globalmente com acontratada ou com a
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empresa terceirizada pelo mesmo, sendo estes titulares responsaveis pelos
direitos, obrigacBes e acdes decorrentes, pagamentos dos salarios e demais
vantagens, recolhimento de todas as obrigacbes sociais e tributos pertinentes,
indenizacdo por quaisquer acidentes de que seus empregados possam ser vitimas,
quando em servico, ha forma expressa e considerada nos artigos 32 e 62 do
Regulamento de Seguro de Acidentes de Trabalho, aprovado pelo Decreto n®
61.784/67.

6.6. Sado obrigacdes do Municipio, através da Secretaria Municipal do Abastecimento
(SMAB):

a)

b)

c)

d)

Analisar projeto(s), layout(s), acompanhar e fiscalizar a execugao, controlar o
recebimento, ficando também responsavel pela validacao do objeto entregue pelo
patrocinador.

Conferir e controlar a quantidade fornecida.

Fornecer a qualquer tempo e com a maxima presteza, mediante solicitacdo escrita
do patrocinador, ressalvados os casos de urgéncia, informacdes adicionais para
dirimir davidas e orienta-la em todos os casos omissos do presente Projeto de
Patrocinio.

Notificar por escrito o patrocinador se verificado qualquer problema no objeto
patrocinado. Podera ser ordenada a suspensao da entrega, a contar da entrega da
notificacdo, senao for atendida a reclamacéo, sem prejuizo das penalidades a que
ficar sujeita.

e) Proibir a autorizacdo de servigos (divulgagdo da marca) a outras empresas

f)

estranhas ao patrocinador.

Organizar e executar o 1° SIMPOSIO NACIONAL DE FEIRAS E MERCADOS
PUBLICOS.

g) Elaborar e produzir a arte gréfica dos materiais de divulgacdo do evento conforme

proposto pela Secretaria Municipal da Comunica¢éo Social.

h) Convidar instituicbes para participarem do evento.
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ANEXO Il - RELACAO DE LOTES E RESPECTIVOS VALORES

LOTE A - COTA GLOBAL DO EVENTO

Descritivo Estimativa
valor
Somatoério lote B + lote C + lote D + lote E + lote F R$ 48.344,57
LOTE B - ALIMENTACAO PARA 170 PESSOAS:
Descritivo Estimativa
valor
Café da manha e café da CARDAPIO R$ 2.873,00

tarde

Cota 01 — café da manha
dia 28/04/16
Entrega 28/04/16 as 8hs

Cota 02 — café da manha
dia 29/04/16
Entrega 29/04/16 as 8hs

Cota 03 — café da tarde
dia 29/04/16
Entrega 29/04/16 as 15hs

eDuas variedades de bolos(podendo variar

conforme lista de substituig&o):
- bolo de milho verde;
- bolo de fuba com erva doce;
- bolo de laranja;
- bolo de chocolate;
- torta de magéa com nozes;
- bolo de cenoura;

e Duas variedades de salgados, podendo variar

conforme lista de substituig&o):
- quiche lorraine;
- mini quiche de alho poro suave;
- mini quiche de presunto e queijo;
- croissant de Palmito, mini folhado de frango;
- empadinha de palmito;
- mini esfiha de carne;

e Duas variedades de sanduiches ou sanduiche
de metro (podendo variar conforme lista de
substituicdo), sendo um com péao francés e um
com pao integral;

- sanduiche Pao Francés mini + presunto +
gueijo minas + alface + tomate;
- mini pdo francés + queijo minas+ rucula+
tomate seco;
- sanduiche pdao integral ou multicereais mini
ou sanduiche de metro + peito de peru +
gueijo branco + alface + tomate;
- mini pado Integral ou multicereais + queijo
branco + racula+ tomate seco;

¢ Pao de queijo.

e Café sem acucar.

¢ Leite UHT, semi desnatado - quente e frio.

e Cha — ervas e especiarias - sabores variados —
dispostos em display - auto servimento.

e Suco natural integral ou preparados a base de
polpa — 2 sabores - uva, goiaba, mamaéo,
melancia, liméo, caju, acerola, laranja, abacaxi
com hortela.

e Salada de frutas — 5 variedades de frutas, da
época, frescas e de 12 qualidade.

(cada cota)
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e Agua mineral sem gas.
e AcUcar cristal.
¢ Adocante

MESA DE SERVIMENTO

As mesas com os alimentos (buffet)
deverdo ter decoracdo com arranjos de
flores naturais e frutas da época, inteiras.
Toalhas de tecido (branca) e acessorios
para decoracao.

Vasos.

Utensilios: descartaveis: copos, xicaras,
prato para servir, talheres (facas, colher de
sobremesa).

Guardanapos.

Outros que se fizerem necessarios.

Coquetel (de abertura) e
Decoracdo do Auditorio
(nos 2 dias do evento)

Cota 04 — dia 28/04/16
Entrega:

- 28/04/16: decoragéao até
15hs;

- 28/04/16: Coquetel as
16hs.

CARDAPIO:

4 variedades de canapés finos.

4 variedades de Petit Fours salgados.

Duas variedades de salgados (podendo
variar conforme lista de substituicéo:

- mini por¢des individuais - mini pierogi
com recheio de ricota e molho de
calabresa;

- mini pierogi com recheio de ricota e molho
de champignon;

- creme de abdébora com queijo gorgonzola;
- mini escondidinho de aipim com carne
seca

Duas variedades de doces (podendo variar
conforme lista de substituicao:

- mini tortinha sabor maracuja

- mini tortinha sabor liméo;

- mini tortinha banoffi;

- mini tortinha tiramissu.

Suco natural integral ou preparados a base
de polpa — 2 sabores - uva, goiaba, mamao,
laranja, abacaxi com hortela.

Café sem agucar.

Chd - ervas e especiarias - sabores
variados — dispostos em display - auto
servimento.

Leite UHT, semi desnatado - quente e frio.
AcUcar cristal.

Adocante.

Agua mineral sem gas.

MESA DE SERVIMENTO

As mesas com os alimentos (buffet)
deverdo ter decoragdo com arranjos de
flores naturais e frutas da época, inteiras.

Toalhas de tecido (brancas ou de cor clara)

R$ 4.420,00
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e acessorios para decoracgao.

e Vasos.

e Utensilios: descartaveis: copos, xicaras,
prato para servimento, talheres (facas,
colher de sobremesa).

e Guardanapos.

e Outros que se fizerem necessérios
DECORACAO DO AUDITORIO: 01 toalha
branca para a mesa do palco e 01 arranjo
grande de flores.

Cota unica alimentacdo | Cota 01 + cota 02 + cota 03 + cota 04 R$ 13.039,00
Informacdes:

- Os alimentos do cardapio devem estar prontos para serem consumidos ao sair da empresa
para o local destinado a realizagéo do evento.

- A empresa poderd utlizar as dependéncias (cozinha) do Mercado Municipal, para
armazenamento e finalizagdo dos cardapios.

- O servico de coquetel, dia 28 de abril de 2016, devera estar disponivel a partir das 16:00h
até o final do atendimento.

- O servico de café da manh&, dos dias 28 de abril e 29 de abril de 2016, devera estar
disponivel a partir das 08:00h até o final do atendimento.

- O servico de café da tarde, dia 29 de abril de 2016, devera estar disponivel a partir das
15:00h até o final do atendimento.

Outras Orientagdes:

- A quantidade de oleo vegetal (soja, milho, girassol, etc.) utilizado como ingredientes das
preparacdes doces e ou salgadas devera ser usada em quantidade minima necesséria para o
preparo. Evitar o excesso.

- O sal utilizado nas preparacgdes devera ser usado com moderacéo.

- N&o utilizar maionese na composi¢éo dos alimentos. Podera ser utilizado requeijdo cremoso.

- Providenciar e organizar a mesa e reposicdo de alimentos constantes no cardapio para que
haja um bom atendimento, dispondo de funcionarios para atender o nimero de participantes.

- Os alimentos do cardapio devem estar acondicionados de forma a preservar a sua qualidade,
temperatura e higiene desde o preparo, acondicionamento e o transporte, até o consumo final
no local do evento.

- Poderao ser utilizados temperos a base de ervas e cheiro-verde (orégano, cebolinha, salsinha,
etc) como complemento do sanduiche.

- Os servicos de fornecimento de alimentacéo serédo entregues nos locais indicados pela SMAB
para a realizagdo do evento.

- Se o vencedor dos lotes (cota Unica) for a mesma empresa, 0s cardapios deverdo ser
alternados conforme sugestdo de opcgbes apresentadas, mantendo-se uma variacdo do
cardapio.

- A qualqguer momento a administracdo podera solicitar das empresas fornecedoras de
alimentos documentos que comprovem sua adequacao quanto as exigéncias legais pertinentes
- Em caso de alteracdo no cardpio sugerido, a empresa devera entrar em contato com
Cristiane (3350-3838) para informacéao e aprovacao da SMAB.

- O(s) vencedor(es) devera(ao) realizar visita ao local no Mercado Municipal onde ir4 ocorrer o
coquetel/cofee break para verificar mobilidrios disponiveis e etc., no prazo de 01 (uma) semana
antes do evento.
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LOTE C — MATERIAL GRAFICO

Descritivo Estimativa
valor
Cota 05 CADERNETA/BLOCO DE ANOTACOES
Miolo: R$ 3.060,38

Entrega até 15/04/2016

Formato: 10cm x15cm

50 paginas cor 0 em papel offset 75¢g
10 paginas cor 4x4, papel couché 130g
Capa:

10cm x 15cm

4x0 cores

Cartdo 2509

Contra capa

4x0 cores

Cartdo 2509

Acabamento refile e espiral
Quantidade: 200 unidades

Necessario apresentar prova para aprovacdo do
material.

CAPA PARA CD

cartdo 250g

Cor 4x0

Sem aba

Faca ja existente

Quantidade: 200 unidades

Necessario apresentar prova para aprovacdo do
material.

ADESIVO INTERNO DE IDENTIFICAQAO DO CD
(ETIQUETA)

Lable de cd

Papel - Adesivo Couche 180g

Cor 4x0

Quantidade: 200 unidades

Necessario apresentar prova para aprovagdo do
material.

CRACHAS

2 modelos

Modelo 1:"PARTICIPANTES" 100 unidades, com
cordéo (fita) para crachad em poliéster 11mm na cor
verde c/ presilha jacare.

Modelo 2: "COMISSAO" 50 unidades, com cord&o
(fita) para cracha em poliéster 11mm na cor
vermelha c/ presilha jacaré.

Formato: 10cm x15cm

Cor 4x0

Papel - cartdo 250g

Acabamento: Refile

Quantidade: 150 unidades total

Necessario apresentar prova para aprovagdo do
material.
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SACOLA - ECOBAG

Dimensdes 40 cm de altura x 35 largura x 15 cm de
lateral

Material lona 100% algod&o

Sem forracdo com acabamento interno por overlock
Duas alcas fixas de ombro

Personalizacdo por serigrafia direto no material
frente/verso 3 cores

Bolso frontal medindo 35 x 20 cm na frente (local da
impressao da logomarca do evento)

Quantidade: 200 unidades

Apresentar prova para aprovagdo do material.

Cota 06
Entrega até 19/04/16

BANNERS

Item 1

Formato 120cm x 180cm

Acabamento em madeira, ponteira e corda
Quantidade: 3 unidades

3 modelos

Lona fosca

Item 2

Formato 3,00m x 2,50m

Lona com acabamento em ilhés nas laterais para
fixacdo em estrutura de Boxtruss.
Quantidade: 1

Lona fosca

CANETA

Caneta ecoldgica para brinde com corpo em papel
reciclado cor kraft e detalhes de acabamento em
verde

Personalizada com logomarca do evento em 1 cor.
Quantidade: 200 unidades

Apresentar prova para aprovacao do material.

BACKDROP

Estrutura modular de aluminio em trave com base
(BOXTRUSS Q15) para fixacdo de lona (banner)
com ilhés medindo 3,00m x 2,50m.

Quantidade: 1

ALUGUEL DE PAINEL EXPOSITIVO PARA
FIXACAO DE POSTER

Estruturas de apoio para exposicdo (fixacdo) de
banners (banner padrdo com madeira e cordao
medindo 0,80 x 1,00m), painel com altura maxima
de 2,20m e minimo de 2,00m e largura maxima de
1,00m, painéis individuais, em férmica com perfis de
aluminio, com base e que permita uso das 2 (duas)
faces.

Quantidade: 25

R$ 4.143,77

Cota Unica material
grafico

Cota 05 + Cota 06

R$ 8.863,15
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LOTE D - Palestrantes:

Descritivo

Estimativa
valor

Cota 07

01 Palestra de abertura da parte académica do
Simpésio - Profissional especialista na area de
qualidade, onde farda uma interacdo com o0s
participantes desconstruindo o conceito de
qualidade e reconstruindo dentro dos conceitos
académicos.

Pagamento diretamente ao palestrante no dia
darealizagdo da palestra).

01 Passagem aérea (ida e volta)
Londrina/Curitiba/Londrina —
Entrega do bilhete/voucher até 15/04/16

Hospedagem (1 diaria) em hotel single.
2 refeicbes (almoco e jantar)

Traslado aeroporto — hotel — aeroporto
Entrega de vouchers até15/04/16

01 Passagem aérea (ida e volta) Maringa -
Curitiba — Maringa
Entrega do bilhete/voucher até 15/04/16

01 Passagem aérea (ida e volta) Sdo Paulo —
Curitiba — S&o Paulo
Entrega do bilhete/voucher até 15/04/16

R$ 3.448,00

Cota 08

01 Passagem aérea (ida e volta) - Foz do
Iguacu/Curitiba/Foz do Iguagu
Entrega do bilhete/voucher até 15/04/16

Traslado aeroporto — centro - aeroporto
4 refeicdes (2 almogos+2 jantar)
Entrega de vouchers até 15/04/16

Hospedagem (8 diarias para 4 a 6 palestrantes)
em hotel single.
Entrega até15/04/16

01 Passagem aérea (ida e volta) Belo Horizonte -
Curitiba — Belo Horizonte
Entrega do bilhete/voucher até 15/04/16

01 Passagem aérea (ida e volta) Uberlandia —
Curitiba — Uberlandia
Entrega do bilhete/voucher até15/04/16

R$ 3.107,76

Cota Unica palestrantes

Cota 07 + Cota 08

6.555,76
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Caracteristicas do Hotel:

- Hotel localizado a ho méaximo 600 metros do Mercado Municipal de Curitiba
- Quartos com piso frio

- Quartos anti-alérgicos

- Servi¢o de quarto 24h

- Alarme de incéndio

- Apartamento Single amplo com no minimo 15m?

- Café da manha

Caracteristicas dos Apartamentos:
- Ar condicionado

- Mesa para trabalho

- TV LCD 32’ ou maior

- TV por assinatura

- Frigobar

- Fechaduras eletrbnicas
- Internet wi-fi

- Secador de cabelo

- Cofre

- Telefone

LOTE E - Publicagéo e indexago

Descritivo Estimativa
valor

Cota 09 | - Formatacdo (diagramacdo) dos trabalhos:
(Incluido a formatacdo dos trabalhos em um unico | R$ 4.033,33
Entrega até dia 08/04/16 | arquivo PDF, editorial, informagfes e outras
notas).

Il - Elaboracdo e gravacdo dos CDs que contera
0os anais do evento: a elaboragdo do conteudo,
incluindo textos, imagens, videos, lista de
trabalhos por ordem crescente etc.

Cota 10 Il - Gravagéo dos CDs: para 300 CDs, incluindo o
disco, a gravagdo do conteudo no disco, a | R$ 2.583,33
Entrega até dia 15/04/16 |estampa no disco e a capa estampada.
IV - Indexacéo nas bases de dados indexadoras da
revista Higiente Alimentar.

Cota Unica publicacao e | Cota 09 + Cota 10 R$ 6.616,66
indexacao

LOTE F — Coordenacdo de Evento

Descritivo Estimativa
valor
Cota 11 Servigos de cerimonial:
Credenciamento; R$ 4.750,00
Entrega: nos dias do Producéo (coordenacéo geral);
Simpadsio Mestre de cerimbnias
Cota 12 Telas, projec&o e sonorizacdo do espaco
01 Mouse remoto RF com laser point R$ 8.520,00
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Entrega com testes: dia
27/04/16

(Para utilizacéo dos
equipamentos a empresa
fica  responsavel em

providenciar extensores e
adaptadores, dentre
outros, necessarios para o
devido funcionamento)

02 VGA Splitter — 4 portas
01 Video Scaler — Kramer VP730
04 Microfone sem fio Snnheiser EW100 G3

Filmagem e transmisséao

1 Cémera full HD

1 Tripé

1 iluminacéo bésica para filmagem

2 cartdes — SD 32GB — Classe 10
Mesa de som digital (minimo 16 canais)
02 técnicos audiovisual

Cota Unica Coordenacao | Cota 11 + Cota 12 R$ 13.270,00
de Evento
LOTE G - Hotel Oficial
Servigco que
Descritivo devera ser

disponibilizado

(Exclusivo para a rede
hoteleira)

Caracteristicas do Hotel:

- Hotel localizado a no maximo 600 metros do
Mercado Municipal de Curitiba

- Com quartos adaptados para pessoas com
deficiéncia

- Servigo de Estacionamento

- Quartos com piso frio

- Quartos anti-alérgicos

- Servigo de quarto 24h

- Alarme de incéndio

- Apartamento Single amplo com no minimo
15m?2

- Café da manha

- Apartamento Duplo amplo com no minimo
15m?2

- Apartamento Triplo amplo com no minimo
32m?

- Apartamento Quadruplo amplo com no
minimo 32m2

Caracteristicas dos Apartamentos:

- Ar condicionado

- Mesa para trabalho

- TV LCD 32’ ou maior

- TV por assinatura

- Frigobar

- Fechaduras eletronicas

- Internet wi-fi

- Secador de cabelo

- Cofre

- Telefone

A cada 20
(vinte) reservas
devera ser
disponibilizado
um

apartamento
para a
Prefeitura
Municipal  de
Curitiba.

OBS: A empresa vencedora do Lote G sera contratada como Hotel oficial do evento
e podera divulgar nos meios de comunica¢do adequados e dentro das normas, 0

simpésio.
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ANEXO Ill - CONDIC}()ES PARA EXPLORAC}AO DE PUBLICIDADE
LOTE A - COTA GLOBAL DO EVENTO
Descritivo Valor estimado Contrapartida
* Divulgacdo da logomarca em todo o material de divulgagdo do simpdsio: 03
banners 1,2x1,8 + 01 banner 3x2,5 e cadernetas, capas de CDs e ecobag que serdo
o entregues aos participantes - 100% do espaco disponibilizado para os
Somatdrio dos lotes B, C, D, E e F. RS 48.344,57 patrocinadores.
* Cessdo de 05 (cinco) espagos na Arena, 03 (trés) na area de Integracdo e 04
(quatro) na area de Convivéncia.
LOTE B - ALIMENTACAO PARA 170 PESSOAS
Descritivo Valor estimado Valor total Contrapartida
* Divulgacdo da logomarca em todo o material de
divulgacdo do simpdsio: 03 banners 1,2x1,8 + 01 banner
3x2,5 e cadernetas, capas de CDs e ecobag que serao
Coffee Break - dia entregues aos participantes - max. de 8% do espaco
Cota 01 28/04/2016 RS 2.873,00 RS 2.873,00 disponibilizado para os patrocinadores.
* Cessdo de 01 (um)espaco na area deconvivéncia no
periodo de 26/04 a 08/05/16.
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Cota 02

Coffee Break - dia
29/04/2016

RS 2.873,00

—

RS 2.873,00
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* Divulgacdo da logomarca em todo o material de
divulgacdo do simpdsio: 03 banners 1,2x1,8 + 01 banner
3x2,5 e cadernetas, capas de CDs e ecobag que serao
entregues aos participantes - max. de 8% do espaco
disponibilizado para os patrocinadores.

* Cessao de 01 (um)espaco na area deconvivéncia no
periodo de 26/04 a 08/05/16.

Cota 03

Coffee Break - dia
29/04/2016

RS 2.873,00

RS 2.873,00

* Divulgacdo da logomarca em todo o material de
divulgacdo do simpdsio: 03 banners 1,2x1,8 + 01 banner
3x2,5 e cadernetas, capas de CDs e ecobag que serao
entregues aos participantes - max. de 8% do espago
disponibilizado para os patrocinadores.

* Cessao de 01 (um)espaco na drea deconvivéncia no
periodo de 26/04 a 08/05/16.

Cota 04

Coquetel - dia 28/04/2016

RS 4.420,00

RS 4.420,00

* Divulgacdo da logomarca em todo o material de
divulgacdo do simpdsio: 03 banners 1,2x1,8 + 01 banner
3x2,5 e cadernetas, capas de CDs e ecobag que serao
entregues aos participantes - max. de 8% do espago
disponibilizado para os patrocinadores.

*Cessdo de 01 espaco na Arena no periodo de 26/04 a
15/05/2016.

Cota 01 + 02+ 03+ 04

R$
13.039,00
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LOTE C - MATERIAL GRAFICO

Descritivo Valor estimado Valor total Contrapartida
CadernNeta/BIoco d.e RS  1.44695
anotagoes (200 unid.) * Divul da g |
- ivulgacao da logomarca em todo o material de
Capa para CD (200 unid. R 473,05 . ~ R
Adp .p - ( " unid.) > divulgacdo do simpésio: 03 banners 1,2x1,8 + 01 banner
d e5|¥9 |nt~er:|o Ce ¢ 393 82 3x2,5 e cadernetas, capas de CDs e ecobag que serao
C ! e'nt| icagao do CD R ! entregues aos participantes - max. de 8% do espaco
ota 05 | (Etiqueta) RS 3.060,38 . . .
Cracha Jelo 11150 disponibilizado para os patrocinadores.
rgc as modelo 1 (15 RS 557 81
unid.)
Crachas modelo 2 (50 unid.) RS 188,75 *Cess3o de 01 (um) espaco na area de Integragdo no
Sacola ecobag (200 unid.) RS 1.659,00 periodo de 26/04 a 08/05/2016.
Banners - modelo 1 RS 346,52 * Divulgacdo da logomarca em todo o material de
Banners - modelo 2 RS 404,75 divulgacdo do simpdsio: 03 banners 1,2x1,8 + 01 banner
3x2,5 e cadernetas, capas de CDs e ecobag que serao
Caneta (200 unid.) RS 272,50 entregues aos participantes - max. de 8% do espago
Cota 06 RS 4.143,77 disponibilizado para os patrocinadores.
Backdro R 1.120,00 - ,
A I Z —" o > *Cessdo de 01 espaco na Arena no periodo de 26/04 a
ugug e:pame Aexp05| ivo RS 2.000,00 15/05/2016.
para fixagdo de poster
Cota 05+06 RS 8.863,15
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LOTE D - PALESTRANTES

Descritivo Valor estimado Valor total Contrapartida

* Divulgagdo da logomarca em todo o material de

Palestra de abertura R$ 1.500,00 divulgacdo do simpésio: 03 banners 1,2x1,8 + 01 banner
3x2,5 e cadernetas, capas de CDs e ecobag que serao
entregues aos participantes - max. de 8% do espaco

Passagens aéreas (ida/volta) RS  1.450,00 disponibilizado para os patrocinadores.

Cota 07 | Londrina/Curitiba/Londrina e RS 3.448,00

Passagens aéreas (ida/volta)

Rio de Janeiro-Curitiba-Rio RS 258,00

de Janeiro *Cessdo de 01 (um) espaco na area de Integragao no

, ; periodo de 26/04 a 08/05/2016.

Passagens aéreas (ida/volta) RS 240,00

S3o Paulo-Curitiba-sdo Paulo ’

Egzijelgtjaagir/egjr(i:c?sgl?cl)tza) RS 820,00 *'Divulga~g50 da_ Iogc’m?arca em todo o material de

do Iguagu divulgacao do simpdsio: 03 banners 1,2x1,8 + 01 baNnner
3x2,5 e cadernetas, capas de CDs e ecobag que serao

Passagens aéreas (ida/volta) entregues aos participantes - max. de 8% do espacgo

Cota0g | Belo Horizonte-Curitiba-Belo RS 568,00 RS 3.107,76 disponibilizado para os patrocinadores.

Horizonte

Passagens aéreas (ida/volta)

BEE::ZES:Z-CumIba- RS 486,00 *Ce’sséo de 01 (um) espaco na area de Integragao no

Hospedagem (8 diarias) em periodo de 26/04 a 08/05/2016.

hotel 1233,76

Cota 07+08 R$ 6.555,76
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LOTE E - PUBLICAGAO E INDEXAGAO
Descritivo Valor estimado Valor total Contrapartida
* Divulgagdo da logomarca em todo o material de
divulgagao do simpdsio: 03 banners 1,2x1,8 + 01 banner
Formatacdo dos trabalhos RS 2.600,00 3x2,5 e cadernetas, capas de CDs e ecobag que serao
Cota 09 RS 4.033,33 entregues aos participantes - max. de 8% do espaco
disponibilizado para os patrocinadores.
Elaboragdo e gravagao dos *Cessdo de 01 espaco na Arena no periodo de 26/04 a
RS 1.433,33
CDs 15/05/2016

* Divulgagdo da logomarca em todo o material de
divulgagao do simpdsio: 03 banners 1,2x1,8 + 01 banner
Gravagao estampa CDs RS 733,33 3x2,5 e cadernetas, capas de CDs e ecobag que serao
entregues aos participantes - max. de 8% do espacgo

Cota 10 RS 2.583,33 disponibilizado para os patrocinadores.
Indexagao - revista Higiene RS  1.850,00 * Cessdo de espaco na drea de convivéncia no periodo de
Alimentar U 26/04 a 08/05/16.
Cota9+ 10 RS 6.616,66

LOTE F - COORDENAGAO DE EVENTO

Descritivo Valor estimado Valor total Contrapartida

* Divulgacdo da logomarca em todo o material de

Servicos de divulgacdo do simpdsio: 03 banners 1,2x1,8 + 01 banner
Cota 11 | cerimonial/producdo/mestre RS 4.750,00 RS 4.750,00 3x2,5 e cadernetas, capas de CDs e ecobag que serao
de cerimonias entregues aos participantes - max. de 8% do espago

disponibilizado para os patrocinadores.
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*Cessdo de 01 espaco na Arena no periodo de 26/04 a
15/05/2016

Cota 12

Telas, projecdo e
sonorizacdo/filmagem e
transmissdo/transmissdo

area externa

RS 8.520,00

RS 8.520,00

* Divulgacdo da logomarca em todo o material de
divulgacdo do simpésio: 03 banners 1,2x1,8 + 01 banner
3x2,5 e cadernetas, capas de CDs e ecobag que serao
entregues aos participantes - max. de 8% do espaco
disponibilizado para os patrocinadores.

*Cessdo de 01 espaco na Arena, 01 (um) na entrada da
General Carneiro e 01 (um) espaco na entrada da Sete de
Setembro (em frente ao Le Caffes) no periodo de 26/04 a
15/05/2016 e cessdo de espago para 01 banner no
auditério Mauricio B. Amaral nos dias 28 e 29/04/16.

Cota 11 +12 RS 13.270,00

LOTE G - HOSPEDAGEM

Descritivo

Contrapartida

Cota
Unica

Hotel oficial

Divulgacdo da logomarca no portal da Prefeitura Municipal de Curitiba, na
internet, como hotel oficial do evento, a partir da publicacdo do contrato no
Diario Oficial do Municipio.

OBSERVACAOQ: Os espacos cedidos aos vencedores para divulgacio possuem as seguintes areas:

- Arena — 2,25 m?

- Integracéo — 5,0 mz

- Convivéncia — 2,25 mz

- Entrada da Rua General Carneiro — 2,0 mz
- Entrada da Av. Sete de Setembro — 1,20 m?
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ANEXO IV — MODELO DE FORMULARIO PROPOSTA DE PATROCINIO

A Comiss&o de Projetos de Patrocinio
Secretaria Municipal do Abastecimento

Para que se realize o evento “12 Simpdsio Nacional de Feiras e Mercados
Publicos”, a empresa/pessoa fisica .........cccoeeevevcinnninnnnnnnns , CNPJ/CPF .......... , apresenta
sua proposta para participacdo do Projeto de Patrocinio n2 001/2016 — SMAB.

Declara nado ter penalidade de suspensdo ou de declaracdo de idoneidade pela
Administracdo Publica, estar em situacao regular cadastral, tributéria e fiscal.

A empresa/pessoa fisica compromete-se a fornecer, em troca de exploragédo
publicitaria, os seguintes materiais e equipamentos, com indicacdo de empresas e marca
de produtos a serem fornecidos.

Identificagéo Cota Especificagéo Valor
do Lote

* Obs: item secundario (facultativo) somente para propostas referentes ao Lote A — Cota
Global do Evento.

A empresa/pessoa fisica declara, ainda, que cumprira integralmente o exigido neste
Edital, estando ciente que se cometer qualquer infracdo podera sofrer as penalidades
previstas.

Por ser expressédo da verdade, firmamos a presente proposta.

Curitiba, ...... e oo de .........
(Data da abertura da proposta)

Assinatura  devidamente identificada  do
representante legal (apontado no contrato social
ou procuracdao com poderes especificos) ou da
pessoa fisica.

32



e

= '| ABASTECIMENTO

CURITIBA

ANEXO V — MINUTA DE CONTRATO DE PARCERIA

Contrato de Parceria referente ao PROJETO DE
PATROCINIO n2 001/2016 para o 1° SIMPOSIO
NACIONAL DE FEIRAS E MERCADOS
PUBLICOS, EM TROCA DE PUBLICIDADE na
data prevista, que entre si celebram o MUNICIPIO
DE CURITIBA e a empresa/pessoa fisica

Aos dias do més de do ano de dois mil e dezesseis,
nesta cidade de Curitiba, Capital do Estado do Parana, no Palacio 29 de marco, presentes
de um lado o MUNICIPIO DE CURITIBA, doravante denominado CONTRATANTE, neste
ato representado pelo Secretario Municipal do Abastecimento, MARCELO FRANCO

MUNARETTO, CPF/MF n2 , € de outro lado a empresa/pessoa
fisica (razdo social da empresa ou 0 nome da pessoa fisica),
doravante denominado CONTRATADA, inscrita no CNPJ/MF n2 com
sede na Rua , n2 , Bairro , hesta Capital, neste ato
representada por CPF/MF n® , tendo em

vista o contido no processo administrativo n2 01029.159/2016, acordam firmar o presente
termo, obedecidas as condi¢cdes estabelecidas no Decreto n? 1.346/2013, no Edital de
Chamamento Publico n® 001/2013 — PMC visando o Procedimento de Cadastro, publicado
também no enderegco da internet site www.curitiba.pr.gov.br para as pessoas fisicas e
juridicas interessadas em patrocinar eventos, promogoes, agfes, atividades, publicacdes
de revistas, periodicos, folders, carnés ou outros materiais de interesse da Administracao
Direta, Autarquica e Fundacional do Municipio de Curitiba, no PROJETO DE PATROCINIO
n° 001/2016—-SMAB, cujo objeto é a realizacdo do 1° SIMPOSIO NACIONAL DE FEIRAS
E MERCADOS PUBLICOS e as condicdes expressas na Lei n® 8.666/93 e suas
alteracdes, mediante as clausulas e condi¢des seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA

O presente instrumento tem por objeto o patrocinio do 12 SIMPOSIO
NACIONAL DE FEIRAS E MERCADOS PUBLICOS mediante contrapartida de
publicidade conforme especificagdes contidas no Projeto de Patrocinio, anexos e
proposta da CONTRATADA, partes integrantes deste instrumento, do
dia....de........... de........ , conforme previsdo no Projeto de Patrocinio n2 001/2016 e seus
Anexos.

Paréagrafo Primeiro
A CONTRATADAdevera fornecer o seguinte item obrigatério:

Lote Cota Descricao

Paragrafo Segundo
Como item secundario a CONTRATADA oferecera (se couber).

CLAUSULA SEGUNDA
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Os materiais serdo disponibilizados ao CONTRATANTE nas medidas e
condi¢des elencadas como contrapartida da publicidade em conformidade com o Projeto
de Patrocinio n2 001/2016.

Paragrafo Unico
Em todas as pecas confeccionadas para o evento haverda a divulgacdo da
logomarca da CONTRATADA.

CLAUSULA TERCEIRA

O prazo de vigéncia do Termo de Patrocinio serd o da realizacdo e a
finalizacdo do evento 12 SIMPOSIO NACIONAL DE FEIRAS E MERCADOS PUBLICOS,
no dia 29 de abril de 2016.

CLAUSULA QUARTA

S&o obrigacbes da CONTRATADA:

a) Assumir integral e globalmente toda a responsabilidade no que diz respeito
as obrigacbes fiscais, trabalhistas, previdenciarias e todos o0s demais encargos que
porventura venham a incidir sobre o objeto deste instrumento;

b) Assumir integral responsabilidade pelos danos que causar ao
CONTRATANTE ou a terceiros, por si OU por Seus sucessores e representantes na
entrega do objeto deste Termo de Parceria, isentando 0 CONTRATANTE de toda e
qgualquer reclamacédo que possa surgir em decorréncia dos mesmos;

c) Cumprir integralmente as condi¢des estabelecidas neste Termo de Parceria,
e Seus anexos;

d) Divulgar o item de acordo com as especificagbes constantes no presente
instrumento, dentro da validade e em perfeitas condi¢bes de uso;

e) Disponibilizar pessoal técnico e capacitado para executar com presteza o
objeto do presente edital;

f) Estar ciente que as pessoas que venham a executar 0s servigos decorrentes
deste  instrumento  possuirdo  vinculo  empregaticio  globalmente com a
CONTRATADA,sendo esta titular responsavel pelos direitos, obrigacbes e acles
decorrentes, pagamentos dos salarios e demais vantagens, recolhimento de todas as
obrigacdes sociais e tributos pertinentes, indenizacdo por quaisquer acidentes de que seus
empregados possam ser vitimas, quando em servigo, na forma expressa e considerada
nos artigos 32 e 62 do Regulamento de Seguro de Acidentes de Trabalho, aprovado pelo
Decreto n? 61.784/67.

CLAUSULA QUINTA

S&o obrigacbes do CONTRATANTE:

a) Analisar projeto(s), layout(s), acompanhar e fiscalizar a execu¢ao, controlar
o recebimento, ficando também responsavel pela validacdo do objeto entregue pela
CONTRATADA,;

b) Conferir e controlar a quantidade fornecida;

c) Fornecer a qualquer tempo e com a méxima presteza, mediante solicitagéo
escrita da CONTRATADA, ressalvados 0s casos de urgéncia, informacgdes adicionais para
dirimir davidas e orientd-la em todos os casos omissos do presente Projeto de Patrocinio;

d) Notificar por escrito a CONTRATADA se verificado qualquer problema no
objeto patrocinado;

e) Proibir a autorizacdo de servicos (divulgacdo da marca) a outras empresas
estranhas a CONTRATADA;

f) Organizar e executar o 12 Simpdsio Nacional de Feiras e Mercados
Publicos;
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g) Selecionar, treinar e remunerar equipe técnica da SMAB.

h) Elaborar e produzir a arte grafica dos materiais de divulgacao do evento sob
a orientacdo da Secretaria Municipal da Comunicacao Social;

i) Dispor de pessoal qualificado para o desenvolvimento das atividades
recreativas, esportivas e culturais durante a realiza¢do do evento.

Paragrafo Unico

Poderd ser ordenada a suspensdo da entrega, a contar da entrega da
notificacdo, se ndo for atendida a reclamacado, sem prejuizo das penalidades a que ficar
sujeita.

CLAUSULA SEXTA

Ao celebrar o presente termo, declara a CONTRATADA né&o possuir em seu
quadro de pessoal, empregado(s) com menos de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno,
perigoso ou insalubre, nem com menos de 16 (dezesseis) anos em qualquer trabalho,
salvo, na condicdo de aprendiz, no termos do inciso XXXIll do art. 72 da Constituicdo
Federal de 1988 (Lei n 9.854/99).

CLAUSULA SETIMA

Pelo fornecimento dos materiais e pela divulgacdo de material publicitario
indicados no Projeto de Patrocinio n? 001/2016-SMAB, a CONTRATADA né&o recebera
qualquer pagamento em dinheiro por parte do CONTRATANTE, sendo a Unica
contrapartida a exploracdo de publicidade nas condi¢cdes especificadas no Projeto de
Patrocinio n® 001/2016 e nas obrigagfes firmadas neste Termo de Parceria.

Paragrafo Primeiro

A CONTRATADA devera restringir a propaganda e/ou a divulgacdo a area de
realizacdo do evento, nas medidas e limitagbes previstas no Projeto de Patrocinio n2
001/2016 - SMAB.

Paragrafo Segundo

E vedada a publicidade de natureza religiosa ou politico-partidaria, bem como
de produtos fumigenos, bebidas alcodlicas, medicamentos, terapias, defensivos agricolas
e outros que atentem contra a moral e os bons costumes, conforme prevé o paragrafo
Gnico, artigol24, do Anexo | do Decreto n2 1.644/2009, alterado pelo Decreto n®
1.100/2014.

Paragrafo Terceiro
Na hipotese de descumprimento do estabelecido, a CONTRATADA estara
sujeita as penalidades previstas neste termo de patrocinio.

CLAUSULA OITAVA

A CONTRATADA seré penalizada nas seguintes hipoteses:

a) Descumprimento das exigéncias previstas neste instrumento, sendo
oportunizado 0  contraditério e a ampla defesa;

b) Negligéncia, imprudéncia ou impericia, devidamente comprovada.

Paragrafo Unico

Se a CONTRATADA deixar de executar/entregar o objeto e/ou deixar de
prestar os servigos por qualquer motivo dentro do prazo exigido, apresenta-lo fora das
especificacbes e condi¢cdes predeterminadas ou, ainda, em qualquer outra hipétese de
inexecucdo parcial ou total do termo de patrocinio, poderdo ser aplicadas as seguintes
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penalidades, independente de outras previstas em lei, facultada defesa previa do
interessado, poderdo ser aplicadas as seguintes penalidades, facultada a defesa prévia da
CONTRATADA, no prazo legal, contados da notificacéo:

a) No caso de atraso injustificado na execucdo do objeto licitado, multa de
mora de 1% (um por cento) ao dia sobre o valor do termo de patrocinio, até o prazo
maximo de 10 (dez) dias.

b) No caso de inexecucao parcial ou total do termo de patrocinio, sera aplicada
multa punitiva de 10% (dez por cento) sobre o valor estimado dos itens.

¢) Suspenséo temporaria do direito de licitar ou contratar com a Administracao,
pelo prazo ndo superior a 02 (dois) anos, penalidade essa a ser aplicada pela autoridade
competente, segundo a natureza da falta e o prejuizo causado a Administracéo Publica, de
acordo com a Lei n® 8.666/93.

d) Declaracao de inidoneidade para licitar com a Administracdo Publica, sendo
tal fato devidamente publicado em Imprensa Oficial, de acordo com a Lei n? 8.666/93.

CLAUSULA NONA

A CONTRATADA esta sujeito a rescisdo do presente Termo de Patrocinio
assim como as demais sangfes previstas na Lei n? 8.666/93, quando da constatacao de
qualquer irregularidade na prestagéo dos servigos, sendo assegurados a ampla defesa e o
contraditorio.

CLAUSULA DECIMA

O CONTRATANTE se reserva o direito de rejeitar no todo ou em parte a
publicidade ofertada pela CONTRATADA, se estiver em desacordo com o presente Termo
de Patrocinio.

Paréagrafo Primeiro

Todos os materiais a serem produzidos pela CONTRATADA deverdo ser
previamente aprovados pela Secretaria Municipal do Governo Municipal, Secretaria
Municipal do Abastecimento e Secretaria Municipal da Comunicagéo Social.

Paragrafo Segundo

O termo podera ser rescindido de comum acordo entre as partes, ou
unilateralmente nas condicBes e hipéteses previstas nos artigos 78, 79 e 80 da Lei n2
8.666/93.

Paragrafo Terceiro

O inadimplemento de qualquer clausula do presente Termo de Patrocinio
firmado entre as partes serd motivo de sua imediata rescisdo, independentemente de
notificag@o ou interpelacéo judicial ou extrajudicial, nos casos de:

a) Nao cumprimento das obrigacdes assumidas;

b) Em caso de faléncia;

c) Na interrupgcdo do fornecimento dos bens sem justo motivo aceito pelo
CONTRATANTE.

Paragrafo Quarto

Podera ainda o Termo de Patrocinio ser rescindido por qualquer uma das
partes, a qualquer tempo, observadas as seguintes condicoes:

a) Na hipétese do CONTRATANTE solicitar a rescisdo, deverd efetuar
comunicagdo por escrito 8 CONTRATADA, com antecedéncia de 72 horas, sendo pagos
os valores comprovadamente devidos, ndo cabendo & CONTRATADA qualquer outra
compensacao ou indenizacao, seja a que titulo for;
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b) Na hipétese de a CONTRATADA solicitar a rescisdo, deverd continuar
fornecendo os bens a que se comprometeu por periodo a ser estipulado pelo
CONTRATANTE, a contar da data do recebimento da solicitacdo de resciséo.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA

Ficam designados como gestor e suplente do presente termo, respectivamente,
os servidores:

- Gestor: Monica Jambersi Tarques, matricula n? 88.898 e CPF/MF n2
715.409.549-00; e

- Suplente: Gabriel Nappi Santos, matricula n2 140.935 e CPF/MF n®
061.345.099-06.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA

Fica eleito o Foro Central da Comarca da Regido Metropolitana de Curitiba
para dirimir quaisquer dividas ou questbes decorrentes do presente Termo de Patrocinio,
renunciando-se a qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E, por estarem assim acordes, foi este instrumento lacrado, que depois de lido
e achado conforme, vai por todos assinado, na presenca de duas testemunhas, em uma
Unica via, de onde serdo extraidas as cépias necessarias.

Palacio 29 de Marco, em ...... de v, de 2016.

MARCELO FRANCO MUNARETTO
Secretario Municipal do Abastecimento Contratada
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